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ВСТУП 

 

 

На сьогодні інформація набирає матеріальну форму, і володіння нею 

стає дуже бажаним. До реалізації будь-які цілком «матеріальні рішення» на 

сьогодні випробовуються в інформацій сфері. І результати стають 

вирішальними. 

Поняття інформаційної війни є на сьогодні одним із 

найпопулярніших, зокрема тому, що людство живе у так звану 

інформаційну епоху. Поняття «інформаційна війна» ввів у науковий обіг 

американський дослідник М. Маклюен, який проголосив тезу «Істинно 

тотальна війна – це війна за допомогою  інформації». Ще 30 років тому він 

проголосив, що на сучасному етапі економічні зв’язки і відносини усе 

більше приймають форму обміну знаннями, а не обміну товарами. А 

засоби масової комунікації саме є новими «природними ресурсами», що 

збільшують багатства суспільства. Тобто боротьба за капітал, простори для 

збуту відходять на другий план, а головним зараз стає доступ до 

інформаційних ресурсів, знань, що приводить до того, що війни ведуться 

більше в інформаційному просторі та за допомогою інформаційних видів 

озброєнь. 

На сьогодні людство живе в інформаційному суспільстві. Це новий 

тип суспільства, в якому володіння інформацією (а не матеріальними 

благами) є рушійною силою його перетворень та розвитку, і де процвітає 

людська інтелектуальна творчість. 

Інформаційне суспільство спричинило інформаційні війни. 

Інформаційна війна – форма ведення інформаційного протистояння між 

різними суб’єктами (державами, неурядовими, економічними та іншими 

структурами), яка передбачає проведення комплексу з нанесення шкоди 

інформаційній сфері конкуруючої сторони і захисту власної інформаційної 

сфери, конкуруючої сторони і захисту власної інформаційної безпеки. 

Нині є величезна кількість різноманітних технологій здійснення 

негативного впливу на духовно-ідеологічну сферу життєдіяльності 

суспільства. Їх можуть застосовувати спецслужби іноземних держав, 

терористичні організації, політизовані радикальні організації, кримінальні 

структури, транснаціональні корпорації та інші формальні й неформальні 

учасники сучасних міжнародно-правових відносин. Принаймні, 

можливість такого використання видається досить реальною. 

Мета інформаційної війни – послабити моральні і матеріальні сили 

супротивника або конкурента та посилити власні. Вона передбачає заходи 

пропагандистського впливу на свідомість людини в ідеологічній та 

емоційній галузях. 

Інформаційна війна – складова частина ідеологічної боротьби. Вона 

не призводить безпосередньо до кровопролиття, руйнувань, при її веденні 

немає жертв, ніхто не позбавляється їжі, даху над головою. І це породжує 

небезпечну безпечність у ставленні до неї. Водночас руйнування, яких 
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завдають інформаційні війни у суспільній психології, психології особи, за 

масштабами і за значенням цілком співмірні, а часом і перевищують 

наслідки збройних воєн. 

Мета інформаційної війни – порушити обмін інформацією в таборі 

конкурента. Неважко зрозуміти, що цей вид зброї, як правило, взагалі не 

спрямований на завдання втрат у живій силі. У цьому сенсі крива 

технології вивела, нарешті, до безкровної і, водночас, винятково 

ефективної зброї. Вона знищує не населення, а державний механізм. 

Інформаційно-комп’ютерна революція відкриває широкі можливості 

для впливу на народи та владу, маніпулювання свідомістю та поведінкою 

людей навіть на віддалених просторах. Беручи до уваги процес глобалізації 

комунікаційних мереж, що відбувається у світі, можливо припустити, що 

саме інформаційним видам агресії буде наданий пріоритет у майбутньому. 

У період інформаційної війни ворог може маніпулювати свідомістю 

для широкомасштабної експансії і загрожує національній безпеці країни. 

Тому необхідна адекватна інформаційна протидія. Суспільство має 

реагувати на майбутні виклики і небезпеки, такі як загроза холоду, голоду, 

енергетичної кризи і безпеки. В ім'я свого виживання і розвитку воно 

повинно відновити самоорганізацію, контролювати інформаційні війни. А 

для цього потрібно зрозуміти і освоїти механізми таких війн. 
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1 ЕВОЛЮЦІЯ ЗАСОБІВ ПЕРЕДАЧІ ІНФОРМАЦІЇ 

 

 

1.1 Поняття про інформаційне протиборство 

1.2 Комунікаційні революції 

1.3 Особливості сучасних засобів масової інформації 

 

1.1 Поняття про інформаційне протиборство 

 

Науково-технічний прогрес призводить до прискорення соціальних 

змін, виникнення інформаційного суспільства, характерною рисою якого є 

дефіцит життєво необхідної інформації для прийняття рішень. Всі, хто 

приймають рішення, мають потребу в більш повній інформації. Не знаючи 

реальний стан справ, суспільство і його члени не в змозі блокувати 

керовані обмеженим колом осіб інформаційні війни. У цих умовах 

виграють ті, хто опанував теорію і практику управління інформаційним 

протиборством. 

На рубежі тисячоліть виникла криза, обумовлена необхідністю 

швидкого прийняття рішень у життєво важливих соціальних і економічних 

системах до гранично можливої для людини швидкості навчання і 

реагування. Перевищення цих швидкостей надшвидкістю думки 

перетворює людину на слухняного учня, позбавляє його самостійного 

мислення. 

Інформація сьогодні стала рушійною силою суспільства. 

Постіндустріальні країни по-іншому ставляться до інформації, розуміючи, 

що будь-яка дипломатична, економічна, військова дія обов'язково має 

інформаційні та психологічні наслідки. Є вербальні та невербальні 

комунікативні дії. Прикладом вербальної може бути доповідь чи стаття в 

газеті. Прикладом невербальної дії може стати виступ оркестру чи 

переміщення військових з'єднань. Але й вони можуть розглядатися як 

комунікація, мати відповідні психологічні наслідки. І вони, справді, 

використовуються в суспільстві. 

Перші варіанти масового суспільства, яке ми знаємо сьогодні, 

склалися в кінці минулого століття в США і Великій Британії. XX ст. 

характеризується також новою роллю інформації у людській цивілізації, 

коли без неї унеможливлюється життя суспільств у структурі цивілізації – 

сформували можливості для військового застосування інформаційних і 

комунікаційних технологій. Адже сьогодні виведення з ладу якогось 

комп'ютера чи інформаційної системи може спричинити призупинення 

функціонування однієї з конкретних сфер суспільства. 

Суть нового періоду розвитку суспільства полягає в тому, що майже 

всі стали учнями, і тому ніхто ні за ким не встигає: підприємці – за 

найманими працівниками розумової праці, держава – за підприємцями, 

громадяни – за державою. Найбільш спритні навчилися користуватися 

цим, щоб домагатися власних інтересів за допомогою інформаційних війн. 
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Статус учня став перешкодою до їх гальмування. Одна з причин такого 

становища – у тому, що загальне природознавство виявилося не готове до 

прискорених змін і не змогло забезпечити членів суспільства необхідними 

знаннями. Інша причина полягає у тому, що власники цих знань набувають 

капітал і владу, а тому намагаються використовувати їх монопольно. 

Інформаційні війни ведуться на різних рівнях: від підприємства і 

корпорації до регіону, держави і світу. Досвід показує, що інформаційні 

війни майже однакові на корпоративному і державному рівнях. Одні й ті ж 

помилки можуть робитися всюди, тому уроки одного сектора можуть бути 

корисні у другому. 

Може виникнути питання: навіщо пересічному студентові знати 

механізми інформаційних воєн? Та хоча б тому, що член будь-якої 

організації (тим більше, керівник) в умовах швидких змін повинен бути в 

тій чи іншій мірі політиком. Він повинен, вирішуючи свої завдання, 

враховувати економічні інтереси і соціальні пріоритети колег і партнерів, 

які відіграють вирішальну роль при прискоренні змін. Наприклад, метою 

підприємця є збереження і розвиток бізнесу, а без знання інформаційних 

воєн в умовах змін цього не досягти. Для того, щоб бути далекоглядним, 

керівник підприємства повинен заздалегідь розпізнавати механізми і 

способи ведення інформаційних воєн. 

До того ж, з об'єктивних і суб'єктивних причин в епоху загальної 

інформатизації суспільство все більшою мірою втрачає здатність до 

самоорганізації. Контроль інформаційних воєн концентрується у руках 

вузького кола осіб. Деякі з них (наприклад, експерти-технократи) не несуть 

ніякої відповідальності перед суспільством за прийняті доленосні рішення. 

Ведення інформаційних воєн стає долею маловідомих політтехнологів. 

 

 

1.2 Комунікаційні революції 

 

 

На думку відомого американського футуролога Е. Тоффлера, 

розвиток науки і техніки здійснюється ривками, в його термінології – 

«хвилями». 

Перша хвиля – «сільськогосподарська цивілізація», яка 

прокотилася протягом останніх 10 тисяч років. Вона зламала первісні 

громадські форми самоорганізації, привела до поділу праці і створення 

ієрархічних організаційних структур. 

Друга хвиля – «промислова цивілізація», яка почалася трохи 

більше 300 років тому, створила «наймогутнішу, згуртовану і 

експансіоністську соціальну систему, рівної якій світ ще не знав». 

Третя хвиля, що почалася в середині 50-х років ХХ століття, 

пов'язана з т.зв. «інформаційним вибухом», тобто лавиноподібним 

зростанням кількості інформації, в результаті якого людина опинилася не в 

змозі впоратися з її об'ємом без допомоги нових інформаційних 
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технологій. Тому третя хвиля, в яку вступило людство, була названа 

«технологічної цивілізацією». 

Кожна з хвиль мала свою економіку, свої соціальні і політичні 

інститути, культуру, свої засоби комунікації, а також свій спосіб і характер 

ведення війни. 

Пов'язуючи зміну хвиль зі зміною типів воєн, можна сказати, що 

війни «першої хвилі» велися за території, війни «другої хвилі» – за 

здатність фізичної продуктивності (тобто за ресурси); війни, що виникають 

під час «третьої хвилі», будуть вестися за доступ до знань і контроль над 

ними. Це означає, що війни інформаційного суспільства будуть в 

основному «інформаційними війнами». 

Очевидно, що такому складному соціальному явищу як 

інформаційна війна, передував тривалий період становлення засобів 

масової інформації (ЗМІ) і масових комунікацій. 

Минуле століття виявило безпрецедентно збільшену роль масових 

комунікацій у житті сучасного суспільства. Століття радикальних 

соціальних змін і небаченого технічного прогресу породило низку 

комунікаційних революцій, які, в свою чергу, викликали до життя нові 

відносини, форми і способи спілкування між людьми. 

Розвиток комунікацій відбувався стрибкоподібно, породжуючи 

якісно нові соціально-культурні феномени, радикально змінюючи і звичну 

спрямованість і наповнення інформаційних потоків. 

Сучасні вчені говорять про чотири комунікаційні революції ХХ 

століття. 

Перша комунікаційна революція, що почалася, правда, в найбільш 

розвинених країнах ще в останній чверті попереднього століття, була 

викликана метаморфозою періодичного друку. Колись переважно елітарні, 

які обслуговували дуже обмежені читацькі аудиторії, періодичні видання – 

газети і журнали – вперше за 300 років свого існування придбали воістину 

широке поширення і перетворилися на рубежі століть в засіб масової 

інформації. Під впливом комплексу соціальних, технологічних і 

економічних чинників періодика набула нової якості, що сприяло різкому 

підвищенню значення журналістики як соціального інституту. В умовах 

широкого поширення грамотності, введення загального виборчого права 

ступінь впливу журналістики на політичні та громадські процеси у 

багатьох випадках виявився вищим, ніж вплив інших соціальних 

інститутів. 

Друга комунікаційна революція пов'язана з появою радіо та 

перетворенням нового засобу забезпечення зв'язку – «бездротового 

телеграфу», яким воно було на самому початку століття, в засіб масової 

інформації, що використовує ресурси усної комунікації та звук про виття 

експресивності. У 20–30-ті роки внаслідок повсюдного розвитку 

радіомовлення формується ще один канал систематичного впливу на 

масову аудиторію, яка налічує мільйони радіослухачів. Поступово в 
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системі взаємовідносин між друкованою пресою і радіомовленням 

утворився баланс, заснований на відносинах конкуренції і співробітництва. 

Третю комунікаційну революцію знаменували перехід від стадії 

експериментів дистанційної передачі зображення до регулярних 

трансляцій і подальше за цим перетворення телебачення в засіб масової 

інформації. Формування телебачення як засобу масової інформації, що 

відбувалося в основному в 50–60-ті рр., знову революційно змінило 

комунікаційну ситуацію, порушивши рівновагу між періодичною пресою 

та радіомовленням. По завершенні стадії становлення телебачення 

перетворюється у багатьох країнах світу (переважно індустріальних) в 

основний засіб масової інформації, що має найчисленнішу аудиторію і 

надає найбільш ефективний вплив, оскільки має в своєму розпорядженні 

широкий діапазон візуальних, акустичних і текстових ресурсів. Розвиток 

телемовлення породило кризові явища в середовищі і періодичного друку і 

радіо. Відбувалося пристосування преси та радіомовлення до умов 

конкуренції з телебаченням. 

Четверта комунікаційна революція, яка якісно змінила сферу 

масових комунікацій, сталася в останній чверті ХХ століття в зв'язку з 

розвитком супутникових і кабельних телекомунікацій, а також створенням 

комп'ютерних мереж, здатних забезпечити накопичення і передачу 

величезних масивів інформації в глобальному масштабі. Це період 

революційного технологічного оновлення ЗМІ за рахунок впровадження 

цифрових технологій у діяльність медійних організацій та в комунікації. 

Комп'ютеризація, яка швидко розвивалася, інтенсифікація процесів збору, 

обробки і поширення інформації, широкий розвиток кабельного та 

супутникового телебачення, стрімке становлення Інтернету – глобальної 

комп’ютерної мережі, швидко розширювало застосування цифрових 

технологій в журналістиці і в масових комунікаціях. 

Нові комунікаційні можливості дозволяють передавати текстову, 

звукову та візуальну інформацію в режимі реального часу, забезпечуючи 

не властивий «традиційним» ЗМІ інтерактивний характер комунікації та 

можливість більш адресної доставки медійної інформації з урахуванням 

специфіки окремих аудиторних груп та індивідуальних запитів 

споживачів. 

Інформаційна політика визначає закони функціонування 

інформаційної сфери. Коли ефективно працює система ЗМІ суспільства, це 

дає змогу: 

1. Швидко вирощувати нову еліту. 

2. Активно обговорювати нові проєкти. 

3. Сприяти прозорості влади, наближати її дії до населення. 

Законом взаємодії влади і населення є адекватне функціонування 

комунікації між владою і населенням. Не тільки населення має чути владу, 

а й влада має прислухатися до думки і слова свого населення. 

Інформаційна безпека полягає в аналізі загроз, які можуть 

виникнути в інформаційній сфері, і створенні умов для запобігання 
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їхньому виникненню. У першу чергу це стосується різноманітних 

технічних аспектів передавання й обробки інформації. 

Сьогодні в Україні розробляється концепція державної 

інформаційної політики, а також концепція інформаційної безпеки. Росія 

має додатково концепцію переходу до інформаційного суспільства. 

Європейський Союз також прийняв велику кількість документів з 

переходу до інформаційного суспільства. 

У свою чергу США не бачать у найближчі 10–15 років рівного собі 

супротивника, одночасно вони вважають, що їм слід боятися виключно 

асиметричної інформаційної загрози, і вони вкладають великі кошти саме в 

забезпечення своєї стабільності проти таких загроз. США відмовилися 

підписувати будь-які міжнародні договори в сфері інформаційних війн, 

вони готові лише співробітничати проти інформаційного тероризму. 

Ефективна інформаційна інфраструктура є запорукою розвитку 

будь-якої держави, оскільки: 

 дає змогу різко скоротити час на висунення та обговорення нових 

ідей, проєктів, людей; 

 дає змогу розробляти найбільш ефективну галузь економіки – 

економіку інформації, економіку з виробництва нових знань; 

 спрямовує країну на той самий шлях розвитку, по якому іде 

сьогодні все людство. 

Бюрократичні системи контролю (на кшталт міністерств чи 

відомств, а саме тільки їх здатна породжувати держава) можуть 

відстежувати лише сталі показники (наприклад, мова газети чи каналу), 

вони не здатні реагувати на змінні, динамічні показники. 

Завданням держави в цьому плані стає не розповсюдження однієї і 

тієї самої інформації по всій країні, а забезпечення розповсюдження 

різноманітної інформації, альтернативних думок, але з поданням потужної 

державної думки. 

Адміністрація США вже давно намагається надати громадськості 

свій продукт, який виявляється більш інтелектуально вдалим і насиченим. 

Роблять це 60–70 співробітників Служби комунікації Білого дому. І вони 

завжди виграють у своїх опонентів, оскільки займаються саме 

стратегічними комунікаціями, а не тактичними, до яких належить робота 

прес-служби. 

Всі країни захищають себе і свій імідж, вкладаючи в це серйозні 

фінансові, матеріальні, інформаційні ресурси. Вони будують власний імідж 

за конкретними пріоритетами. Великобританія, наприклад, вкладає кошти 

в інформаційну підтримку розвитку туризму та залучення до країни 

іноземних студентів. Є також процеси інтенсивного створення негативного 

іміджу країни ззовні, коли такі політичні завдання виникають. 

Можна згадати перебудову, коли системний підхід, ініційований 

ззовні, призвів до зміни соціального ладу. Маючи в арсеналі 

можливостей такі процеси, а сьогодні вони можуть бути набагато 

полегшені у зв'язку з існуванням Інтернету, слід мати і варіанти 
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протидії, оскільки жодна ефективна технологія ніколи не піде «у 

відставку», поки вона залишається ефективною. Навпаки подібні 

технології з кожним роком стають все більш витонченими. 

Розвиток інформаційної сфери відкриває нові можливості для 

України в галузі економіки, політики, міжнародних відносин. Це те, що 

вже давно робиться усіма країнами, в різних обсягах і з різної 

інтенсивністю. Колись один з американських президентів сказав, що долар, 

вкладений в пропаганду, дає більше, ніж десять, що були вкладені в 

озброєння, оскільки він працює відразу і реально, а ті десять будуть 

знаходитися в очікуванні. 

 

1.3 Особливості сучасних засобів масової інформації 

 

З огляду на вищесказане, можна відзначити деякі особливості 

сучасних засобів масової інформації. 

1. «Демасифікація» традиційних ЗМІ. 

У постіндустріальному суспільстві настає епоха ЗМІ, орієнтованих 

на «мікроаудіторіі» відповідно до різноманітних інтересів і потреб різних 

аудиторних груп. Вважається, що в результаті поділу масової аудиторії на 

окремі групи з чітко вираженими запитами, уподобаннями, смаками, 

кожен конечний споживач інформації, поширюваної через ЗМІ, буде 

отримувати тільки те, що йому необхідно. 

Одним з основних факторів «демасифікації» в 1980- 1990-і рр. став 

розвиток кабельного і супутникового телебачення, що пропонує 

телеглядачам широкий набір з десятків каналів, спеціалізованих по змісту 

(новинних, спортивних, комедійних, науково-популярних, 

мультиплікаційних та ін.). 

Другим важливим фактором «демасифікації» ЗМІ виступає 

зацікавленість сучасного рекламного бізнесу. Саме рекламний бізнес 

зацікавлений в тому, щоб реклама адресно доставлялася аудиторним 

групам з чіткими, добре вивченими параметрами (статевими, віковими, 

професійними, релігійними), з точно визначеними запитами і перевагами, 

ціннісними та світоглядними установками, і була цілеспрямовано 

підлаштована під ці характеристики, що є умовою високої ефективності 

рекламного впливу. 

Аксіома відкритості влади є єдиною відповіддю на нові можливості 

інформаційних технологій з управління масовою свідомістю з боку влади. 

Ця антитеза маніпулюванню захищає населення від можливих негативних 

наслідків. Концентрація влади гальмується завдяки прозорості й 

відкритості її дій. Це стає одним із варіантів контролю з боку 

громадськості, тобто відбувається перерозподіл влади, хоча б і на 

інформаційному рівні. Але оскільки інформаційний рівень легко 

перекодується у владний (загадаймо відомий ефект CNN, коли владні 

рішення приймаються під суттєвим тиском ЗМІ), то статус прозорості й 

відкритості набуває нового значення. 
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Е. Тоффлер писав про «демасифікацію» комунікацій як про важливу 

рису інформаційного суспільства. Наступним кроком з демократичного 

управління суспільством теж має стати «демасифікація» впливу кожного 

окремого громадянина на владу. І тут найближчі роки дадуть можливість 

побачити типи взаємодії. Розвиток зв'язків з громадськістю також 

демонструє експлуатацію саме зворотного зв'язку від населення до влади, 

коли влада стає принципово залежною від інтересів населення. В цьому ж 

напрямку працює і ідея електронного уряду як варіант відкритості, але вже 

в Інтернет-просторі. 

Нова роль політтехнологів – це теж прояв нових типів 

функціонування влади і населення в інформаційному суспільстві. 

Політтехнолог «адаптує» політика до влади, коли в минулому, навпаки, 

населення мало «адаптуватися» до власного монарха. Можна згадати 

діяльність Петра І, якого тогочасне населення взагалі стало вважати 

Антихристом, на якого за кордоном було замінено справжнього царя. 

Політичні партії, намагаючись досягти перемоги в світі реальності, 

звертаються до інформаційного чи віртуального світів. Це пов'язано, поміж 

іншим, і з тим, що лише невеликий відсоток виборців має безпосередній 

контакт з представником тієї чи іншої партії. Всі інші мають орієнтуватися 

на інформацію, що породжується ЗМІ. Рішення виборця є таким, що 

зроблене виключно на підставі інформаційного контексту. 

Відповідно виникає взаємовплив закономірностей одного рівня з 

іншими: 

А. ІНФОРМАЦІЙНИЙ СВІТ – РЕАЛЬНИЙ СВІТ. Закони 

інформаційного світу роблять з виборчого процесу виключно перегони, де 

немає звертання до суттєвих програмних речей, а головним стають 

рейтинги. 

Б. ВІРТУАЛЬНИЙ СВІТ – ІНФОРМАЦІЙНИЙ СВІТ. Відомий 

феномен вибіркового сприйняття демонструє роль саме віртуальних 

конструкцій. З інформаційного потоку людина бере лише те, що не 

суперечить її уявленням, відкидаючи те, що вступає з ними у протиріччя. 

У військових статутах йдеться про контроль і домінування в 

інформаційному просторі. Те саме можна сказати і про віртуальний 

простір. Досягнення перемоги на віртуальному рівні дає суттєві переваги 

на інформаційному рівні. Домінування на інформаційному рівні дає 

переваги в просторі реальності. 

Комуністична партія пройшла етап від домінування в 

віртуальному/інформаційному просторі до маргінальних позицій, але це 

все одно дає змогу контролювати віртуальний світ сучасної людини, не 

маючи реально ніякої політичної реклами, тобто без контролю 

інформаційного середовища. 

Картина світу (віртуальний конструкт) дає змогу реінтерпретувати 

інформаційні і реальні структури, роблячи з них новий тип продукту. 

Наприклад, блок В. Ющенка подає період його прем'єрства як єдино 

«правильний» за всю історію України, СДПУ (о) вбачає в політичній 
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історії Європи виключно соціал-демократичний аспект. Тобто віртуальні 

конструкції створюють подібні до них інформаційні конструкції. 

Заперечення стає неможливим на рівні факту (тобто реального світу), бо 

існує те чи інше правило, що введене на рівні віртуального світу. Факт 

принципово не може заперечити правило, оскільки є одиницею іншого 

рівня. Метарівень може заперечуватися лише своїми метаодиницями. 

Іншими словами, віртуальні об'єкти вбиваються виключно віртуальними 

кулями. 

Загалом партії намагаються контролювати як віртуальний, так і 

інформаційні світи, щоб у день голосування перенести ці види контролю 

на контроль реального світу. Саме інформаційне суспільство дає цей новий 

тип інструментарію для вирішення соціальних, політичних, економічних та 

військових завдань виключно в інформаційному просторі. 

Породження власної картини світу взагалі є законом будь-якого 

суспільства. Інформаційне суспільство намагається об'єднати людей в нову 

спільноту, де буде різко збільшений обсяг однакових для різних країн світу 

інтерпретацій і фактів. Єдиний погляд на світ має як свої позитиви, так і 

свої негативи. 

2. Інтерактивність мас-медіа.  

Це властивість ЗМІ змінює сутність взаємин між комунікатором і 

одержувачем інформації. Телеглядач, наприклад, перетворюється з 

пасивного спостерігача за всім, що бачить на екрані, в співучасника, в 

співавтора телевізійного дійства, яке розгортається. Глядач інтерактивного 

ТБ може виводити на екран додаткову інформацію, змінювати ракурс 

зйомки відображуваної події, вибираючи картинку з тієї чи іншої 

телекамери, встановленої на місці події, редагувати план кадру, 

застосовувати повтор фрагментів передачі, які його цікавлять, брати участь 

в електронних опитуваннях і голосуваннях по проблемах, порушених у 

передачах. 

3. Глобалізація ЗМІ. 

Інтернет, задуманий як нова технологія передачі інформації, швидко 

трансформувався в принципово нове явище. Розпочатий в 90-і рр. ХХ 

століття взривоподібний розвиток «світової павутини» – глобальної мережі 

комп'ютерів, пов'язаних між собою за допомогою новітніх комунікаційних 

технологій – призвів до того, що вже до середини 1990-х рр. мільйони 

людей отримали доступ до неймовірно великих мережевих інформаційних 

ресурсів. Є дані, що до початку 2005 р. доступ до Мережі мали близько 600 

млн. чол. по всьому світу, а навесні 2012 р кількість користувачів склала 

2,27 млрд. 

4. Конвергенція ЗМІ. 

В останні роки спостерігається зближення і злиття «традиційних» 

ЗМІ (періодичної преси, радіомовлення і телебачення) при їх перекладі на 

єдину цифрову платформу. 

5. Робота в режимі реального часу. 
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Наведемо приклад. 50-55 років тому, щоб переслати 30 сторінок 

тексту на відстань 5 тис. км, вам треба було б приблизно 10 днів і 

вартувало б це близько 30 доларів за послуги поштового зв'язку. 

Чверть століття тому ви б, напевно, вдалися до послуг факсу. Це 

зайняло б у вас приблизно 1 годину, і вартість склала десь 50 доларів. 

Сьогодні, якщо говорити про найкращі мережі передачі даних, на це 

буде потрібно не більше 3 секунд і вартість складе близько 3 центів. Таким 

чином, вартість даної операції впала в 1000 разів, а швидкість її 

проведення зросла в 300 разів! 

6. Зниження вартості передачі інформації. 

2 ІНТЕНСИФІКАЦІЯ ІНФОРМАЦІЙНИХ ПРОЦЕСІВ  

І НАЦІОНАЛЬНА ПОЛІТИЧНА ЕЛІТА 

 

 

2.1 Поняття про інформаційні процеси 

2.2 Формування та діяльність політичної еліти 

 

 

2.1 Поняття про інформаційні процеси 

 

 

З найдавніших часів життя людини залежало не тільки від його 

здатності добувати їжу або пристосовуватися до навколишнього 

середовища, а в не меншій мірі і від того, наскільки швидко і ефективно 

він використовував отриману інформацію (наприклад, про небезпеку). 

Поступово у людей сформувалося розуміння того, що прискорення 

інформаційних процесів, посилення комунікативності і цілеспрямованих 

взаємодій підвищує живучість індивіда, популяції, соціальних систем. Це 

призвело до наростання (інтенсифікації) інформаційних процесів у 

людському суспільстві. Особливо яскраво це проявилося в інтенсивному 

розвитку засобів безпосередньої передачі інформації, про що говорилось в 

попередньому розділі. Еволюцію засобів передачі інформації можна 

представити у такій схемі: книгодрукування – телеграф – телефон – радіо – 

телебачення – комп'ютер – Інтернет 

Відповідно до визначення, даного вченими А. І. Михайловим, 

А. І. Чорним і Р. С. Гіляревським – «наукова інформація» – це логічна 

інформація, що одержується в процесі пізнання, яка адекватно відображає 

явища і закони природи, суспільства і мислення, і використовується в 

суспільно-історичній практиці. 

Визначення «науковий» у терміні «наукова інформація» не означає, 

що вона обов'язково отримана або використовується тільки у сфері науки, 

а вказує на те, що вона відповідає загальноприйнятим в даний час 

критеріям науковості. 

Інформація може розглядатися і як відомості, що є об'єктом 

зберігання, передачі та/або перетворення. Розглянемо, які відмінності та 
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зв'язки виділяють між такими, здавалося б однорідними поняттями, як 

знання, дані (відомості) і наукова інформація. 

У знаннях наукова інформація представлена в найбільш 

узагальненому та систематизованому вигляді і виражається в системах 

понять, в судженнях, умовиводах і теоріях. Отже, наукові знання – це не 

вся наукова інформація, а лише її певна частина. 

Дані  (або відомості) – це інформація, що одержується у процесі 

чуттєвого пізнання і ще не піддана переробці і узагальненню абстрактно-

логічним мисленням людини. Дані, отримані в процесі чуттєвого пізнання, 

ніяк не можна вважати науковою інформацією. Вони слугують лише 

сировиною для її створення. 

Згідно схематичному трактуванню американського політолога Ф. 

Хартлі, «інформація, народжуючись із «сирих» даних, досягаючи 

«зрілості», переходить у знання». 

Розроблено багато підходів до класифікації інформації, в основу 

яких покладено різні її ознаки та особливості. Узагальнивши їх, виділимо 

лише основні класифікаційні ряди інформації, які згадуються більшістю 

учених у галузі інформатики за наступними ознаками. 

 за сферою виникнення: елементарна – виникла в неживої 

природи; біологічна – виникла у світі тварин і рослин; соціальна – виникла 

в людському суспільстві (соціумі). 

 за способом передачі та сприйняття: візуальна; аудіальна 

(звукова або фонетична); аудіовізуальна; тактильна (дотикальна); смакова. 

 за суспільним призначенням: масова (суспільно-політична, 

буденна, естетична тощо); спеціальна (наукова, виробнича, технічна, 

управлінська тощо); особиста. 

Інформаційним процесом називається взаємодія між 

повідомленням і відправником і споживачем інформації. Іншими словами, 

інформаційні процеси – це сукупність послідовних операцій (реєстрація, 

передача, накопичення, зберігання, оброблення, видача інформації), дій і 

зв'язків з обміну інформацією, що здійснюються в системі комунікацій. 

Відповідно до каналів зв'язку розрізняють інформаційні процеси: 

формальні і неформальні. До неформальних відносять процеси, які 

виконуються безпосередньо самими вченими або спеціалістами: діалог між 

ними, відвідування науково-виробничих підрозділів і лабораторій; 

виставок; обмін листами, публікаціями. Для неформальних процесів 

характерно те, що в комунікаціях обов'язкову участь беруть самі вчені чи 

фахівці; та інформаційні процеси невіддільні від їх професійної діяльності. 

Формальні процеси сформувалися поступово в ході спеціалізації, 

суспільного розподілу праці і отримали своє організаційне оформлення, 

яке проявилося в таких сферах діяльності, як: редакційно-видавнича, 

книготорговельна, бібліотечно-бібліографічна, архівна справа та ін. 

Особливе місце належить науково-інформаційної діяльності (НІД). У 

поняття НІД входять наступні взаємопов'язані і взаємообумовлені 
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інформаційні процеси: збір; аналітико-синтетична переробка 

(перетворення); зберігання; пошук; розповсюдження (поширення). 

Розглянемо загальну характеристику інформаційних процесів в 

прикладному аспекті в контексті НІД. 

Збір інформації – це процес, з якого починається вся інформаційна 

робота. Він полягає в отриманні інформаційними службами повідомлень 

всіх видів по різних каналах зв'язку. Цей початковий процес – 

найважливіший для всіх наступних інформаційних процесів, для 

інформаційної діяльності в цілому. Інформаційні повідомлення, 

зафіксовані в документах і на інших носіях інформації збираються у фонді 

або у масиві інформації. 

Наступний за процесом збору інформації – процес оброблення 

інформації, який поділяється на оброблення: 1) технічне й 2) наукове. 

Технічна обробка полягає в обліку та реєстрації надходження 

повідомлень, перевірку їх на дублетність з наявними у фонді. Наукова 

обробка полягає в інформаційному аналізі і синтезі повідомлень; й інакше 

називається аналітико-синтетичною обробкою (або переробкою) 

інформації. 

Зберігання інформації – це процес, пов'язаний із забезпеченням 

збереженості зібраних і оброблених (в інформаційних службах) 

повідомлень для передачі їх у просторі та часі. 

Інформаційні повідомлення, реалізовані в певній матеріальній формі, 

можуть зберігатися в службах: 

1. Документальної інформації (книгосховищах, депозитаріях, 

бібліотеках, архівах, музеях і т.п.); 

2. Фактографічної інформації (редакція газет, телебачення, адресних 

і довідкових бюро тощо); 

3. Концептографічної інформації (службах патентної експертизи, 

прогнозування); 

4. Комплексних інформаційних службах (службах і центрах 

інформації). 

Інформаційний пошук – це процес знаходження у певному 

упорядкованому безлічі тих повідомлень, які відповідають запитам 

споживача або містять необхідні споживачеві факти, дані. Іншими 

словами, інформаційний пошук розуміється як сукупність логічних і 

технічних операцій, що мають кінцевою метою знаходження документів, 

відомостей про них, фактів, даних, релевантних запиту користувача. 

У залежності від шуканого об'єкта й мети розрізняють такі основні 

види пошуку, як: 

 документальний пошук (пошук відомостей про документ 

(бібліографічний опис, анотація, реферат) або власне документа 

(першоджерела або його копії); 

 і фактографічний пошук (пошук даних, фактів, витягнутих з 

документів або тих фактів, що функціонують окремо (характеристики 

приладів, властивостей, матеріалів). 
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Для грамотного виконання цього важливого процесу необхідно 

опанувати методичними навичками та стратегією інформаційного пошуку, 

визначенням типів пошукових завдань; критеріями видачі інформації у 

відповідь на пошукові запити, показниками ефективності інформаційного 

пошуку. 

Розповсюдження (поширення) інформації – це завершальний 

інформаційний процес, суть якого полягає у видачі відповіді на запит 

споживача. 

Розрізняють два основні режими розповсюдження інформації (або 

інформування): довідковий і поточний. Довідковий режим передбачає 

доведення до користувача ретроспективної інформації, у відповідь на 

разовий запит. Поточне інформування полягає в наданні користувачам 

інформації про нові надходження в систему і здійснюється масовими, 

груповими та індивідуальними методами, добре відомими в практиці 

інформаційного обслуговування. 

Вибіркове розповсюдження інформації (ВРІ) є одним з найбільш 

часто вживаних форм поточного інформування, що дозволяє оперативно, 

систематично та диференційовано задовольняти інформаційні потреби 

фахівців у відповідності з їх постійними запитами. 

Розгляд інформаційних процесів (механізмів) стає особливо 

актуальним тоді, коли інформація розглядається як невід'ємний елемент 

управління будь-якої системи. Цей елемент повинен ефективно 

використовуватися для досягнення конкретних цілей та вирішення завдань, 

що стоять перед підприємством. Сучасна науково-технічна революція 

ввела нове поняття – інформаційне століття. Як відомо, на зміну аграрному 

суспільству прийшло індустріальне суспільство, в наш час на зміну 

індустріальному – приходить інформаційне суспільство, основою якого є 

інформаційні процеси та інформаційні технології. 

Визначення інформаційних процесів, що відбуваються у сучасному 

суспільстві, розглядається у тісному взаємозв'язку з поняттям 

інформаційної діяльності. 

Тобто, інформаційна діяльність – діяльність людини, що пов'язана 

с процесами отримання, переробки, накопичення та передачі інформації. 

Згідно з таким тлумаченням інформаційний процес складається з 

наступних складових: отримання інформації; переробка (узагальнення) 

інформації. 

Спробуємо розібратися в тому, що мається на увазі під 

інтенсіфікацією інформаційних процесів. 

Основними складовими інтенсифікації інформаційних процесів є: 

1) неухильне зростання швидкості передачі повідомлень; 

2) збільшення обсягу інформації, що передається; 

3) прискорення обробки інформації; 

4) все більш повне використання зворотних зв'язків; 

5) збільшення обсягу видобутої нової інформації і пришвидшення її 

впровадження; 
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6) наочне відображення інформації людиною в процесах керування; 

7) зростання технічної оснащеності управлінської праці.  

Безсумнівно, масова комп'ютеризація, впровадження і розвиток 

інформаційних технологій привели до вражаючого ривка вперед у сферах 

освіти, бізнесу, промислового виробництва, наукових досліджень і 

соціального життя. 

Одночасно сучасні засоби масової комунікації створили принципово 

нові можливості, багаторазово підсилили ефективність використання 

інформації в політичних цілях. Вони зробили справжню революцію в 

політичних відносинах і способах соціального управління світом. 

Досить навести кілька цифр, щоб зрозуміти, до яких глибинних 

трансформацій у всіх сферах діяльності призводять нові інформаційні 

технології. Щодня в усьому світі за допомогою комп'ютерних і 

телекомунікаційних мереж переміщується близько трильйона доларів. 

Завдяки революції в мікроелектроніці за кілька років продуктивність праці 

збільшилася в мільйон разів. А сучасні інформаційно-психологічні засоби 

впливу на свідомість людини дозволяють формувати громадську думку в 

руслі заданих параметрів. Нарешті, новою наукою – кібернетикою, 

доведено, що інформація має безпосереднє відношення до процесів 

управління та розвитку, забезпечуючи стійкість і виживання будь-яких 

систем. 

 

 

2.2 Формування та діяльність політичної еліти 

 

 

З давніх-давен стійкість політичної системи будь-якої держави 

залежала від того, наскільки швидко і повно політична еліта отримувала 

інформацію про процеси, що протікають у світі і суспільстві, і наскільки 

швидко на неї реагувала. 

В результаті аналізу інформації про зміни у зовнішньому і 

внутрішньому середовищі політична еліта вживала заходів щодо 

збереження стійкості політичної системи своєї держави. 

Політична еліта – це сукупність осіб, які виділяються з політичного 

середовища на основі більш вищого ступеня розвитку окремих політичних 

якостей. Політична еліта складається з правлячої еліти та контр еліти 

(перебуває в опозиції до правлячої верхівки). 

Термін «еліта» введений на початку XX ст. французьким 

дослідником Ж. Сорелем та італійським ученим В. Парето. Ідеї поділу 

суспільства на «вищих» і «нижчих», «аристократію» та «простолюдинів» 

знаходять своє обґрунтування у творчості Конфуція, Платана, Н. 

Макіавеллі, Ф. Ніцше та ін. Наприкінці XIX – на початку XX ст. 

з'являються перші концепції еліт, авторами яких були В. Парето, Г. Моска, 

Р. Міхельс. 
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Ґенеза ідей політичного елітизму. Термін «еліта» у перекладі з 

французького означає «кращий», «вибраний», «відбірний». Цим поняттям 

позначають провідні верстви суспільства, які здійснюють керівництво у 

певних галузях суспільного життя. 

Залежно від функцій, які виконує еліта у суспільстві, її поділяють на 

економічну, господарську, духовно-інтелектуальну, політичну, військову, 

наукову тощо. 

Деякі учені розробляли кількісні показники у своїх теоріях 

політичних еліт. Наприклад, російський мислитель М. Бердяєв виводив 

«коефіцієнт еліти» стосовно високоінтелектуальної частини населення до 

загальної кількості писемних. На його думку, якщо коефіцієнт еліт 

більший п'яти відсотків, то це означає наявність у суспільстві високого 

потенціалу розвитку; якщо цей коефіцієнт знижується до одного відсотка, 

держава гине, у суспільстві відбувається застій, а еліта трансформуються у 

касту. М. Бердяєв писав: «... Завжди панують нечисленні, такий 

непорушний закон природи. Панування усіх інших нічого реального не 

означає, крім темного, байдужого та змішаного хаосу. Всяке управління 

цим хаосом припускає відмінність та виділення тих чи інших елементів 

аристократії або олігархії...». 

А. Пахарев серед основних рис політичної еліти виділяє: 

 надзвичайне становище у суспільстві з правом висування 

основних політичних лідерів держави; 

 право на привілеї; 

 закритість або напівзакритість для чужих соціальних верств; 

 психологія вищості, тверді переконання; 

 власна ідеологія; 

 доступ до закритої інформації та високої культури; 

 здатність до самопожертви заради збереження влади. 

Серед учених є найрізноманітніші думки щодо шляхів формування 

еліт. Г. Моска акцентує увагу на конкретно-історичному характері цих 

шляхів: за доби Середньовіччя підставою для приналежності до еліти була 

військова мужність, у «добре організованих суспільствах» – багатство, 

походження, у XX ст. – видатні здібності. 

К. Мапхейм виділив такі три шляхи приходу в еліту: на засадах 

крові, багатства, особистої професійно-духовної продуктивності. Д. Белл 

вважає, що «еліта крові» відповідає до індустріальному суспільству, «еліта 

багатства» – індустріальному суспільству, «еліта знань» (науково-технічна 

еліта) – постіндустріальному суспільству. 

Д. Донцов вважає, що без еліти суспільство є «стадом». До еліти 

відносяться лише люди особливого типу, особливої вдачі. Це – фанати, 

аскети, подвижники типу Мономаха, Лойоли, Дмитра Вишневецького, 

Богуна, що є в вічній тривозі, в напруженні всіх сил духу і серця, байдужі 

на свої тілесні потреби. 

До прикмет членів провідної верстви Д. Донцов відносив: 

 шляхетність, благородство; 
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 мудрість (наявність концепції своїх дій); 

 мужність, відвага (проявляється у вмінні протиставитись 

оточенню й самому собі у всіх слабостях). 

Усі три прикмети члена провідної верстви випливають з його 

психічної вдачі. 

На думку В. Липинського, історично еліту утворюють вихідці із 

чужих племен. Скажімо, в українському суспільстві носіями елітарної 

культури є поляки. Поляки, асимілюючись з "українською народною 

масою", стимулюють процес відокремлення її в масі руських племен. 

В. Липинський є автором концепції «національної аристократії». 

На його думку, в кожній нації існує група людей, яка керує нацією, стоячи 

на чолі її політичних і організаційних установ. Вона створює певні 

культурні, моральні, політичні та цивілізаційні вартості, які потім 

привласнює собі ціла нація для нормальної життєдіяльності. Таку провідну 

групу В. Липинський й називає «національною аристократією». 

Національна аристократія може реалізуватися тільки тоді, коли вона 

захоче створити свою державу, бо без власної держави вона не матиме 

власної національної аристократії, а не маючи власної аристократії вона 

ніколи не стане нацією і лишиться по віки розмовляючим на іншій мові 

племенем. 

Світова практика показала, що для ефективного управління 

державною, збереження влади і капіталу, домінування на міжнародній 

арені політичній еліті особливо важлива об'єктивна соціальна інформація 

(тобто інформація про суспільство і процеси, які в ньому протікають). 

Мабуть, першими це зрозуміли американці, і в кінці 60-х років 

прийняли рішення про створення при президенті групи радників з 

соціальних питань і утворення комітету Конгресу США з соціальної 

інформації. 

Спостереженню підлягала сфера способу життя, щоб відображати 

дані поточної взаємодії соціальних груп. Показники цього роду були 

об'єднані в офіційну загальнодержавну систему «Соціальні показники». Ця 

система складається з 8 блоків, що включають 167 показників: 

 Здоров'я – 29 показників 

 Громадська безпека – 23 

 Освіта – 20 

 Праця – 28 

 Дохід – 24 

 Житло – 17 

 Дозвілля – рекреація – 11 

 Демографія – 15 

Таким чином, в США була створена ефективна система внутрішньої 

соціальної інформації в інтересах влади, а в кінці ХХ століття почалось 

створення систем діагностики зовнішньої соціальної інформації за 

допомогою міжнародних інформаційних систем і т. д . 
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Можна стверджувати, що система діагностики соціальної інформації 

є ключовою ланкою в ході стратегічного інформаційного протиборства 

національних політичних еліт. 

Багато вчених вважають, що саме постійний моніторинг соціальної 

інформації в глобальному інформаційному просторі дозволив США 

домогтися в ХХ столітті геополітичного світового лідерства. Цією ж 

завданню лідерства багато в чому сприяло проведення США спеціальної 

політики по залученню в країну з усіх континентів обдарованої молоді та 

наукової еліти , незалежно від національності, раси тощо, включаю 

створення особливих умов, щоб вони залишалися в США. 

В основу цієї спеціальної політики були покладені фундаментальні 

дослідження, проведені в ХХ столітті. Познайомимося з деякими 

висновками подібних досліджень. 

1. Кількість людей, здатних до формування нових проривних ідей (в 

науці, культурі, управлінні і т. д.) у будь-якій національній популяції 

вельми обмежена і не перевищує 3–5 %.  

2. Інтелектуальна еліта суспільства формується століттями і 

тисячоліттями і є самовідтворюваною і надзвичайно тендітної системою.  

3. Інтелектуал – це особливий тип особистості, для прояву якого саме 

в цій якості потрібен ряд особливих умов: 

 наявність задатків, тобто генетичний фактор, бо абсолютна 

більшість інтелектуалів – прямі нащадки настільки ж інтелектуальних 

батьків; 

 максимально раннє (в 3–5 років) занурення в високе 

інтелектуальне сімейне або професійне середовище певної спрямованості 

(хімія, фізика, медицина, законотворчість і т. д.); 

 максимально раннє (до 5–7 років) виявлення переважаючих 

здібностей і нахилів, які мають свої періоди «маніфестації». Якщо 

конкретна здатність не була помічена, і не було розпочато її розвиток в цей 

період, вона може бути втрачена назавжди; 

 наявність талановитих вчителів, оскільки обдарована дитина, 

занурена в звичайну освітню середу, в більшості випадків дуже швидко 

усереднюється і, як талант, втрачається назавжди; 

 огородження творчої, обдарованої особистості від піклування про 

матеріальні і побутові проблеми. 

Абсолютна більшість талановитих особистостей відрізняється 

високим рівнем самоповаги, надмірною чутливістю до будь-яких 

психотравмувальних факторів, аполітичні, не схильні до співпраці (в тому 

числі, з колегами, представниками влади тощо). До того ж, значна частина 

високообдарованих особистостей відрізняються специфічною моральної 

динамічністю (тобто відсутністю схильності дотримуватись прийнятих в 

суспільстві норма і правил, в тому числі, в сфері сексуальної поведінки). 

Виходячи з цих даних, в США протягом останніх десятиліть 

надзвичайно активно працює «система запрошень» і забезпечення 
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солідними грантами талановитих учителів шкіл, стажистів, аспірантів і 

докторантів із зарубіжних країн, державна система виявлення і підтримки 

талановитих дітей. На сьогоднішній день подібні програми взяли на 

озброєння й інші, найбільш розвинені країни світу. На жаль, Україна в 

цьому плані демонструє явне відставання. 
 

 

 
 

 

3 ЕВОЛЮЦІЯ ІНФОРМАЦІЙНОГО ПРОТИБОРСТВА 

 

 

3.1 Виникнення інформаційно-психологічного впливу 

3.2 Історичний розвиток інформаційного протиборства 

3.3 Інформаційна пропаганда за часів СРСР 

 

 

3.1 Виникнення інформаційно-психологічного впливу 

 

 

Інформаційно-психологічний вплив існує стільки часу, скільки існує 

сама людина. Воюючі сторони здавна знали, що боротися з ворогом можна 

не тільки збройними засобами, а й шляхом цілеспрямованого впливу на 

психіку воїнів. Приклади інформаційного протиборства відомі ще з часів 

Давньої Трої (III тис. до н. е.). 

Люди ще в старовину усвідомили необхідність впливати на психіку 

воїнів під час збройних зіткнень. Найбільш рання з відомих форм впливу 

на супротивника – це не використання бойових засобів, а залякування 

ворога своєю (іноді показною) бойовою могутністю з метою підриву 

психологічного стану противника. Біблійна легенда розповідає про 

Гедеона, який з метою перемоги над більш чисельним військом удавався 

до різних хитрощів. Одного разу він із трьомастами воїнів підійшов до 

табору противника і за допомогою труб, глечиків, світильників та криків 

так залякав вороже військо, що воно розгубилося, запанікувало і солдати 

почали нападати один на одного. 

У Стародавньому Китаї декілька тисяч років тому було 

систематизовано стратегії, які застосовувалися в політиці та військовій 

діяльності. Вони в сучасній літературі отримали назву «стратагеми» (від 

гр. strategema що означало військові хитрощі). Кожна стратагема, виражена 

у певному лаконічному висловлюванні («На сході шуміти, на заході 

наступати», «Прикрасити сухі дерева штучними квітами»), насправді є 

схемою опосередкованого способу впливу, неявного маніпулювання 

чужою поведінкою. Застосовуючи її, можна було ввести противника в 

оману, тобто дезінформувати стосовно власних намірів, планів та дій, і тим 
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самим добитися переваги над ним, досягти успіху з мінімальними 

втратами. 

У книзі китайського історика та письменника Ло Гуань Чжуна «Три 

царства» наведено текст документа, написаного близько 200 року і 

знаного в історіографії як «Прокламація 200 року н. е.»: «Цао Цао і його 

однодумці, спонукувані почуттям великого обов'язку, повідомляють усій 

Піднебесній: лиходій Дун Чжо вчиняє злочин проти Неба і губить землю. 

Він убив імператора та розоряє державу, ославляє палац і мучить народ. 

Лютий і нелюдяний, він винний у багатьох підлих вчинках. Ниві ми 

одержали секретний наказ нинішнього імператора збирати військо. 

Клянемося, що очистимо імперію і знищимо розбійників. Ми надіємося на 

те, що ви теж піднімете військо, щоб разом з нами вилити свій 

справедливий гнів, підтримати імператора і врятувати народ. Виступайте 

негайно, як тільки одержите цей заклик». 

Розглядаючи цей документ з точки зору сучасної методології 

психологічної боротьби, бачимо, що у ньому: 

1) дано характеристику ворога; 

2) є звернення до звичайних людей як до найкращих представників; 

3) яскраво виражено симпатію до простих людей; 

4) акцентується увага на підтримці правителя; 

5) позитивно оцінюється сила та моральний дух власного війська; 

6) народ закликається до єдності дій та попереджається про 

відповідальність за незаконні дії; 

7) практичні поради і заклики пов'язуються з віросповіданням 

населення. 

У проведенні інформаційного протиборства широко 

використовувався метод дезінформування. Про це свідчать події 1312 р. до 

н. е. Хетаму вдалося за допомогою неправдивої інформації ввести в оману 

військо єгиптян на чолі з фараоном Рамзесом ІІ і в бою під фортецею 

Кадеш завдати йому несподіваного удару. 

Іншим класиком дезінформування старовинної Греції можна вважати 

стратега й царя спартанців Лісандра. Він удвічі збільшив платню 

гребцям на власних кораблях, а афінянам оголосив, що вони отримають 

таку саму платню, якщо перейдуть до нього на службу. Афінські матроси-

найманці стали масово бігти до нього. За короткий час афінський флот 

залишився майже без гребців, за рахунок чого спартанцям вдалося 

завоювати перевагу на морі без битв. Саме Лісандру належить знамените 

висловлювання: «Де не придатна шкіра лева, там треба підшити лисячу» – 

тобто там, де не допомагає сила, треба використовувати хитрість. 

Перед походом на Грецію перський воєначальник Ксеркс свідомо 

вдався до дезінформування для досягнення максимального емоційного 

впливу шляхом створення художнього образу. Він розпустив чутку про 

численність перського війська у вигляді легенди про те, що якщо всі 

перські воїни одночасно випустять стріли в повітря, то вони затьмарять 

світло сонця. 
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До цього періоду належать також свідчення істориків, що дійшли до 

нас в описах, про найбільш ранні випадки використання письмової мови з 

метою інформаційно-психологічного впливу (ІПВ), спрямованого на 

розпалення суперечностей у таборі супротивника. Датуючи цей випадок 

480 р. до н. е., грецький історик Геродот пише: «Фемістокл вирушив до 

джерела питної води й висік на камені напис, який прочитали іонійці, які 

прибули наступного дня в Артемісій. Напис гласять: «Іонійці, ви вчиняєте 

гріх проти своїх батьків, допомагаючи поневолити Грецію! Тому краще 

переходьте до нас. Якщо не зможете зробити цього, то відведіть свої 

війська з поля бою й умовте карійців відійти також. Але якщо ні те, ні інше 

вам не вдасться й ви змушені будете виступити на полі бою, то боріться 

тільки для вигляду, пам'ятаючи, що ви походите від нас і ворожість 

варварів до нас бере початок від їхньої ворожості до вас». 

Цікаво, що сам Геродот писав про подвійний ефект зазначеного 

«пропагандистського» заходу: врешті-решт або ж іонійці зрадять Ксеркса і 

перейдуть до еллінів, або ж, якщо цього не станеться, Ксеркс, дізнавшись 

про наявність подібних закликів, поставить під сумнів вірність іонійців 

справі приборкання непокірних еллінських міст, а відтак, не 

покладатиметься на них у вирішальних сутичках, чим значно зменшить 

міць власного війська. 

На період греко-перських воєн припадає і згадка про спроби 

використання театру з метою політичної пропаганди, а також протидії 

цьому з боку політичних опонентів. На політико-пропагандистське 

забезпечення діяльності тієї чи іншої політичної групи значною мірою 

було орієнтовано художню літературу й ораторське мистецтво 

стародавньої Еллади. 

Драматичні твори Софокла, Фемістокла (до речі, саме останньому 

приписують авторство наведених вище закликів до іонійців) сприяли 

процесу етноконсолідації між грецькими полісами перед спільною 

загрозою поневолення перськими полчищами, що насувалися зі Сходу. Із 

«східним питанням» пов'язане і залучення до арсеналу пропаганди та 

психологічної війни ораторського мистецтва. 

Метою відомих публічних промов Демосфена, так званих філіппік, 

було викриття перед грецьким світом загрози тиранічного панування, 

зумовленої амбіціями Македонської династії. Представник протилежного 

табору – афінянин Ісократ – шліфував свій талант. 

Монголи серед захоплених трофеїв знайшли королівську печатку. За 

наказом Батия грамотні полонені від імені короля Білі написали угорською 

мовою указ, копії якого, скріплені королівською печаткою, були розіслані 

в різні кінці ще не завойованої цілком країни. 

Кому не відома знаменита легенда про троянського коня? Зараз, в 

ХХI столітті, найбільш підступні комп’ютерні віруси-руйнівники так і 

називають – «троянський кінь». Це легенда про те, як перший організатор 

древньої інформаційної війни Одіссей навчив греків, які 10 років 

безуспішно облягали Трою, хитромудрого виверту, заснованого на 



25 

дезінформації . Греки вдалися, ніби вони зняли облогу, і сіли на кораблі. У 

покинутому ворожому таборі троянці знайшли величезного дерев’яного 

коня. 

Віщунка Кассандра попереджала троянців про те, що не можна 

переносити дерев'яного коня в місто. Але городяни її не послухали. Взятий 

в полон грецький юнак Синоп, виконуючи таємний план Одіссея, 

повідомив троянцям, що кінь чарівний. За передбаченням жерців, поки він 

буде перебувати в Трої, вона залишиться неприступною. Зраділі троянці 

відвезли коня в місто. А вночі за сигналом, поданим Синопом, грецькі 

кораблі повернулися до стін Трої. Воїни, заховані в тулуб дерев'яного 

коня, вибралися назовні і напали на сплячих троянців. Одночасно в місто 

увірвалося грецьке військо, яке повернулося на кораблях. За ніч була 

досягнута та мета, яку марно домагалися греки протягом довгих 10 років. 

Давно виникла і така форма інформаційно-психологічного впливу на 

супротивника як залякування його своєю (іноді уявною) бойовою 

потужністю. Так, наприклад, перед походом в Грецію перський 

воєначальник Ксеркс свідомо вдався для досягнення максимуму 

емоційного впливу до художнього образу, розпустивши слух про 

численність перського війська у вигляді легенди про те, що якщо всі 

перські воїни випустять стріли в повітря одночасно, вони затьмарять світло 

сонця. 

Дуже точно сутність організованого інформаційно-

психологічного впливу на війська і населення противника виражена в 

рекомендаціях давньокитайського філософа і військового діяча Сунь Цзи 

(IV ст. до н. е.). 

Вони зводяться до наступного:  

1. Розкладається все хороше, що є в країні вашого противника. 

2. Залучайте видних діячів супротивника в злочинні дії. 

3. Підривайте престиж керівництва супротивника і виставляйте його 

в потрібний момент на ганьбу громадськості. 

4. Використовуйте в цих цілях співробітництво з самими підлими і 

мерзенними людьми. 

5. Розпалюйте сварки і зіткнення серед громадян ворожої вам країни. 

6. Підбурюйте молодь проти старих. 

7. Заважайте всіма засобами роботі уряду. 

8. Бороніть усіма способами нормальне постачання ворожих військ 

та підтримання в них порядку. 

9. Сковуйте волю воїнів супротивника піснями і музикою. 

10. Робіть все можливе, щоб знецінити традиції ваших ворогів і 

підірвати їх віру в своїх богів. 

11. Надсилайте жінок легкої поведінки з тим, щоб доповнити справу 

розкладання. 

12. Будьте щедрі на пропозиції та подарунки для покупки інформації 

і спільників. Взагалі не економте ні на грошах, ні на обіцянках, позаяк 

вони дають прекрасні результати. 
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3.2 Історичний розвиток інформаційного протиборства 

 

 

Серйозний поштовх розвитку пропагандистського впливу на психіку 

воїнів і цивільного населення дала перша загальноєвропейська війна, яка 

увійшла в історію під назвою «Тридцятилітня війна» (1618–1648 рр.). 

Досягнення граверного мистецтва дозволили широко застосовувати 

ілюстровані листівки, що випускалися значними для того часу тиражами. З 

друкарського верстата сходили перші «інформаційні листівки», які 

сповіщали аудиторію про будь-яку подію. 

Саме в роки Тридцятилітньої війни з'явився термін «пропаганда» 

Він пішов від назви заснованої в 1622 р. римським папою Конгрегаціі 

Пропаганди Віри. У той час римсько-католицька церква була зайнята в 

більшості своїй невдалими священними війнами заради становлення віри 

силою зброї. Римський престол заснував папський відділ пропаганди як 

засіб координування зусиль, спрямованих на «добровільне» прийняття 

людьми доктрин католицької церкви. У тих умовах слово «пропаганда» 

набуло негативного значення в протестантських країнах, але мало 

позитивний відтінок в середовищі католиків, ототожнюючи його з 

«освітою» або «проповідуванням». 

Феодальний період, що закінчився з епохою антифеодальних 

селянських воєн, вніс в арсенал форм і способів на противника ряд 

помітних нововведень. Головним з них була поява ідеологічних тем, які 

розпалювали серед об'єктів впливу майнові, релігійні й правові 

суперечності, що на практиці призводило до деморалізації військ 

противника й отримання прихильників серед населення ворожої країни. До 

кінця феодального періоду воєн усвідомлюється роль пропагандистських 

матеріалів і важливість створення умов для їхнього поширення, чітко 

визначається аудиторія, на яку здійснюється інформаційно-психологічний 

вплив. Мовні засоби стали широко доповнюватися графічним 

оформленням, що робило зміст тексту зрозумілим і покращувало його 

запам'ятовування. 

В інформаційно-психологічному забезпеченні війн часів 

Середньовіччя певну роль відіграли релігійні ідеї. Особливо це виявилося 

в ході ідейно-пропагандистського забезпечення хрестових походів. 

Офіційно метою цих походів, організованих феодальними правителями 

Європи й освячених Папою Римським, було звільнення «Гробу 

Господнього» в Єрусалимі. Ця версія маскувала загарбницькі цілі 

світських і церковних правителів, їхнє прагнення заволодіти легендарними 

багатствами Сходу. 

Поряд зі стратегічною лінією церковної пропаганди, що подавала 

агресивні війни як священні, під час хрестових походів відпрацьовувалися 
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прийоми, що згодом стали типовими для психологічної війни. До них 

можна віднести 

 дискредитацію противника шляхом поширення версії про його 

звірства, 

 розпалювання суперечностей між державами Сходу, 

 відлучення від релігійної громади та прокляття, 

 заборона поховання на громадському цвинтарі тощо. 

У такому контексті вагомих результатів досягли єзуїти, які не тільки 

здійснювали систематизований моральний тиск на своїх противників, але й 

вперше започаткували використання листівок, лозунгів та організували 

фахову підготовку членів ордену, яким доручалася справа дискредитації 

противника у воєнні та мирні часи. У ХІУ-ХУІІ століттях в ордену єзуїтів, 

який контролював політику майже всіх урядів Європи та налічував 

близько 300 тисяч активних членів (усе населення Європи на той час не 

перевищувало 25 млн осіб), існувала структура так званих «рад за чистоту 

релігії та боротьбу з єретизмом». 

Не менш активно використовували канони релігії й мусульманські 

завойовники, що тримали своїх підданих у стані перманентної «священної 

війни» (джихад, газават), під час якої догми непримиренності до іновірства 

уживались з тактичними хитрощами. Тим, кого прагнули навернути до 

мусульманства, обіцяли різні привілеї, зокрема звільнення від податків або 

рабства. 

Таким чином інформаційне протиборство бере початок ще з часів 

виникнення людства. Значною мірою він використовувався під час 

організації й ведення збройної боротьби. За цей час набули поширення: 

дезінформація, поширення чуток, використання друкованої пропаганди та 

ін. 

Свідоме застосування слова з метою зниження бойових можливостей 

противника шляхом пропагандистської діяльності почалось на одній з 

перших стадій розвитку військового мистецтва. Уже в рабовласницький 

період завдання війни починають поділятися на завдання, що 

виконуються бойовими і не бойовими (пропагандистськими й 

психологічними) способами. 

Разом з тим технічні можливості щодо ведення пропаганди серед 

населення і військ противника у стародавні часи були незначні. Вони 

зводилися переважно до: 

 виставляння на шляху проходження військ страхітливих знаків,  

 написів на каменях, деревах і будовах, 

 поширення чуток. 

У пізніший час з'явилися так звані «підкидні листи». У міру 

удосконалення видавничої справи стали використовуватися друкарські 

засоби пропаганди. Але поки солдати й населення були безграмотні, ці 

засоби не відігравали помітної ролі в інформаційно-психологічному 

протиборстві. 
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Своєрідним історичним рубежем для появи масової пропаганди 

серед противників і союзників стала французька революція кінця 

XVIII ст. З цього часу пропаганда серед військ та населення противника 

стала набувати свого сучасного вигляду, почалося бурхливе 

вдосконалення її форм і методів. 

Починаючи з ХШ ст., пропаганда ділиться на «білу» й «чорну», під 

час ведення якої дійсне джерело приховане або фальсифіковане. На 

початку XIX ст. з'являється листівка-перепустка – документ, що об'єднав 

у собі пропагандистський текст і юридичні гарантії для того, хто здається в 

полон. 

Славетну сторінку в розвиток інформаційно-психологічного 

протиборства вписали й козаки України завдяки досить високому рівню 

військового мистецтва, одним із елементів якого було використання 

«військових хитрощів». 

Із джерел воєнного мистецтва українського козацтва історія 

інформаційного протиборства збагачується специфічними тактичними 

прийомами, що мають національний характер та вживаються як елемент 

військово-психологічного супроводу бойових дій, належать до сфери 

«військових хитрощів» на полі бою і в районах бойових дій. 

Так, запорожці надзвичайно багато уваги приділяли формуванню 

громадської думки про справедливість їх отаманів та дисциплінованість 

запорізького війська. Кожний випадок злочину стосовно місцевого 

населення суворо карався у присутності потерпілих. У період бойових дій 

було категорично заборонено: 

 вживання спиртного, 

 контакти з жінками 

 провокації із поборами, 

 грабунок населення.  

Стосовно противника проводилась пропаганда людяного ставлення 

до військовополонених і роз'яснення умов переходу до лав запорізького 

війська як окремих вояків, так і цілих підрозділів. Безпосередньою 

пропагандою інтересів запорожців займались кобзарі, які в емоційно 

доступній формі здійснювали, вживаючи сучасну термінологію, «заходи 

консолідуючої пропаганди». 

Поширеною формою морального впливу на війська та населення 

противника було писання листів образливого характеру, які 

дискредитували керівництво противника. Запоріжці писали листи не 

тільки турецькому султану, але й польському королю, російському царю, 

римському Понтифіку. Нічого не відомо про отримання листів адресатами 

та відповіді на них, але в результаті подібних заходів значно зменшувалась 

довіра до командування противника серед його рядових вояків. Подібні 

заходи позитивно впливали на формування високого морально-

психологічного стану власних військ та населення країни. 

Черкаський і канівський староста Остафій Дашкович (1508–1536) 

підготував перший український військовий трактат 1533 року, який 
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було представлено польському королю Сигізмунду І як «Проєкт оборони 

України та створення регулярної прикордонної служби». Дашкович, крім 

усього, знав мову татар і, часто буваючи на розвідках, лишався 

невпізнаним у їх таборі. Татари вважали його за свого, а завдяки здобутим 

відомостям він розбивав їх наголову. 

У період визвольної війни Богдана Хмельницького серед так званих 

«військових хитрощів» також були тактичні прийоми, які мають 

безпосереднє відношення до тактики психологічної боротьби. Гнат 

Хоткевич описує такий випадок: «Два тижні тяг Хмельницький 

переговори, але татар не було, прийшов лиш малий їх відділ. Тоді 

Хмельницький пускається на воєнну хитрість: посилає переодягненого 

попом козака так, аби його могли схопити поляки, і от сей піп на муках 

зізнається, що Хмельницький присяг платити ханові щороку велику 

данину, а за те хан прислав Хмельницькому 40 тисяч татар. А на ранок 

Хмельницький велів частині козаків замотати голови чалмами і 

змішавшись з татарами відділу Карабіш-мурзи повалити до табору. Се 

мало творити ілюзію приходу 40-тисячної татарської армії. Штука вдалась. 

На свої очі поляки побачили, що піп говорив правду, – і страх напав на 

польське військо». Але, певне, не так страх, як дезорганізація. 

Зрозуміло, що термін «психологічна боротьба» тоді не 

використовувався, а було прийнято поняття «військові хитрощі». Але 

разом з тим для козаків психологічний тиск на противника завжди був 

складовим елементом у структурі боротьби з ворогом. 

Початок XIX ст. пов'язують із воєнними діями французів. У 

досягненні перемоги над ворогом французи значну роль відводили 

інформаційному протиборству. На початку XIX ст. у французьких 

підрозділах логістики з'явилась перша у військовій хронології штатна 

структура психологічної боротьби. Такою установою можна назвати 

друкарню армії Наполеона, що супроводжувала його штаб протягом майже 

всіх кампаній. 

Сам Бонапарт надзвичайно уважно ставився до питань організації 

інформаційного впливу на противника і його населення. «Моральний 

чинник відноситься до матеріального як три до одного», – стверджував він. 

Або: «Чотири газети можуть зробити більше, ніж 100-тисячна армія», – 

такі думки неодноразово висловлював він перед своїми маршалами. В 

європейських кампаніях 1804-1807 років надзвичайно ефективно 

використовувалась така форма інформаційного протистояння, як 

розповсюдження фальшивих друкованих грошей з метою порушення 

системи матеріального забезпечення німецьких та австрійських військ. 

Заохочувався перехід у полон, розповсюджувались прокламації 

тощо. В італійській та австрійській кампаніях 1804-1807 років Наполеон 

уміло використав газети та кореспондентів нейтральних держав 

(Швейцарії, Англії) для розповсюдження дезінформації про дислокацію 

власних військ. З цією метою він «створив резервний корпус на 

швейцарському кордоні, де постійно втрачалися таємні документи». 
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Однак на початку бойових дій у Росії в 1812 році розповсюдження 

друкованих матеріалів на французькій мові та фальшивих асигнацій 

абсолютно не мало успіху, тому що російські селяни просто не вміли 

читати на французькій мові (як і на російській) та не розуміли вартості 

паперових грошей і тому майже всі асигнації з друкарні Наполеона (які за 

якістю не відрізнялись від російських) були зібрані та передані до штабу 

Кутузова. У цьому випадку ефективність штатних підрозділів 

психологічної боротьби на тактичному рівні в армії Наполеона була 

невисокою. 

Разом з тим штаб Наполеоне на стратегічному рівні успішно 

здійснив заходи щодо дискредитації найвищого командування російської 

армії в початковий період війни. Через дипломатичні та приватні канали й 

регулярні видання були поширені чутки про підкупність генералів 

російської армії німецького походження, а саме: Барклая де Толлі, 

Вітгенштейна, Тотлебена. У результаті усунення скомпрометованих 

генералів та старших офіцерів від командування на період розслідування 

було суттєво послаблено управління військами, на що вказує багато 

дослідників цього періоду. 

Успішну пропаганду серед військ і населення противника вели 

російські полководці О. В. Суворов та М. І. Кутузов. 

О. В. Суворов у 1799 році під час італійського походу російської 

армії вперше здійснив психологічну операцію як складову частину єдиного 

плану бойових дій. Прийнятна для об'єкта впливу оцінка обстановки 

переконлива аргументація й виразна мова зробили звернення Суворова до 

солдатів п'ємонтської армії досить дієвим: на сторону російсько-

австрійських військ п'ємонтці переходили не тільки поодинці, але й 

групами та навіть цілими частинами. 

Письмове звернення до народу Польщі М. І. Кутузова, датоване 27 

грудня 1812 р., вперше використовувалося як листівка-перепустка (так 

звана охоронна грамота). Це був прообраз листівки-перепустки в полон, 

що активно використовувалися у війнах і збройних конфліктах XX ст. 

Командування російської армії також уміло використовувало 

звільнення військовополонених з метою пропаганди полону. На початку 

1813 року французьке командування, стурбоване дуже частими випадками 

здачі в полон, оголосило по армії, що всі солдати після повернення з 

полону будуть продовжувати свою службу ще протягом 25 років, а ті, хто 

закінчить кампанію в рядах армії, назавжди будуть звільнені від 

подальших призовів. У французьких військах оголосили також, що росіяни 

взагалі в полон не беруть, а якщо деяким залишають життя, то тільки для 

того, щоб мучити в таборах. 

Флігель-ад'ютант князь В. С. Трубецькой, ознайомившись з цими 

документами, написав Аракчеєву: «Чи не думаєте ви, Ваша світлосте, що 

корисно було б нинішніх полонених звільнити й відправити їх для того, 

щоб вони розповіли товаришам своїм, як у нас з ними обходяться». Це й 

було зроблено протягом 1813-1814 років. Ті, хто повернувся з полону, 



31 

спростували тези наполеонівської пропаганди. Усього, за даними штабу 

Кутузова, з 640 тис. французів, які перейшли російський кордон протягом 

1812 року, 160 тис. здалися в полон. 

Історія розвитку засобів інформаційно-психологічного протистояння 

цього періоду славиться технічними досягненнями. Перший випадок 

розповсюдження листівок з повітря трапився у Франції. Під час Паризької 

комуни в 1871 році агітатори комунарів здійснили кілька успішних акцій – 

на повітряних кулях вони перелітали над позиціями німецьких військ, що 

оточували Париж, та розкидали листівки з прокламаціями «Ради комуни» 

над містечками та селами на рекордні для того часу відстані від місця 

вильоту – 200 км. У результаті таких заходів тимчасово вдалось 

забезпечити продовольством населення Парижа. 

Подальшого розвитку набули такі напрями інформаційного 

протистояння, як: 

 обґрунтування причин розв'язання агресії, 

 дискредитація керівництва противника, 

 внесення розколу й протиріч у його ряди, 

 фальсифікація історичних подій. 

З'явилися технічні можливості вести друковану пропаганду шляхом 

видання та доведення до об'єкта впливу памфлетів, маніфестів, відозв, 

звернень, листів, інформаційних листівок. Застосовується метод відпуску 

військовополонених із пропагандистськими цілями. 

Заходи інформаційного протистояння стали узгоджуватися з 

бойовими завданнями, які виконують збройні сили. І хоча до цього періоду 

не було створено жодного спеціального військово-пропагандистського 

органу, інформаційний вплив уже став частиною воєнного мистецтва. 

Отже, інформаційне протистояння бере початок від становлення 

цивілізованого суспільства. З формуванням держави як органу управління 

суспільством виникає й розвивається інформаційно-психологічний вплив 

на свідомість людини. За допомогою його людство вирішує безліч проблем 

без застосування збройної боротьби. 

Термін «пропаганда» не отримав широкого поширення аж до 

початку ХХ століття, коли його стали застосовувати для опису тактики 

переконання, що використовувалася в ході Першої світової війни. Відтепер 

стало матися на увазі, що пропаганда – це поширення в масах і роз'яснення 

якихось поглядів, ідей, навчань, знань. 

Відзначимо, що в сучасному значенні пропаганда являє собою 

вплив на свідомість (підсвідомість), політичне життя і ціннісні орієнтації 

об'єктів (груп об'єктів) за допомогою розповсюдження поглядів, ідей, 

навчань із метою формування світогляду, відповідного інтересам 

впливаючої сторони. 

Якщо вказується об'єктивне джерело отриманої інформації, то 

говорять про «білу» пропаганду, якщо це джерело не оголюється – «сіру», 

при помилковому джерелі – «чорну». 
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Перша світова війна стала поворотним пунктом у розвитку теорії і 

практики інформаційно-психологічного протиборства. На самому початку 

війни уряди воюючих країн, за виключенням Німеччини і Росії, прийшли 

до висновку про необхідність створення спеціальних органів для надання 

інформаційно-психологічного впливу на війська і населення противника, а 

також для впливу на громадську думку в нейтральних країнах і всередині 

своїх країн. 

У 1914 р. при міністерстві закордонних справ Великобританії було 

створено Бюро військової пропаганди, яке в подальшому було перетворене 

в міністерство інформації . Міністерство здійснювало пропаганду серед 

військовослужбовців і населення зарубіжних країн. У 1915 р. у Франції 

був створений відділ служби військової пропаганди , завданням якого було 

вплив на супротивника за допомогою листівок. У кожній французькій 

армії був літак для розповсюдження друкованих матеріалів.  

У роки Першої світової війни, холи радіо не стало ще засобом 

масового зв'язку, а гучномовні установки були дуже примітивні й за своєю 

ефективністю лише трохи відрізнялися від рупорів, пропагандистський і 

психологічний впливи здійснювалися переважно за допомогою 

друкарської продукції. її основними видами були: листівки, газети, 

брошури, листи полонених, плакати, фальшиві продовольчі картки та ін. 

Найбільшого поширення в роки Першої світової війни набули 

листівки. Першими з відомих серед них були листи німецьких 

військовополонених (які знаходились в англійських таборах) своїм 

родичам. Завдяки винайденню в Англії офсетного друку копії листів 

військовополонених готувалися дуже ретельно, навіть колір чорнила в них 

відповідав оригіналу. Часто німецькі солдати приймали ці листівки за 

оригінали листів і тому пересилали поштою родичам полоненого. До 

листів не вносилося жодних змін чи приписок. Пропагандистський сенс 

полягав у відповідному виборі листів. Перевага віддавалася, по-перше, 

тим, у яких мова велася про добре ставлення до полонених. 

Особливою популярністю у солдатів користувалися ілюстровані 

листівки. У деяких з них використовувалася гостра класова аргументація. 

Відповідальність за розв'язування й ведення війни покладалася на 

німецького кайзера, прусське юнкерство, військову бюрократію. 

Полоненим давали читати таку літературу, яку Німеччина не допускала в 

ряди своїх солдатів і робочих під страхом каторги. Тут були й листи К. 

Лібкнехта, і соціалістичні газети з Німеччини і т. ін. Робилося це для того, 

щоб через листи полонених вплинути на моральний дух населення 

Німеччини. 

Із зростанням і зміцненням довіри до англійської пропаганди стало 

можливим за допомогою листівок поступово зменшити ненависть з боку 

солдатів противника. Це призвело до того, що німецькі солдати на 

ділянках англо-німецького фронту вже не билися до останнього, а 

здавалися значно раніше, ніж, наприклад, французам. 
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Найбільш злободенною в пропагандистському обігу американців 

стосовно німців була продовольча тема. Одне лише перерахування назв 

харчових продуктів добового раціону військовополонених мало велику 

привабливу силу, яка діяла на армію голодних солдатів, які знають, що на 

їх батьківщині також голодують. 

Так, у листівці американських експедиційних військ, виконаній у 

формі німецької польової поштової листівки, Йшлося: «Підніми цю 

листівку, напиши на ній адресу своєї сім'ї. Якщо ти потрапиш в полон до 

американців, то передай цю листівку першому офіцерові, який проводить 

допит. Він зобов'язаний відправити її твоїм рідним». Далі йшов текст: «Я 

знаходжуся в полоні, легко (важко) поранений (не поранений). Не 

турбуйтеся про мене. Нас добре годують: дають яловичину, білий хліб, 

картоплю, боби й горох, вершки, каву, молоко, масло, тютюн і т. п. 

(непотрібне закреслювати)». 

З самого початку війни англійці захопили ініціативу у веденні 

пропаганди на противника й утримували її до кінця. Було зроблено багато 

помилок, не у всьому їх супроводжував успіх, але вони багато чому 

навчилися, унаслідок чого англійська пропаганда майже завжди досягла 

поставлених цілей. Генерал Людендорф так оцінив ефективність 

англійської пропаганди на німців: «Ми були так майстерно і в такому 

обсязі піддані ворожій пропаганді, що незабаром багато хто був не в змозі 

розрізняти, що є пропагандою противника, а що – його власним 

сприйняттям... Ми не билися більше до останньої краплі крові. Багато 

німців не хотіли більше вмирати за Вітчизну"» 

Першою, на думку британських фахівців, умовою ефективності 

пропаганди на противника було те, що вона розглядалася як державна 

справа. Практично це виражалося в тому, що міністерство інформації було 

частиною державного апарату й знаходилося в щонайтіснішому зв'язку з 

прем'єром, міністерством закордонних справ і військовими відомством. 

По-друге, в Англії чудово розуміли, що успіх пропаганди великою 

мірою залежить від її масового застосування; англійці не шкодували 

грошей на пропаганду, пам'ятаючи, що витрати окупляться сторицею. 

По-третє, міністерству інформації вдалося так будувати й проводити 

пропаганду, що для її об'єктів залишалася прихованою основна мета – 

привернути противника на свою сторону. Найкраща пропаганда та, за якої 

об'єкт впливу не відчуває, що на нього впливають. 

У 1922 р. у 12-му томі Британської енциклопедії були викладені 

принципи англійської пропаганди. Основні з них зводилися до 

наступного: «Правда має ціну тільки тоді, коли вона дієва. Повна правда 

взагалі зайва і майже завжди здатна привести до помилок. 

Використовувати правду можна лише частково. Підозрілість, яку викликає 

всяка явна пропаганда, зменшує її ефективність. З цього слід зробити 

висновок, що велика частина роботи повинна вестися непомітно». 

Тактичні принципи пропаганди були сформульовані таким чином: 
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 повинні бути розповсюджені такі способи навіювання, які можуть 

викликати специфічний інтерес серед окремих груп населення; 

 мають бути вибрані такі способи навіювання, які можуть 

анулювати небажані ідеї, що викликані в населення можливими для 

умовчання подіями; 

 необхідно використовувати такі способи навіювання, які мають 

шанси не викликати спростування до тих пір, поки не буде досягнута мета 

пропаганди. З цього виходить, що потрібно уникати суперечностей самому 

собі в одних і тих самих контекстах, що спрямовуються на одну і ту ж 

групу населення. 

Розуміння важливості вирішення пропагандистських задач і 

прагнення погоджувати зусилля призвели до скликання в серпні 1918 р. в 

Лондоні загальносоюзницької конференції з пропаганди. За своєю суттю 

вона була першим міжнародним форумом у галузі формування теорії 

пропаганди на війська й населення противника. Ця конференція: 

 підвела підсумки діяльності пропагандистських органів, 

 узагальнила накопичений досвід 

 і виробила рекомендації з ведення узгодженої між союзниками 

пропаганди на Німеччину й Австро-Угорщину. 

До кінця війни пропаганда країн Антанти підкорялася єдиному 

верховному командуванню. Був створений спеціальний штаб із організації 

впливу на війська і населення противника, в якому діяли різні національні 

секції. 

У період Першої світової війни були сформульовані окремі 

теоретичні положення, що стосуються принципів ведення пропаганди: 

1. Першою вельми важливою умовою ефективності пропаганди на 

війська й населення противника стало те, що вона повинна бути 

державною справою і вестися державними організаціями. При цьому в 

кожному конкретному випадку її застосування мають бути поставлені ясні, 

реальні цілі й завдання. У коаліційній війні необхідна координація зусиль 

у сфері пропаганди на війська й населення противника, тобто пропаганда 

повинна бути справою об'єднаного командування. 

2. Успіх пропаганди великого мірою залежить від її масового 

застосування. У зв'язку з цим вона повинна використовувати всі наявні в її 

арсеналі форми й методи, для її забезпечення повинні виділятися необхідні 

матеріальні та технічні кошти. Пропаганда повинна вестися на зрозумілій 

народу мові, зокрема з використанням відповідних діалектів. 

3. Пропаганда має здійснюватись так, щоб її об'єкт не підозрював, 

що цей інформаційно-пропагандистський документ спеціально 

призначений для нього. Найкраща пропаганда та, за якої об'єкт впливу не 

відчуває, що на нього впливають. 

4. Люди зазвичай охоче вірять тому, чому їм хочеться вірити. 

Пропаганда на війська та населення противника завжди повинна 

враховувати ці потреби й інтереси та відповідно до них будувати зміст 

своїх інформаційно-пропагандистських матеріалів. 
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5. Контроль за проходженням інформації, суворий нагляд за 

публікацією різних вістей, цензура та заборона на інформацію постійно 

негативно впливають на маси, викликають загальне обурення. Пропаганда 

повинна використовувати цю обставину, бо наполовину інформовані особи 

завжди жадають дізнатися все, а це – знахідка для пропагандиста. 

6. Дискредитації не підлягають особи, які мають авторитет серед 

певної групи населення або особового складу збройних сил. Особливо 

педантично слід підходити до ведення пропаганди, спрямованої на 

дискредитацію коронованих персон, керівників партій і рухів. 

У 1917 р. у ведення інформаційного протиборства включилися і 

США. Президент США В. Вільсон створив Комітет з питань громадської 

інформації під головуванням Джорджа Кріля. Завдання Комітету було в 

тому, щоб мобілізувати громадську думка всередині країни на підтримку 

як участі Америки у війні, так і миротворчих зусиль В. Вільсона, оскільки 

громадська думка розкололося надвоє відразу після оголошення війни.  

Комітет Кріля почав свою роботу, не маючи під рукою ніяких 

опрацьованих на практиці методик ЗМІ. Доводилося постійно 

імпровізувати. Оскільки в ті часи не було розвинених в масштабах країни 

радіо- та телемереж для швидкого поширення найважливішої інформації, 

комітет сформував мобільні групи добровольців, які охопили всю 

територію Америки. Отримуючи телеграми, ці волонтери, подібно птахам, 

розліталися по школах, церквах, клубах та інших місцях скупчення людей, 

щоб стисло, за 4 хвилини, повідомляти останні новини, за що їх і називали 

«чотирьоххвилинниками». У кінці війни таких волонтерів налічувалося 

вже близько 400 тис., вони одночасно робили 400 тис. чотирьоххвилинних 

повідомлень серед самих різних шарів населення. 

Разом з добровольцями Кріль і його помічники залучили до роботи 

професіоналів, створивши ще одну розгалужену мережу каналів 

інформаційного впливу як на супротивника, так і на громадян Америки. 

Комітет ділився на секції новин, іншомовних газет та інших 

друкованих матеріалів, кінофільмів, військових виставок, ярмаркових 

експозицій, відносин з промисловцями, реклами і карикатури. Все це вміло 

використовувалося для згуртування нації і інформаційно-

пропагандистської роботи проти ворога. Таким чином, і були створені 

основні принципи ведення інформаційного протиборства – захист свого 

інформаційного середовища від впливу противника і інформаційний вплив 

на війська та населення протилежної сторони. 

У роки Першої світової війни інформаційно-психологічний вплив 

на супротивника виявлявся в основному шляхом ведення друкованої 

пропаганди. 

Відомо, що за роки війни над німецькими позиціями і в тилу 

французи розповсюдили 29 млн. примірників листівок, тобто приблизно по 

750 тис. на місяць, англійці ж поширювали до 1 млн. примірників листівок 

на добу. До серпня 1918 р. обробка союзниками німецьких 
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військовослужбовців досягла такої інтенсивності, що на ділянці фронту в 

150 км щодня скидалося по 100 тис. листівок. 

Згодом німецькі воєначальники неодноразово заявляли, що 

Німеччина зазнала поразки не на полі бою, що «її армія ніколи не була 

розбита», а результат був вирішений наперед тим, що звалився тил, 

оскільки «чужорідні і радикальні елементи стали легкою здобиччю 

іноземної пропаганди».  

Відразу після закінчення Першої Світової війни в західних країнах 

виявили підвищену цікавість до її політичного досвіду. Були написані 

десятки досліджень, створені спеціальні кафедри в багатьох університетах, 

які приступили до підготовки кваліфікованих спеціалістів. Узагальнений 

досвід і накопичені теоретичні пізнання в області інформаційного 

протиборства були об'єднані в єдину теорію, яку німецький вчений 

Фуллер в 1921 р. назвав теорією психологічної війни. 

Найбільш чітко погляди на важливу роль пропаганди у війні 

викладено в книзі англійця Гарольда Ласвеля «Техніка пропаганди в 

світовій війні», виданої в 1927 р. в Лондоні. 

Суть цього дослідження можна звести до наступного: 

 Історія імперіалістичної війни показує, що сучасна війна повинна 

вестися на 3 фронтах: військовому, економічному і пропаганди. 

 Пропагандою можна впливати як зброєю прямого зв'язку на 

моральний стан ворога, намагаючись порушити його стан або ж відхилити 

ненависть ворога країни, яка з ним воює. 

 Успішність пропаганди залежить від майстерного застосування 

засобів і сприятливих умов. Засоби – це те, що пропагандист може мати у 

своєму розпорядженні; умови – це те, до чого він повинен 

пристосовуватися. 

Основні стратегічні цілі пропаганди: 

1) збудження ненависті до ворога; 

2) підтримання дружніх відносин з союзниками; 

3) збереження добрих відносин з нейтральними країнами і, якщо 

можливо, прагнення заручитися їх співробітництвом; 

4) деморалізація противника. 

Таким чином, Г. Ласвель, мабуть, вперше виділив інформаційно-

психологічну сферу війни, показавши пропаганду як особливий вид зброї, 

яка впливає на моральний (тобто психічний) стан ворога. 

 

 

3.3 Інформаційна пропаганда за часів СРСР 

 

 

У більшовицькій пропаганді відбивався в першу чергу той факт, що 

боротьба Радянської Росії проти іноземних інтервентів і білогвардійців 

мала гострий класовий характер, була боротьбою двох протилежних 

соціальних систем. Шляхом пропаганди соціалістичних ідей більшовики 
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ставили завдання добитися політичного прозріння солдатів противника, 

змінити їх погляди на характер війни, яку вони вели в Росії, збудити їх 

класову самосвідомість. Впливаючи на класові почуття, більшовицька 

пропаганда прагнула добитися повного розшарування ворожої армії, 

підірвати її єдність і зробити більш уразливою на полі бою. 

Політична робота серед інтервентів відрізнялася від агітації та 

пропаганди у військах білогвардійців. Солдатам інтервентів розкривали, в 

першу чергу, загарбницькі цілі урядів Німеччини, США, Англії, Франції і 

Японії в Росії, серед них велася пропаганда антиімперіалістичних ідей, 

пролетарської солідарності трудящих усіх країв. Солдатів закликали 

підтримувати гасло «Руки геть від Радянської Росії!». 

Як шляхи виходу з війни пропонувалося: 

 припинити боротьбу проти Радянської Республіки і за прикладом 

трудящих Росії повернути зброю проти своїх класових ворогів – 

капіталістів; 

 відмовлятися воювати й вимагати від свого командування 

негайного повернення додому; 

 здаватися в полон Червоній Армії. 

Найбільш дієвим виявився заклик вимагати відправки додому, бо він 

найбільшою мірою відповідав обстановці, що склалася, особливостям 

національної психології солдатів воюючих держав, співпадав з вимогами 

населення цих країн. 

У процесі ведення політичної роботи серед інтервентів та 

білогвардійців велика увага приділялася врахуванню класової психології 

населення і солдатів противника. Загалом, як показав досвід війни, успіх 

пропаганди значною мірою залежав від того, наскільки ідеологічні 

установки відображали психологію тих людей, які представляли основні 

групи населення й складали кістяк армії противника. 

Основним методом впливу на свідомість солдатів військ противника 

був метод ідеологічного переконання з класових позицій. Водночас в 

окремих випадках використовувалися можливості психологічного впливу 

на масову свідомість особового складу військ противника. Так, у частинах 

врангелівської армії, розташованих у м. Керчі, з'явилися випадки 

незадоволення командним складом, переходу на сторону червоних. Тоді 

командування цієї армії стало поширювати чутки про те, що червоні 

війська голодують (не мають цукру, тютюну тощо). 

Ця агітація проводилася спеціально підготовленими 

військовослужбовцями, що переодягнулися в червоноармійську форму й 

виступали під виглядом полонених червоноармійців. Потім у місця 

розташування цих військ з літаків червоної авіації були скинуті зазначені 

продукти, а на коробках сірників були написані короткі, змістовні гасла, 

що відповідали цьому моменту. 

У політичній роботі серед військ і населення противника провідне 

місце займала друкована пропаганда. Використовувалися: усна 
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пропаганда, наочна агітація, зворотна відпустка військовополонених, 

меншою мірою – радіопропаганда. 

Основними видами друкованої продукції для впливу на війська й 

населення противника були листівки, газети й брошури. Вони видавалися 

як центральними органами в Москві та Петрограді, так і безпосередньо на 

місцях – політичними організаціями Червоної Армії, підпільними 

більшовицькими організаціями. 

Тільки політорганами Червоної Армії в 1919-1920 роках видавалося 

80 найменувань спеціальних газет і журналів. Навіть політвідділи деяких 

дивізій видавали невеликі газети для солдатів противника. 

Тиражі агітаційно-пропагандистської літератури на ті часи були 

значними. Листівки та брошури видавалися сотнями назв і тиражами в 

десятки і сотні тисяч екземплярів. Так, у вирішальні місяці боротьби з 

Юденічем (листопад–грудень 1919 р.) 8-ма армія розповсюдила самих 

лише листівок 4 мли екземплярів. 

Розповсюдження агітаційної літератури серед військ і населення 

противника здійснювалося за допомогою місцевого населення, спеціальних 

посильних-лазутчиків, літаками, розвідувальними загонами, за вітром, за 

течією річки, шляхом розклеювання на будовах, розкидання на вулицях, 

дорогах, залишення в приміщеннях під час відступу. 

Усна пропаганда також велася як на окупованій території, так і 

безпосередньо на фронті. В окупованих районах основним видом усної 

пропаганди були індивідуальні бесіди. Більшовицькі агітатори, що 

володіли іноземною мовою, висувалися ближче до ворожих позицій і 

гучним голосом зверталися до солдатів противника. Іноді під час таких 

звернень зав'язувалися бесіди між агітаторами й солдатами противника. На 

деяких ділянках фронту пропагандисти використовували рупори. На 

західному фронті політуправління для ведення усної агітації 

використовувало агітпоїзд, який пересувався від станції до станції і вів 

агітацію серед місцевих поляків. 

Велика політична робота проводилася серед військовополонених. 

Вона здійснювалася в першу чергу Федерацією іноземних груп при ЦК 

РКП(б). Про ефективність цієї роботи свідчить той факт, що вже до 

вересня 1918 р. в Червоній Армії служили більше 130 тисяч іноземних 

військовополонених. Частина військовополонених притягувалася до 

конкретної пропагандистської діяльності за лінією фронту. 

Привабливість радянської пропаганди полягала в тому, що, 

указуючи на успіхи й досягнення радянської влади, вона не приховувала 

труднощів і недоліків, що мали місце в країні. У газетах і листівках 

відверто розповідалося про бідність, голод, розруху, нестачу промислових 

і продовольчих товарів. Створюючи видимість об'єктивності пропаганди, 

більшовики прагнули завоювати довіру солдатів і трудового населення 

противника. Основна мета політичної роботи серед населення і військ 

противника полягала в тому, щоб привернути солдатів і населення інших 
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країн на свій бік і, якщо не зробити з них союзників, то хоча б 

нейтралізувати їх. 

Причин для високої ефективності більшовицької пропаганди серед 

військ і населення противника, без сумніву, було немало. До них 

відносять: 

 сприятливі умови обстановки, 

 досвід пропагандистської роботи, отриманим більшовиками в 

підпіллі, 

 допомога з боку компартій інших країн, зокрема кадрами, 

 величезна увага, яка приділялася політичній роботі серед військ і 

населення противника з боку державного та партійного керівництва, 

 виділення значних грошових коштів, людських і матеріальних 

ресурсів на організацію та функціонування пропагандистського апарату 

тощо. 

Кожний з цих чинників відігравав певну роль. Проте навряд чи є 

обґрунтованим твердження деяких дослідників про те, що дієвість 

радянської пропаганди в роки громадянської війни й іноземної військової 

інтервенції пояснювалася перш за все її «високим ідейним змістом». 

Звичайно, політичний зміст – основа пропаганди. Але головне для 

ефективності пропагандистського впливу не сам зміст агітаційно-

пропагандистських матеріалів, і вже тим більше не їх ідейний рівень, а 

відповідність змісту пропаганди військово-політичному положенню, 

морально-політичному стану населення й особового складу військ 

супротивника, конкретній оперативно-тактичній обстановці. 

Досвід більшовицької пропаганди із захисту радянської влади є 

досить специфічним, оскільки здійснювався в умовах громадянської війни, 

де соціальний момент грає провідну роль. Тому ідеології й соціальній 

психології відводилося вирішальне місце у процесі ведення політичної 

роботи серед військ і населення противника. 

Недооцінка значення політичної роботи серед військ і населення 

противника, що сталася в 30-ті роки, украй негативно позначилася як на 

розробці методів її ведення, так і на професійному рівні підготовки кадрів, 

технічному оснащенні формувань політорганів. Єдине, що залишилося 

після громадянської війни в сфері готовності до ведення політичної роботи 

серед військ і населення противника – агітпоїзди з друкарнями в 

прикордонних військових округах, на базі яких можна було видавати 

газети й листівки на іноземних мовах. З таким багажем політоргани 

Червоної Армії й підійшли до літа 1938 р. – моменту ускладнення 

обстановки на далекосхідних рубежах СРСР. 

Під час військового конфлікту біля озера Хасан агітпоїзд 1-ої 

Окремої Червонопрапорної армії (ОКА), у друкарні якого були комплекти 

японського, китайського і корейського шрифтів, був у серпні 1938 р. 

укомплектований творчими працівниками зі складу редакції газети 

«Правда». Потяг знаходився в м. Ворошилове (Уссурійське), де і була 
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підготовлена й видана листівка на японській мові. Проте розповсюджувати 

її не довелося, оскільки військові дії до того часу вже закінчилися. 

Таким чином, висновки, зроблені з уроків військових конфліктів 

1939-1940 років і прийняті відповідно до них рішення були значною мірою 

неефективними. Ці кроки, як і загалом підготовка СРСР і його збройних 

сил до організації оборони від гітлерівської Німеччини, були зроблені 

надто пізно й виявилися недостатніми для забезпечення готовності до 

розгортання ефективної психологічної боротьби з противником в бойових 

умовах 

Життєвість теоретичних положень про ефективність вміло 

організованого інформаційно-психологічного впливу на війська і 

населення противника була піддана перевірці в роки Другої світової 

війни. 

Основними формами інформаційного протиборства в ході війни 

виявилися друкована та радіопропаганда. У менших масштабах були 

представлені усна пропаганда і наочна агітація. 

Зробивши відповідні висновки з досвіду Першої світової війни, 

керівники фашистської Німеччини з більшою увагою поставилися до 

проблем ведення військової пропаганди. Відразу ж після приходу до влади 

в Німеччині Націонал-соціалістичної партії гітлерівське керівництво 

утворило Міністерство народної освіти і пропаганди під чолі з Йозефом 

Геббельсом. 

Міністерство об'єднало існуючі пропагандистські організації рейху, 

ставши фактичним монополістом у сфері пропаганди з тим, щоб 

«пронизати ідеями націонал-соціалізму всі сторони життя німецької нації». 

У відання міністерства передавалися загальна політична пропаганда, вища 

політична школа, державні свята, преса, радіо, книговидавництво, 

мистецтво, музика, театр, кіно, моральний стан суспільства. 

Із перших кроків своєї політичної діяльності Гітлер надавав 

надзвичайно великого значення пропаганді. У книжці «Майн Кампф» він у 

спеціальному розділі розглядав основні принципи пропаганди. Про те, яку 

роль гітлерівці відводили пропаганді, свідчить той факт, що в залі, де 

відбувався Нюрнберзький з'їзд націонал-соціалістичної партії 1935 року, 

на стіні висів плакат із написом: «Пропаганда привела нас до влади, 

пропаганда дозволила зберегти владу, пропаганда дасть нам змогу 

завоювати світ». 

Найбільших успіхів пропагандистська машина Вермахту досягла у 

1942 році. Велика кількість перебіжчиків і полонених у 1941 році 

пояснюється, передусім, винятково сприятливою бойовою обстановкою, 

що склалася на користь фашистської Німеччини. Тому приписувати успіхи 

цього року лише ефективному впливові пропаганди було б неправильно. 

Що ж стосується 1942 року, то за період із травня до грудня до німців 

добровільно перейшло 79 319 червоноармійців. Багато було також тих, хто 

добровільно здався у полон. 

В основу німецької пропаганди лягли такі тези: 
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 обґрунтування раптового нападу на СРСР: «Жидівсько-

комуністичний уряд, який очолює Джугашвілі-Сталін, порушив договори, 

що були укладені з Німеччиною»; 

 визвольна місія Вермахту: «Німецьким військам наказано вигнати 

комуністів, які мордують та експлуатують народи СРСР»; 

 становище у СРСР: «Вам обіцяли соціалізм і справедливість – ви ж 

отримали убогість і знущання»; 

 спільна боротьба: «Поверніть вашу зброю проти цієї влади – і ви 

звільните світ від ворогів людства». 

Пропагандистський апарат Вермахту чільне місце відводив 

генералові Власову. Основою цієї пропагандистської акції стало гасло: 

«Росіяни перебігають до росіян». Частину листівок склали представники 

Власова, власівці також брали участь у веденні передач через гучномовні 

станції. Неодноразово озвучували те, що підписав Власов (як голова 

російського комітету) та його секретар Малишкін: «Звернення Російського 

комітету до командирів і бійців Червоної Армії, до всього російського та 

інших народів Радянського Союзу». Великим тиражем розповсюджувався 

також «Відкритий лист червоноармійцям і радянським командирам від 

добровольців Російської визвольної армії». 

Ще одне завдання цієї пропагандистської акції полягало в тому, 

щоб залякати радянських солдатів застосуванням нової невідомої раніше 

техніки (танки «Тигр», САУ «Пантера» та ін.) і на цій підставі апелювати 

до їх людських інстинктів самозахисту і збереження життя. До цього ж 

радянським солдатам, які вважали себе ворогами радянської влади, 

обіцяли низку пільг у полоні. У наказі Верховного командування Вермахту 

було зазначено, що кожного військовослужбовця Червоної Армії, який 

самовільно залишив свою військову частину й самостійно перейшов до 

німців, «вважати не військовополоненим, а таким, що добровільно 

перейшов на бік німецької армії». 

Проте велика пропагандистська кампанія Вермахту, як і військова 

операція на Курській дузі, загалом закінчилася невдачею. Незважаючи на 

те, що для проведення цієї, так би мовити, психологічної операції було 

задіяно чималі сили й засоби, її результати були дуже скромними, оскільки 

ситуація на фронтах кардинально змінилась не на користь німців. Більш 

пристосовані до ведення боїв, а також елементарного виживання в зимових 

умовах, бійці Червоної Армії, враховуючи ще й поразки німців, дедалі 

скептичніше ставилися до німецьких «обіцянок», тому ефективність 

німецької пропаганди падала. 

Заслуговує на увагу ведення інформаційного протиборства 

фашистської Німеччини на території України. Вигідне географічне 

положення та багаті природні ресурси перетворили Україну в роки війни в 

арену не лише військових баталій, а й гострого пропагандистського 

протиборства. 
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Умовно діяльність німецьких пропагандистських спецслужб на 

теренах України можна поділити на три етапи. На кожному з них 

ведення пропаганди мало свої особливості. 

На початковому етапі війни домінувало сподівання західних і 

східних українців на те, що з приходом німецьких військ відновиться 

українська державність, припиняться репресії щодо мирного населення, 

зміниться форма власності, особливо на землю. 

Німецька пропаганда вміло використовувала на цьому етапі 

зазначені сподівання українського народу. Результатами цього стало 

зменшення (а в деяких районах – повна відсутність) опору німецьким 

військам, оскільки їх сприймали як визволителів від більшовицької 

диктатури, підтримка окупаційних військ і створення місцевої влади. Це 

стало можливим завдяки використанню в пропагандистсько-агітаційних 

матеріалах таких тем, як залякування населення перемогами німецьких 

військ, нагадуваннями про жахи більшовицької диктатури та зверненнями 

до національних почуттів і свідомості українського народу. 

На окупованих територіях, де з населенням уже був налагоджений 

контакт, активно використовували такий метод пропагандистського 

впливу, як наочна агітація із застосуванням кіно. З огляду на рівень 

тодішнього технічного розвитку кіно за силою свого впливу на аудиторію 

було найкращим та найбільш дієвим засобом подання пропагандистської 

інформації. З початку німецької окупації в кінотеатрах демонстрували 

кінофільми, адаптовані українською мовою, здебільшого документальні. 

У тилу німецькі пропагандисти досить широко використовували 

«чорну пропаганду» – подавали пронімецьку інформацію у вигляді 

справжніх радянських газет і часописів. 

На другому етапі почала змінюватися ситуація на фронтах. 

Відповідно, іншою ставала політика німців в Україні. Якщо спочатку німці 

спрямовували репресії переважно проти комуністів та євреїв, то згодом усе 

населення стало жертвою принципу колективної відповідальності у 

випадках активних дій партизанів або невиконання наказів німецької 

влади. Вони повністю відкинули загравання з українськими патріотами-

державниками, націоналістами й почали діяти методами терору й 

залякування. 2 листопада за вбивство чотирьох німецьких солдатів було 

спалене с. Обухівка, а все населення розстріляне. Крім заручників, німці 

розстрілювали також «посередників», тобто осіб, підозрюваних у 

контактах із партизанами. 

Особливістю німецької пропаганди цього етапу стало те, що всі 

пропагандистські дії зводилися до насаджування населенню тваринного 

страху. Широко використовувалася наочна агітація – розповсюджувалися 

листівки із закликами до безумовної покори німецькій владі, сприянню їй. 

Тематикою пропагандистських матеріалів були повідомлення про чергові 

страти й тортури. 

Було запропоновано використовувати для пропаганди такі тези: 

 в СРСР не було жодної сім'ї, члени якої не були б репресованими; 



43 

 велика кількість населення була переміщена (насильницьки 

депортована ) для роботи в інші (віддалені) місця; 

 масові заслання не припиняються навіть зараз; 

 немає вільного вибору професії та роботи; 

 без дозволу НКВД не можна переїжджати з одного місця в інше, 

змінювати місце проживання; 

 незначне запізнення на роботу карається роками в'язниці, 

засланням і т.д. 

Третій період пропагандистських дій збігався з поступовим 

звільненням України від фашистів. Це змусило німців суттєво змінити 

тематику і зміст своїх пропагандистських матеріалів. На перше місце 

вийшла вже апробована тема, що на зміну фашистському режимові прийде 

набагато кривавіша комуністична диктатура. Стосовно України німецька 

пропагандистська машина припустилася істотної помилки. Вона полягала 

у сприйнятті України як географічного поняття, а не потенційної держави. 

Звідси неналежне зміщення акцентів у пропаганді з національно-

державницьких до політико-ідеологічних, що уособлювало собою вибір 

між фашизмом і комунізмом. Це не відповідало менталітету народу, який 

чинив опір усім формам диктатури. 

Аналізуючи особливості проведення німецької пропаганди в Україні, 

слід зробити висновок, що її результативність була пов'язана не стільки 

з умілим використанням агітаційних матеріалів, скільки із сподіваннями 

українського народу (звільнення від більшовицької диктатури і 

відновлення своєї державності), а також становищем на фронтах. 

Під контролем міністерства пропаганди перебували вся німецька 

преса і радіомовлення. Фашистська Німеччина вела мовлення не тільки на 

власне населення, а й на зарубіжні країни. Відомо, що в 1938 р. добова 

тривалість зарубіжних передач склала на країни Західної півкулі 22 

години, Африки – 8 годин, Азії – 21 год. Більше половини передач велося 

англійською мовою, близько 40 % – на німецькій. У 1943  р. закордонне 

мовлення велося вже на 53 мовах. 

Відповідно було покінчено зі свободою преси. Редакторську посаду 

міг зайняти тільки арієць за походженням. Нацисти провели чистку 

журналістських лав, вигнавши з редакцій до 1939 р. більше 1400 не 

угодних журналістів. Займатися журналістикою могли фактично тільки 

члени партії. 

З перших кроків своєї політичної діяльності Гітлер приділяв 

величезну увагу інформаційному впливу на психіку людей. Саме Гітлер, 

після приходу до влади в Німеччині, вперше здійснив спробу глобального 

інформаційного впливу (експансії) на населення інших країн. 

Інформаційний вплив здійснювався наступними способами: 

 поширенням інформації через інформаційні агентства, радіо, 

шляхом доставки за кордон німецьких газет, журналів і листівок через 

агентурну мережу; 
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 через німецьких кореспондентів за кордоном, а також через 

іноземні газети, що знаходяться під німецьким впливом; 

 шляхом проведення виставок і ярмарків в Німеччині, участі в 

ярмарках і виставках за кордоном; 

 здійсненням культурного обміну з дружніми країнами у всіляких 

областях (наука, мистецтво, спорт, харчування молоді тощо). 

Вельми цікавий такий факт: для забезпечення більш сприятливих 

умов для ведення радіопропаганди в Австрію була направлена велика 

партія дешевих радіоприймачів. Цей прийом, до речі, повторили США під 

час війни з Іраком в 1991 р. 

З кінця 1940 р. німецькі відомства, почали активну роботу зі збору 

інформації в інтересах проведення інформаційно-психологічного 

забезпечення нападу на СРСР: оброблялися матеріали червоноармійських 

газет прикордонних військових округів і інша періодика, аж до 

багатотиражок великих заводів і відомчих журналів, які виходять 

невеликими тиражами. До роботи залучалися так звані «фахівці з Росії», в 

тому числі і зі складу емігрантських організацій, які виявили бажання 

співпрацювати з німцями. Вони готували аналітичні матеріали, визначали 

слабкі сторони радянських військовослужбовців, розкривали проблеми 

радянського суспільства, розробляли рекомендації по інформаційно-

психологічному впливу на особовий склад Червоної Армії і населення з 

урахуванням національно-психологічних особливостей, традицій і 

культури. 

Армійська розвідка «Абвер» здійснювала засилання в СРСР агентів, 

підготовлених для ведення інформаційного протиборства. Вони повинні 

були проводити акції інформаційно-психологічного характеру, зокрема, 

сіяти чутки, поширювати компрометуючі матеріали на керівництво країни, 

командний склад тощо. 

Напередодні вторгнення Німеччини на територію СРСР була 

підготована директива про застосування пропаганди в операції 

«Барбаросса». Вона стала основоположним документом з організації та 

ведення психологічної війни проти СРСР. У директиві визначалися цілі 

пропаганди, її форми і методи, вона була спрямована в війська 6 червня 

1941 року. 

Основними цілями інформаційно-психологічного впливу були: 

 залякування противника; 

 посилення пораженських настроїв; 

 створення позитивного уявлення про полон; 

 підрив авторитету державного і військово-політичного 

керівництва СРСР; 

 спонукання до добровільної здачі в полон і до дезертирства; 

 підрив авторитету командирів і начальників, непокору їм; 

 посилення невдоволення громадянського населення становищем 

в країні; 
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 спонукання населення до лояльного ставленню до 

військовослужбовців Вермахту; 

 посилення тривоги за долю рідних.  

Міністерство пропаганди надрукувало до 22 червня 1941 року понад 

30 млн. листівок, барвистих пропагандистських брошур кишенькового 

характеру на 30 мовах народів СРСР і підготувало кілька радіопередач. На 

Східному фронті було зосереджено 17 рот пропаганди. 

Коли 22 червня 1941 р. о 3.15 німецька артилерія завдавала вогневий 

удар по об’єктам на території Радянського Союзу, за допомогою 

агітснарядів була поширена значна кількість листівок зі зверненням до 

чевоноармійців, командирів Червоної Армії. Так почався інформаційно-

психологічний вплив у ході бойових дій. Протягом перших двох місяців 

війни німцями було розповсюджено близько 200 млн. листівок. 

Однак ефективність німецького інформаційно-психологічного 

впливу в значній мірі знижувалася заходами протидії з радянської сторони, 

які включали пропагандистські, військові, поліцейські і психологічні 

засоби. З початку і до кінця війни було вилучено радіоприймачі у 

населення. За читання листівок передбачалися жорстокі міри покарання і т. 

д. Нарешті, були зроблені серйозні заходи з контрпропаганди. Зокрема, 

були підготовлені директиви, згідно з якими головним завданням 

військової преси ставало виховання героїзму, мужності, військового 

мистецтва, дисциплінованості. 

Були сформульовані основні гасла, якими повинна була керуватися 

преса, наприклад, «Фашизм – це рабство народів. Фашизм – це голод 

злидні, розорення. Всі сили на боротьбу з фашизмом!», «Наша справа 

права. Ворог буде розбитий. Перемога буде за нами!». Крім того, 

зусиллями Сталіна, надавали великого значення інформаційному 

протиборству, був створений ефективний механізм для забезпечення 

інформаційної перемоги – Радянське інформаційне бюро. А з 1942 року 

активізувалися заходи по зворотному пропагандистського впливу на 

німецьких солдатів і населення Німеччини. 

Першим кроком з організації та ведення пропаганди серед військ і 

населення противника став облік осіб, які володіли іноземними мовами, 

проведений на підставі Директиви ГПУ РСЧА від 29 червня 1938 р. За 

наказом Народного комісара оборони СРСР від 10 липня 1939 р. було 

створено 24 редакції, що випускали газети на іноземних мовах, серед них 

три – німецькою. 

Основне завдання редакцій полягало в організації теоретичної та 

практичної підготовки літературних працівників для того, щоб у разі 

виникнення війни можна було негайно розгорнути видання літератури 

відповідними іноземними мовами для поширення серед військ і населення 

противника. 

Командування РСЧА усвідомлювало необхідність подальшого 

вдосконалення та зміцнення органів спецпропаганди. 6 серпня 1940 р. було 

ухвалено рішення про створення в політуправліннях прикордонних 
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військових округів спеціальних відділів для роботи серед військ і населення 

противника, до складу яких входили раніше створені редакції газет, що 

видавалися іноземними мовами. У політвідділах армій були сформовані 

відповідні відділення, а в штатах дивізіонних політвідділів з'явилася 

посада старшого інструктора з роботи серед військ противника. 

Характерною особливістю радянських листівок (а саме вони були 

тоді основним засобом викладення пропагандистського матеріалу) була 

вкрай революційна спрямованість їх змісту, тенденційне висвітлення 

практичної діяльності апарату спецпропаганди, що було неприйнятним для 

вихованих у фашистському дусі солдатів. Про це свідчать, насамперед, 10 

тез, які затвердило Радянське бюро військово-політичної пропаганди, що 

стали основою проведення спецпропаганди в цей період війни. Кожну з 

десяти тез ГПУ РСЧА видали окремою листівкою 24 червня 1941 р. 

У них разом з окремими правильними положеннями містилися й 

заклики, що не враховували реального морально-політичного стану 

солдатів Вермахту, переважали заклики до «дружби між німецьким і 

російським народами», до «спільної боротьби», «повалення Гітлера» та ін. 

Про це свідчать і перші листівки, які деякою мірою домінували до грудня 

1941 р., а саме: «За що ви воюєте?», «Стій! Тут країна робітників і селян», 

«Що ви робите?», «Проти кого ви воюєте?» 

Фактично в основу змісту спецпропаганди, особливо під час перших 

оборонних боїв 1941 року, механічно покладалася стара політична теза 

«робітничої революції», яка була механічно перенесена з часів 

громадянської війни та воєнної інтервенції в умовах назрівання в 

Німеччині революційної ситуації. 

Використовувались й інші форми і способи впливу на війська 

гітлерівського Вермахту. Радянські органи спецпропаганди видали «Новий 

солдатський пісенник» – вдала підробка під німецький оригінал, який, за 

свідченням німецького керівництва, був прикладом «пропаганди, 

спрямованої на підрив віри військ у своє військово-політичне керівництво і 

спонукав до переходу в полон». 

Під час організації спецпропаганди виникла проблема, яку без участі 

військовополонених ефективно вирішити було неможливо. Вона полягала 

в тому, що спроби морально-психологічного впливу на противника 

шляхом дискредитації його політичного й державного керівництва, 

особистих якостей політичних і військових керівників, цілей війни, 

висвітлення тяжкого становища країни, насамперед армії та цивільного 

населення, вимагало детального знання побуту, настроїв, психології 

громадян і військовослужбовців і багато чого іншого. У протилежному 

випадку спецпропаганда не давала очікуваного ефекту. 

Новим напрямом у радянській спецпропаганді було використання 

«сентиментальних тем», де психологічним об'єктом впливу були 

родинні почуття. Такою листівкою була «Пам'ятай про свою дитину». 

Головними завданнями радянських органів спецпропаганди на 

окупованих німцями територіях було перешкоджання діяльності німецьких 
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окупаційних органів і примушування представників українського 

населення видавати активістів національно-визвольного руху для їх 

знищення. 

Діяльність радянської пропаганди і спеціальної пропаганди на 

окупованій Україні була успішною. Це пояснюється тим, що рівень життя 

в Україні під час німецької окупації був нижчим, аніж за радянських часів, 

тобто радянська пропаганда мала реальні документи: «...у зв'язку з тим, що 

робітники та інтелігенція в містах голодують більше, ніж до війни, 

можливості німецької пропаганди ускладнюються... радянська пропаганда 

використовує дану ситуацію для своєї діяльності». Німці чинили жорстокі 

репресії серед населення. Це успішно використовували радянські 

спецслужби. Як зазначали німці, «...більшовицькі агенти розгорнули дуже 

активну діяльність і роблять усе, щоб завдати шкоди в тилу окупованих 

земель». 

Радянська спецпропаганда ґрунтувалася на таких засадах: 

 недостатнє продовольче постачання, голод серед населення 

багатьох районів; 

 неправдиві твердження німецької пропаганди; 

 неминуче і швидке повернення радянських військ та покарання 

зрадників; 

 патріотичні гасла, заклики до боротьби за свою батьківщину 

(більшовицьку). 

Аналіз змісту і спрямованості агітаційно-пропагандистських 

документів і матеріалів того часу свідчить про те, що радянська 

спецпропаганда не була психологічно адаптована до реального рівня та 

умов військово-політичної ситуації на німецько-радянському фронті. На 

противагу цьому німецькі органи пропаганди до війни із СРСР готувалися 

ґрунтовно і заздалегідь. Відпрацьовувались теми пропагандистських 

матеріалів, йшла їх «обкатка» під час польових навчань. 

Велику увагу німецькі пропагандисти приділяли вивченню об'єкта 

впливу, а саме: морального стану військ, національно-психологічних 

особливостей представників різних народів СРСР та ін. Для цього активно 

використовували довоєнні контакти з представниками населення різних 

районів Радянського Союзу, політичні допити перебіжчиків та осіб із 

СРСР, а також вивчення відповідної художньої та мемуарної літератури. 

Радянські спеціалісти спецпропаганди не використовували 

психологічного чинника, а якщо й ураховували психіку людини й 

апелювали до її психічних станів, то це зазвичай робили в грубій, 

образливій формі або у формі примітивного залякування, що викликало 

відповідну негативну реакцію. У змісті політичної роботи змішували 

внутрішню пропаганду із зовнішньою. 

Негативним у радянській пропаганді було те, що замість того, щоб 

цілеспрямовано збуджувати емоційну сферу психіки, тобто викликати 

поведінку, яка, незалежно від мотивів, послаблювала б морально-бойовий 
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потенціал противника, вона бралася за виконання завдань із перевиховання 

військовослужбовців Вермахту на засадах більшовицьких цінностей. 

На другому етапі війни (1943–1945) радянська спеціальна 

пропаганда, спрямована проти німецької армії, була досить ефективна. 

Однією з важливих особливостей впливу у роки Другої світової 

війни стало те, що в цей період формувались основні принципи у змісті 

пропагандистських матеріалів, удосконалювались форми і способи 

інформаційного та психологічного впливу на війська й населення 

противника. 

У роки Другої світової війни політоргани дійшли висновку, що 

спецпропаганду необхідно вести за такими напрямками: 

 роз'яснення справедливих цілей війни з боку Радянського Союзу й 

викриття несправедливого, загарбницького характеру війни, розв'язаної 

німецьким фашизмом та його союзниками; 

 демонстрація неухильного зростання сил Радянського Союзу й 

ударної могутності Радянської Армії та Флоту, пропаганда неминучого 

розгрому німецько-фашистської армії та поразки німецького імперіалізму; 

 розкриття «загострення суперечностей» як у гітлерівській армії й 

німецькому тилу, так і між армією фашистської Німеччини та її васалів; 

 висвітлення зростання антифашистського руху серед народів 

держав, окупованих Німеччиною; 

 всебічна пропаганда правди про Радянський Союз і демонстрація 

антинародного характеру фашистського режиму; 

 пояснення шляхів виходу з війни особового складу Вермахту і 

його союзників у формі індивідуальної та колективної здачі в полон і 

капітуляції. 

Отже, як свідчить вивчення особливостей ведення пропаганди 

Німеччиною та СРСР на війська й населення противника, німецькі органи 

пропаганди напередодні та з початком Другої світової війни перебували на 

вищому рівні, оскільки врахували всі історичні та практичні надбання 

досвіду ведення пропагандистських операцій 

У свою чергу, органи пропаганди країн антигітлерівської коаліції в 

своїй діяльності робили основний упор на такі види пропаганди в 

залежності від очікуваного ефекту: конверсійну, розділову, деморалізуючу, 

пропаганду полону. 

Конверсійна пропаганда – це масований пропагандистський вплив 

на ціннісні орієнтації людини або груп людей з метою зміни його 

установок, відносин, суджень і поглядів на політику, що проводиться 

вищим військово-політичним керівництвом країни. 

У воєнний час головною метою конверсійної пропаганди є зміна 

ставлення населення і військовослужбовців до характерові війни зі свого 

боку і визнання її несправедливою і агресивною. 

Розділова пропаганда – це пропагандистський вплив, спрямований 

на розпалювання міжгрупових протиріч на основі різниці релігійного, 
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національного, соціального, професійного і ін. характеру з метою 

ослаблення єдності в рядах противника аж до його розколу. 

Значну роль в ході реалізації цілей розділової пропаганди зіграла 

дискредитація військових і політичних керівників Німеччини. 

На початку війни англійці скидали над Німеччиною листівки, в яких 

великим шрифтом називалися суми, нібито поміщені в іноземних банки 

Герингом, Геббельсом, Ріббентропом, Гіммлером й іншими керівниками 

рейху. Текст листівки говорив, що при будь-якому закінченні війни ці 

люди не постраждають. Крім того, в цьому матеріалі разом зі спробами 

викликати неприязнь до керівництва країни, населенню вселялась думка 

про те, що соратники Гітлера самі не вірять в свою перемогу.  

У ході ведення розділової пропаганди широко використовувалася і 

дезінформація. Наприклад, для здійснення впливу на бойову міць 

німецьких ВПС, Бі-Бі-Сі повідомляла про випадки дезертирства німецьких 

льотчиків зі своїми літаками в Англію. При цьому згадувалися прізвища 

пілотів, збитих під час повітряних нальотів. Мета цієї акції була в спробі 

спровокувати командування спільно з гестапо на проведення чисток серед 

особового складу ВПС, а також посіяти недовіру льотчиків один до одного 

і тим самим вплинути на їх моральний дух і знизити боєздатність. 

Деморалізуюча пропаганда – це пропагандистський вплив, 

спрямований на ослаблення психіки людини, загострення його почуття 

самозбереження з метою зниження морально-бойових якостей до відмови 

від участі в бойових діях. 

Серед мотивів, що використовувалися для дестабілізуючого впливу 

на психіку населення і військовослужбовців противника, можна виділити 

такі: 

1. «Траур» – нагадування про смерть (радіо Люксембург один час 

транслювало передачу «Листи, які ви не отримали», в якій приємний 

жіночий голос зачитував уривки з листів, знайдених на тілах убитих 

німецьких солдатів); 

2. «Голод» – експлуатація продовольчих утруднень противника (на 

позиції скидалися барвисті листівки, які зображували різні страви і 

делікатеси); 

3. «Програна справа» – навіювання противнику, що його положення 

безвихідне; 

4. «Сімейні мотиви» – використання теми «дітей, що чекають 

повернення батька», спекуляції з приводу дружин, що змінюють 

фронтовикам з «тиловими пацюками»; 

5. «Перевага в силі» – показ нездатності противника протистояти 

силі союзників. 

6. Пропаганда полону – це пропагандистський вплив на людину або 

групи людей, спрямований на формування позитивних установок по 

відношенню до здачі в полон як єдиного розумного і безпечного виходу з 

обстановки, яка склалася. 
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З метою схилення військовослужбовців противника до здачі в полон 

отримав широке поширення такої спосіб інформаційно-психологічного 

впливу, як зворотний відпущення військовополонених. 

У ході Другої світової війни з'явилася і активно використовувалася 

так звана «чорна пропаганда», тобто такий вид пропаганди, 

приналежність джерела якої приписується опозиції або групам опору в 

рядах противника. Одним з найважливіших елементів «чорної пропаганди» 

було поширення чуток. За допомогою чуток вирішувалися завдання з 

дискредитації військово-політичного керівництва, деморалізації населення 

і військовослужбовців, дезінформації тощо. 

У другій половині ХХ століття було понад 300 воєн і збройних 

конфліктів, в ході яких удосконалювалася теорія і практика інформаційно-

психологічного впливу.  

Основна оперативна робота з організації психологічної війни у 

сухопутних військах проходила на фронтовому рівні, де були створені 

відділи психологічної війни. Найбільший з них був сформований за 

наказом генерала Д. Ейзенхауера в листопаді 1942 р. в Північній Африці, 

при штабі союзних військ, і потім, був розширений і перейменований в 

управління психологічної війни при Верховному головнокомандуванні 

союзних експедиційних сил. Це управління визначало психологічну війну 

як «розповсюдження пропагандистських матеріалів, призначених для 

деморалізації ворога і придушення його волі до опору, а також для 

підвищення морального духу союзників». Восени 1942 р. була розроблена 

перша настанова щодо ведення психологічної війни. 

Загалом на Європейському театрі бойових дій американці 

розповсюдили 8 млрд листівок. Після закінчення війни американські 

експерти підрахували, що вартість листівок, підготовлених за п'ять років 

війни в перерахунку на одного жителя, становила приблизно одну 

рейхсмарку, що не йде в жодне порівняння із загальними колосальними 

витратами на війну. Після цього практичні американці стали завзятими 

прихильниками психологічної війни. 

Особливо інтенсивну діяльність з організації та проведення 

пропаганди розгорнув уряд Англії. 

У кінці 1937 року, тобто за півтора року до початку Другої світової 

війни, уряд Великобританії приступив до відтворення пропагандистського 

апарату на війська і населення противника. Спочатку пропагандою на 

противника як офіційний орган займалося міністерство інформації, з ним 

тісно співпрацювали ряд секретних відділів і служб. У липні 1940 р. за 

вказівкою прем'єр-міністра Черчилля всі секретні служби, що займалися 

питаннями підривної пропаганди, були об'єднанні, й на їх основі був 

сформований відділ «Спеціальних операцій». 

Основу пропагандистських зусиль Великобританії у Другій світовій 

війні становили принципи, розроблені під час Першої світової війни.  

Основними засобами пропаганди в Англії в цей період були радіо та 

друковані видання. Особливо високий професійний рівень мали передачі 
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лондонського радіо, трансльовані для зарубіжної аудиторії. Вже у 1939 р. 

радіостанція Бі-Бі-Сі мала досить широку аудиторію слухачів у Німеччині. 

Не дивно, що гітлерівська служба безпеки переслідувала, в першу чергу, за 

прослуховування лондонського радіо, яке вважалося найбільш 

небезпечним з точки зору підриву націонал – соціалістичного духу 

Розповсюджувати листівки Англія почала майже одразу: через 12 год 

після оголошення війни Німеччині перші 6 млн англійських листівок були 

скинуті з літаків над німецькими містами. 

Листівки, призначені для розповсюдження в Німеччині, на території 

Англії були закритою продукцією і мали гриф «таємно». Навіть слово 

«листівка», у тому числі й серед льотчиків, було заборонене і не 

вживалося. Замість нього використовувалося кодове слово, а польоти 

літаків для розповсюдження листівок називалися розвідувальними. 

Пропаганда на противника завжди розглядалася країнами, які її вели, як 

державна таємниця. 

Пропагандистський вплив на противника був найдешевшим засобом 

впливу. Так, за період Другої світової війни з території Англії над 

Західною Європою було поширено 6,5 млрд листівок на 29 мовах. 

До арсеналу інформаційної війни Японії слід віднести комплекс 

заходів щодо формування як серед військовослужбовців, так і серед всього 

японського народу культу «камікадзе». Не маючи військової переваги над 

американцями, відтягуючи неминучу поразку, японці намагалися залякати 

противника атаками смертників. 

Найбільшої уваги японці приділяли питанням консолідуючої 

пропаганди, називаючи її «політичною війною», яку, за їхньою оцінкою, 

«не можна доводити до того, щоб уряд окупованої країни погодився зі 

своєю долею, а промисловість давала задовільні результати». 

Японці використовували такі методи: 

 повністю контролювали економіку окупованих країн, 

 друкували гроші без найменшого покриття, 

 здійснювали конфіскаційну політику стосовно неяпонських 

економічних структур, доводячи їх до банкрутства, а потім викуповували 

засоби виробництва за безцінь, 

 обмежували комунікації, 

 застосовували терор, підвищували ціни на продукти, 

 зачиняли шпиталі та школи, та все-таки мали підтримку і лояльне 

ставлення місцевого населення. 

У розробленому на основі стратегічного задуму плані психологічної 

війни № 1-45 завдання досягти мирним шляхом капітуляції Японії було 

сформульоване у чотирьох пунктах: 

1. Переконати керівництво противника у безнадійності подальшого 

опору. 

2. Переконати вище командування, що альтернатива капітуляції – 

повне знищення збройних сил і пригноблення населення. 

3. Пояснити переваги беззастережної капітуляції. 
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4. Створити суперечності, заворушення й опозицію серед тих 

військових керівників, хто залишався непохитним у своєму опорі цьому 

плану. 

Усі захоплені японцями радіостанції працювали, газети виходили 

максимальними тиражами і саме на японців працювали полонені 

американці, британці, австралійці, росіяни, корейці, китайці. Фіаско у 

психологічній війні японці потерпіли тільки внаслідок воєнної перемоги їх 

противника. 

У такому контексті ядерне бомбардування Хіросіми та Нагасакі 6 і 

8 серпня 1945 р. було психологічною атакою американців на стратегічному 

рівні – боротьбою за місце у світовій політиці повоєнного періоду, 

початком періоду демонстрації сили у «холодній війні». Історичні аналогії 

подібних дій для досягнення моральної переваги існували раніше і відомі 

як «дипломатія канонерок». 

Отже, аналіз ведення пропаганди США, Англією та Японією в роки 

Другої світової війни свідчить про те, що різні протиборчі сторони по-

різному вирішували завдання інформаційно-психологічного впливу. Якщо 

США й Англія під час організації інформаційно-психологічного впливу 

свої основні зусилля зосереджували на вдосконаленні форм і способів 

пропаганди на війська та населення противника, то Японія формувала, 

головним чином, серед військовослужбовців своїх збройних силах стійкого 

захисника своєї держави, образ камікадзе. 

Найбільших успіхів в організації та веденні інформаційно-

психологічної війни на війська та населення противника досягли англійці. 

Саме вони перші серед антигітлерівської коаліції піднесли цей вид 

діяльності в ранг державної політики, скоординували її за метою, 

об'єктами і технологіями. 

 

 

 

 

 

4 ТЕОРІЯ ІНФОРМАЦІЙНОЇ ВІЙНИ 

 

 

4.1 Характеристика інформаційного суспільства 

4.2 Поняття інформаційної війни 

4.3 Види інформаційної війни 

 

 

4.1 Характеристика інформаційного суспільства 

 

 

На сучасному етапі розвитку цивілізації інформація відіграє ключову 

роль у функціонуванні громадських і державних інститутів і в житті 
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кожної людини. На наших очах процес інформатизації розвивається 

стрімко і часто непередбачувано, і ми лише починаємо усвідомлювати 

його соціальні, політичні, економічні, військові, культурні та інші 

наслідки. 

По суті, інформація перетворилася в глобальний, в принципі, 

постійний ресурс людства, що вступило в нову епоху розвитку цивілізації 

– епоху інтенсивного освоєння цього інформаційного ресурсу. Такі реалії 

сучасності, як глобалізація інформаційних процесів і всеохоплюючий 

характер інформаційних потоків, стрімкий розвиток і збільшення ступеня 

впливу на суспільне життя різних аудиторій телекомунікаційних мереж 

дали підстави вченим (особливо футурологам) стверджувати, що на зміну 

індустріальному суспільству, де провідну роль відігравало виробництво, і 

проміжної постіндустріальної стадії, де поруч з виробництвом важливу 

роль відіграє сфера послуг, йде нове – інформаційне суспільство, для якого 

пріоритетною є сфера масових комунікацій. 

Перехід до глобального інформаційного суспільства був 

зафіксований в «Окинавськой хартії», прийнятій 22 липня 2000 р. лідерами 

країн «великої вісімки». А на Женевському Саміті ООН (10-12 грудня 

2003 р.) була прийнята Декларація принципів інформаційного суспільства, 

де, зокрема, дано було робоче визначення інформаційного суспільства: 

«Інформаційне суспільство – це таке суспільство, в якому кожен 

міг би створювати інформацію і знання, мати до них доступ, користуватися 

і обмінюватися ними, з тим, щоб дати окремим особам, громадам і народам 

можливість в повній мірі реалізувати свій потенціал, сприяючи своєму 

сталому розвитку і підвищуючи якість свого життя на основі цілей і 

принципів Статуту Організації Об'єднаних Націй і дотримуючи в повному 

обсязі і підтримуючи Загальну декларацію прав людини». 

Інформатизація веде до створення єдиного світового інформаційного 

простору, в рамках якого проводиться накопичення, обробка, зберігання і 

обмін інформацією між суб'єктами цього простору – людьми, 

організаціями, державами. Цілком очевидно, що можливість швидкого 

обміну політичною, економічною, науково-технічної та іншої 

інформацією, застосування нових інформаційних технологій у всіх сферах 

суспільного життя, особливо у виробництві і управлінні, є безсумнівним 

благом. 

Але необхідний сьогодні ступінь інформатизації може бути 

досягнутий лише в суспільстві з високим науково-технічним і 

промисловим потенціалом і достатнім культурно-освітнім рівнем 

населення і, подібно до того, як швидке промислове зростання створило 

загрозу екології землі, а успіхи фізики породили небезпеку ядерної війни, 

так і інформатизація може стати джерелом ряду серйозних проблем. 

Інформація починає нести в собі як творчу, так і руйнуючу силу, але 

набагато в більш сильному ступені, ніж це було раніше. Час змінив не 

тільки суть інформації, скільки інтенсивність впливу. Змінилися контексти 

її застосування (наприклад, приватне стало суспільним, як це має місце в 
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разі поп-зірок або державних діячів). Одночасно зросла роль публічної 

інформації в прийнятті політичних рішень, у результаті чого сфера 

політики стала набагато публічнішою і набагато більш керованою. Але 

найголовніше – сучасні інформаційні технології привнесли зовсім нові 

способи спілкування, до яких масова свідомість не змогла адаптуватися. 

Сьогодні, в умовах формування інформаційного суспільства 

інформаційний ресурс стає таким же багатством країни, як її корисні 

копалини, виробничі і людські ресурси. Зараз економічна могутність 

суспільства безпосередньо пов'язується з наявністю в його розпорядженні 

високих технологій, і в першу чергу , в інформаційній сфері. 

Перетворення інформації в товар призвело до різкого загострення 

міжнародної конкуренції за володіння інформаційними ринками, 

технологіями і ресурсами, а інформаційна сфера значною мірою визначає і 

ефективно впливає на стан економічної, оборонної, соціальної, політичної 

та інших складових національної безпеки країни. 

Зростання суперництва в інформаційній сфері дозволяє назвати це 

інформаційним протиборством (або війною). В даний час інформаційні 

війни протікають у всіх  суспільних сферах і на самих різних рівнях: від 

простої сім'ї до окремих держав та їх спілок. Однак основними сферами 

ведення інформаційного протиборства визнаються: політична; 

дипломатична; фінансово-економічна; військова; духовна. 

 

 

4.2 Поняття інформаційної війни 

 

 

Це дозволяє розрізняти інформаційне протиборство (війну) в 

широкому (у всіх сферах) і вузькому сенсі слова (в будь-якій сфері, 

наприклад, політичне життя). У цьому курсі нас буде цікавити 

інформаційне протиборство в його широкому розумінні. 

Інформаційне протиборство – форма боротьби сторін, що 

представляє собою використання спеціальних методів, способів і засобів 

для впливу на інформаційне середовище сторони противника і захисту 

власної в інтересах досягнення поставлених цілей. 

Інформаційна сфера – це сфера загальнолюдської діяльності, 

пов'язана з отриманням, переробкою, розподілом і використанням 

інформації. 

У широкому розумінні інформаційне протиборство – це форма 

боротьби, що являє собою сукупність спеціальних (політичних, 

економічних, дипломатичних, технологічних, військових та інших) 

методів, способів і засобів вигідного впливу на інформаційну сферу об'єкта 

зацікавленості та захисту власної в інтересах досягнення поставлених 

цілей. 

У вузькому розумінні інформаційне протиборство (у військовій, 

оборонній сферах) – це комплекс заходів інформаційного характеру, 
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здійснюваних з метою захоплення й утримання стратегічної ініціативи, 

досягнення інформаційної переваги над супротивником і створення 

сприятливого пропагандистського підґрунтя під час підготовки й ведення 

бойової й іншої діяльності збройних сил. 

Інформаційне протиборство ведеться на трьох рівнях: 

стратегічному, оперативному та тактичному. На стратегічному рівні 

планують і координують найвищі органи державної влади. На 

оперативному та тактичному рівнях ця діяльність проводиться силами і 

засобами збройних сил, спецслужб, а також суспільно-політичних 

інститутів держави. 

Інформаційна війна – форма ведення ІП між різними суб'єктами 

(державами, неурядовими, економічними або іншими структурами), який 

передбачає проведення комплексу заходів з нанесення шкоди 

інформаційній сфері конфронтуючої сторони і захисту власної 

інформаційної безпеки. 

Завдання інформаційної війни: 

 створення атмосфери бездуховності, негативного ставлення до 

культури та історичної спадщини у суспільстві конкурента чи ворога; 

 маніпулювання громадською думкою і політичною орієнтацією 

населення держави з метою створення політичного напруження та стану, 

близького до хаосу; 

 дестабілізація політичних відносин між партіями, об'єднаннями та 

рухами з метою розпалення конфліктів, стимулювання недовіри, підозри, 

загострення ворожнечі, боротьби за владу; 

 провокування, застосування репресивних дій з боку влади щодо 

опозиції; 

 зниження рівня інформаційного забезпечення органів влади та 

управління, інспірація помилкових управлінських рішень; 

 введення населення в оману щодо роботи державних органів 

влади, підрив їх авторитету, дискредитація їхніх дій; 

 провокування соціальних, політичних, національно-етнічних і 

релігійно-конфесійних зіткнень; 

 ініціювання страйків, масових заворушень, інших акцій протесту 

та непокори; 

 підрив міжнародного авторитету держави, її співпраці з іншими 

державами; 

 створення чи посилення опозиційних угруповань чи рухів; 

 дискредитація фактів історичної, національної самобутності 

народу; зміна системи цінностей, які визначають спосіб життя і світогляд 

людей; 

 применшення та нівелювання визнаних світових досягнень у 

науці, техніці та інших галузях, перебільшення значення помилок, 

недоліків, наслідків хибних дій та некваліфікованих урядових рішень; 

 формування передумов до економічної, духовної чи військової 

поразки, втрати волі до боротьби та перемоги; 
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 представлення свого способу життя як поведінки та світогляду 

майбутнього, які мають наслідувати інші народи; 

 підрив морального духу населення і, як наслідок, зниження 

обороноздатності та бойового потенціалу; 

 нанесення шкоди безпеці інформаційно-технічної інфраструктури  

До загальних об'єктів можна віднести правопорядок, нормальне 

функціонування органів влади та управління, мобілізаційну готовність і 

боєздатність збройних сил, органів безпеки та правоохоронних структур, 

налагоджені зовнішньополітичні зв'язки, міжнародний авторитет держави. 

До спеціальних об'єктів можна віднести суспільство загалом та 

окремі його верстви, прошарки, групи осіб, окремих їх представників. Це 

може бути той чи інший етнічний або соціальний прошарок чи навіть 

специфічні групи осіб, приміром, представники маргінальних елементів, 

зокрема засуджені, безпритульні, сектанти, політизовані радикали з числа 

націоналістів, анархістів тощо. 

До категорії об'єктів розвідувальних спрямувань інформаційної 

війни  належать: 

 засоби масової інформації та комунікації, інформаційні агентства, 

 незалежні аналітичні центри та дослідні установи, які постійно 

займаються висвітленням ситуацій, що виникають у державі, регіоні та 

світі, здійснюють аналіз і прогнозування можливого перебігу подій, 

тенденцій у різних суспільно-політичних, геополітичних, геоекономічних 

та геостратегічних процесах; 

 відповідні підрозділи міністерств, відомств чи інших органів 

державного управління, на які покладається обов'язок налагодження і 

підтримання зв'язків із громадськістю та інформування останньої щодо 

діяльності. Такими структурами є політичні партії та блоки, громадські 

організації, профспілки тощо, які певним чином впливають на політичні 

процеси у державі. 

Попри все, головним об'єктом ураження залишається людина, 

прихований вплив на яку здійснюється через її нервову систему та психіку, 

здебільшого на підсвідомому рівні. При цьому використовується подвійна 

психо-біологічна природа інформації. Так, «комфортна» на рівні психо-

біологічного сприйняття інформація може спричинити шкоду на 

психосоціальному рівні чи навпаки, «цікава» – призвести до 

неусвідомлюваних психо-біологічних негараздів, стимулюючи девіантну 

поведінку особи та руйнувати позитивні соціальні тенденції в суспільстві. 

Цілеспрямований інформаційний вплив на населення передбачає 

пануюче становище суб'єкта інформаційної війни у всіх сферах 

життєдіяльності іншої держави: економічній, політичній, психологічній, 

релігійній, науково-технічній, мистецькій, а також міжнаціональних і 

міжнародних зв'язків. 

Зростання ефективності заходів безпосереднього підриву досягається 

за рахунок встановлення контролю над інформаційним простором 

іноземної країни, точності та цілеспрямованості таких акцій з урахуванням 
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необхідного обсягу та рівня достовірності інформації, що доводиться, 

ступеня диференціації населення за системами матеріальних і духовних 

цінностей, здатності адекватно сприймати відомості та реагувати на них, а 

також політичної, економічної, етнорелігійної та іншої ситуації в державі й 

регіоні. 

Відповідно до визначення інформаційної війни слід зробити акцент 

на тому, що об'єкт спрямовують на таку поведінку, яка за своєю суттю є 

протилежною його інтересам. 

Вчені виділяють сім складових елементів інформаційної війни: 

1. Стратегія і тактика нейтралізації органів управління противника 

(командна війна). 

2. Розвідувальна війна. 

3. Електронна війна. 

4. Психологічна війна. 

5. Комп'ютерна війна. 

6. ІВ в економічній сфері. 

7. Інформаційний тероризм. 

Основними компонентами інформаційної війни у військовій сфері 

прийнято вважати: 

 розвідку; 

 контррозвідку (насамперед протидію розвідці противника, 

включаючи маскування і дезінформацію); 

 радіоелектронну боротьбу; 

 автоматизоване управління військами і зброєю; 

 з'ясування державної приналежності військових об'єктів, їх 

ідентифікацію; 

 навігаційне забезпечення своїх військ (сил) і засобів; 

 морально-психологічне забезпечення дій власних військ (сил), 

психологічну боротьбу (придушення) противника. 

Інформаційна безпека – стан захищеності особи, суспільства і 

держави, при якому досягається інформаційний розвиток (технічний, 

інтелектуальний, соціально-політичний, морально-етичний), за якого 

сторонні інформаційні впливи не завдають їм суттєвої шкоди. 

Це визначення найбільш оптимальне тому, що об'єднує пасивну 

(стан захищеності) та активну (стан інформаційного розвитку) складові, а 

також є лаконічним і передбачає поділ інформаційної безпеки на 

різновиди. 

Невисока вартість технічних засобів, які можуть бути використані в 

інформаційній війні, істотно розширює коло її учасників. Ними можуть 

бути: 

 окремі країни і їх органи розвідки; 

 злочинні, терористичні і наркобізнесние угруповання; 

 комерційні фірми; 

 особи, що діють без злочинних намірів.  



58 

Слід виділити 2 види інформаційного протиборства (війни): 

інформаційно-технічне; інформаційно-психологічний. 

При інформаційно-технічному протиборстві головними об'єктами 

впливу і захисту є інформаційно-технічні системи (тобто системи зв'язку, 

телекомунікаційні системи, системи передачі даних, радіоелектронні 

засоби, системи захисту інформації тощо). 

При інформаційно-психологічному протиборстві головними 

об'єктами впливу і захисту є психіка політичної еліти і населення 

протиборчих сторін, системи формування загальної свідомості і думки, 

системи прийняття рішень. 

У сучасному світі інформаційні війни переслідують різні, але по суті 

дуже схожі цілі. Таким чином, можна сказати, що головні цілі 

інформаційних війн – це оволодіння капіталом і владою.  

В будь-якій інформаційній війні можна виділити три основні етапи: 

1. Визначення цілей (навіщо вона потрібна і що необхідно отримати 

в результаті). 

2. Визначення стратегії, яка повинна враховувати чотири базових 

компонента комунікаційної технології: підготовку повідомлення, 

визначення каналу комунікації і цільової аудиторії, на яку орієнтовано 

повідомлення, вибір комунікатора. 

3. Складання плану тактичних заходів. 

 

 

4.3 Види інформаційної війни 

 

 

У програмах Університету національної оборони США виділяються 

такі форми інформаційної війни: 

 радіоелектронна боротьба (РЕБ); 

 психологічна війна; 

 війна з використанням засобів розвідки; 

 війна з хакерами; 

 кібернетична війна. 

Радіоелектронна боротьба передбачає використання різноманітних 

способів, методів і засобів для дезорганізації функціонування 

радіоелектронних систем противника і забезпечення стійкості своїх 

аналогічних систем. 

Досвід локальних війн і збройних конфліктів показує, що 

застосування сил і засобів РЕБ може привести, наприклад, до підвищення 

бойового потенціалу сухопутних військ в 1,5–2 рази, зниження втрат 

авіації в повітрі в 4–6 разів, а бойових кораблів в 2–3 рази. Внесок РЕБ в 

рішення такій найважливішій оперативної завдання військ як 

дезорганізація систем управління військами та зброєю противника може 

досягати 70 %. 
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Військові іноді іронізують: «... хто першим виявить противника, і 

першим випустить ракету, той і виграє поєдинок, якщо ракета дотягне 

мети і не буде перехоплена». 

Психологічна війна складається з проведення різних психологічних 

операцій, що мають на меті: 

1. спотворення одержуваної противником інформації, а також 

нав’язування йому неправдивої або беззмістовною інформації; 

2. психологічну обробку військ і населення; 

3. ідеологічні диверсії і дезінформацію; 

4. підтримання сприятливої громадської думки; 

5. організацію масових демонстрацій під помилковими гаслами; 

6. пропаганду і поширення неправдивих чуток.  

Війна з використанням засобів розвідки має на увазі застосування 

різних систем і датчиків для спостереження і контролю обстановки на поле 

бойових дій.  

Війна з хакерами. Хакери – це особи, які займаються пошуком 

незаконних способів проникнення в захищені комп'ютерні системи та 

мережі. Зазвичай хакери є хорошими програмістами. Масові дії хакерів 

почалися близько 25 років тому, коли широке застосування отримали 

модеми, які використовуються разом з терміналами користувачів. Дії 

перших хакерів, які були в основному любителями, можна вважати 

відносно нешкідливими. Однак пізніше з'явилися висококваліфіковані 

хакери, які діяли зі злочинними намірами (пошук інформації, яку можна 

продати, отримання доступу до секретної військової інформації). 

Як правило, хакери використовують певні слабкі місця в системі 

безпеки. Атаки хакерів можуть бути спрямовані проти військових або 

менш захищених цивільних інформаційних систем. 

Не дарма, мабуть, на порозі ХХ I століття, один американський 

генерал заявив: «Дайте мені десяток хакерів, і я поставлю на коліна будь-

яку країну». Він не блефує, так як сучасний стан глобальних 

інформаційних мереж і систем управління такий, що невелика злагоджена 

команда фахівців в області інформаційних технологій і PR здатна 

ініціювати переворот в організації та управлінні будь-якої розвиненої 

держави шляхом порушення нормальних управлінських комунікацій і 

підривної інформаційно-психологічної діяльності, що впливає на 

свідомість народу даної країни. Добре спланована і успішно проведена 

атака хакерів може викликати, наприклад, порушення роботи телефонної 

мережі, банківської системи, системи управління промисловістю, 

відключення систем енергопостачання або блокування систем управління 

повітряним рухом. 

Найбільша небезпека в діях хакерів і інших злочинних елементів – це 

можливість впровадження ними комп'ютерних вірусів в програмні засоби, 

що управляють життєво важливими системами. Такі віруси можуть почати 

діяти в заздалегідь встановлений час або при настанні певних подій. 

Найкращий спосіб захисту від таких дій полягає в строгому і надійному 
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вхідному контролі всіх програмних продуктів на відсутність в них вірусів 

до введення їх в комп'ютери. 

Кібернетична війна – це війна в кібернетичному (віртуальному) 

просторі з використанням кібернетичних засобів. На думку багатьох 

фахівців, це – специфічна, вища форма інформаційної війни, яка включає в 

себе всі інші її форми, але виключає звичайні військові наслідки. 

Кібернетична війна – це концепція ведення війни з використанням 

моделей і імітації. Ці моделі повинні відображати всі аспекти фактичної 

війни в реальному часі. 

Близьке до реальної дійсності кібернетичне моделювання бойової 

обстановки дозволяє не тільки заощадити кошти на навчання і тренування 

особового складу збройних сил, а й випробувати нові сценарії бойових дій 

і тактичні прийоми без людських і матеріальних втрат. 

Теоретично за допомогою моделювання та імітації бойових дій в 

кібернетичному просторі можна довести, що один з учасників в конфлікту 

зазнає неминучої поразки. Це означало б, що відпадає необхідність 

ведення фактичних бойових дій. Однак для цього необхідна згода 

протилежної сторони з такими результатами моделювання, що практично 

нереально. Тому чиста кібернетична війна залишиться предметом наукової 

фантастики на кілька найближчих десятиліть. 

У даний час російськими й українськими дослідниками 

розробляється теорія так званої консієнтальної війни (від латинського 

слова conscientia – «свідомість» або «совість») як вищої форми 

інформаційно-психологічної війни. 

Концепція консієнтальної війни вперше була висунута відомим 

діячем Ю. В. Крупновим і доктором психологічних наук Ю. В. Громико в 

ході аналізу російських політичних процесів в 1996 р. 

Консієнтальна війна – це узгоджена за цілями, завданнями, місцем і 

часом система інформаційно-пропагандистських та психологічних заходів, 

що проводяться із застосуванням засобів масової інформації, культури, 

мистецтва та інших засобів протягом тривалого часу за ретельно 

розробленим сценарієм. 

Об'єктом поразки і знищення в консієнтальній війні є певні типи 

свідомості . В результаті такої війни певні типи свідомості повинні бути 

знищені, перестати існувати, їх просто не повинно бути. А носії цих 

свідомостей (той чи інший народ), навпаки, може бути збереженим за 

умови, що вони відмовляться від форм свідомості – об'єктів ураження і 

руйнування. 

Таким чином, консієнтальна війна – це війна на поразку свідомості. 

В основі такої поразки лежить знищення людської здатності до вільної 

ідентифікації, тобто до самовизначення того, ким людина прагне бути і в 

рамках якої культурно-історичної традиції, до знищення кордонів між 

добром і злом, до неможливості усвідомлення моральної відповідальності 

за свою поведінку, нездатності здійснювати моральний самоконтроль, 

самостійно формулювати для себе моральні обов'язки, вимагати від себе їх 
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виконання і виробляти самооцінку своїх вчинків. Іншими словами, удар 

наноситься так, щоб люди не могли відповісти на питання: ким вони 

прагнуть бути і в рамках якої культурно-історичної традиції прагнуть 

жити? 

З огляду на безпосередній зв'язок ціннісних і цілеполагаючих 

установок людини з культурою його народу, можна сказати, що об'єктом 

руйнування в консієнтальній війні є культурна оболонка противника , а 

оскільки культура – стрижень цивілізації, питання йде про зруйновані 

цивілізації. 

Ю. В. Громико виділяє п'ять основних способів ураження і 

руйнування свідомості в консціентальной боротьбі.  

1. Поразка тканин мозку, знижує рівень функціонування свідомості; 

може відбуватися на основі дії хімічних речовин, тривалого отруєння 

повітря, їжі, спрямованих радіаційних впливів. 

2. Зниження рівня організації інформаційно-комунікативної 

середовища на основі його дезінтеграції і примітивізації, в якій функціонує 

і «живе» свідомість. 

3. Окультний вплив на організацію свідомості на основі спрямованої 

передачі мислеформ об'єкту ураження. 

4. Спеціальна організація і поширення по каналах комунікація 

образів і текстів, що руйнують роботу свідомості. 

5. Руйнування способів і форм ідентифікації особистості по 

відношенню до фіксованих спільнот, що приводить до зміни форм 

самовизначення і до деперсоналізації. 

Як бачимо, консціентальной війна – це комплексна форма впливу на 

народ і державу в цілому. При цьому основна функція такої зброї полягає в 

тому, щоб розкласти і знищити народ країни – мішені, який в цьому 

випадку перестає існувати як народ, розпадаючись на індивідів – 

«громадян світу» або аморфні групи. 

Сучасні інформаційні війни мають цілий ряд характерних ознак, 

що відрізняють їх від традиційних воєн попередніх століть 

 використання інформаційної зброї; 

 основними об'єктами ураження є інформаційна інфраструктура 

і психіка противника; 

 відносна дешевизна; 

 переважно прихований і анонімний характер; 

 можливість її ведення як під час фактичних бойових дій, так і в 

мирний час і в періоди криз; 

 можливість її реалізації не тільки у фізичному, а й 

віртуальному (кібернетичному) просторі; 

 поступове, непомітне впровадження в усі сфери суспільного 

життя; 

 перманентність у часі (тобто інформаційні війни між 

державами будуть вестися постійно, змінюючи лише свої форми і методи); 
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 відсутність видимих руйнувань (отже, населення навіть не 

відчуває, що піддається впливу); 

 здатність «малими» інформаційними впливами отримувати 

«великі» кінцеві результати; 

 слабка контрольованість (оскільки не існує міжнародного 

законодавства щодо інформаційних воєн); 

 багатоаспектність і багатооб'єктность впливу з високим 

ступенем координації в часі і просторі; 

 вибірковий вплив на різні верстви населення; 

 можливість одночасного впливу на людину різних 

«супротивників», захоплюючих різні тематичні зони його свідомості і ін. 

У світлі загальної теорії інформаційних воєн важливим уявляється 

питання про перемогу і поразку в інформаційній боротьбі. 

Як правило, переможцем в інформаційній війні стає та сторона, яка 

більш повно здатна промоделювати поведінку противника в різних 

ситуаціях, визначити власний алгоритм поведінки і реалізувати його. 

Більш повно промоделювати поведінку противника – це значить у великих 

обсягах збирати, зберігати і обробляти інформацію про противника; це 

означає більш повно вивчати поведінку супротивника – знати і розуміти 

його ис торію, культуру, релігію, побут і т. п. 

Для вирішення цього завдання найкращими інструментами є засоби 

обчислювальної техніки з відповідним програмним забезпеченням. 

Зрозуміло, що результати від застосування комп'ютерних моделей тим 

якісніші, чим серйозніша використовувана платформа, що включає в себе: 

 обчислювальні потужності; 

 інтелектуальні можливості програмістів-математиків; 

 досвід фахівців, що працюють в області практичної поведінкової 

психології. 

На жаль, серйозність платформи визначається не ідеалами, а 

фінансами. Тому, у кого основні капітали, у того і більш досконала 

інформаційна зброя, а, значить, і ключик до перемоги в інформаційній 

війні. Засоби обчислювальної техніки сьогодні цілком дозволяють в 

режимі реального часу створити віртуальну модель об'єкта і його зв'язків, а 

потім проєктувати її на навколишній світ, на глядачів, сподівання події. 

Таким чином, за словами С. П. Расторгуєва, «завжди перемагає той, кому 

вже сьогодні належить майбутнє». 

Є підстави припускати, що країни, що програли інформаційну війну, 

програють її «назавжди», оскільки їхні можливі кроки щодо зміни ситуації, 

які самі по собі вимагають колосальних матеріальних та інтелектуальних 

затрат, буде контролюватися і нейтралізовуватися стороною-переможцем. 

У переможеного в інформаційній війні практично не залишається 

жодних шансів на удар у відповідь. І він це усвідомлює. Повалений в 

інформаційній війні інтуїтивно розуміє, що будь-яка його логічно 

обґрунтоване раціональне поведінка вже прорахована і запрограмована 

ворогом. Єдине, що йому залишається, – це ірраціональна поведінка. 
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Таким чином, результатом інформаційної війни стає ірраціональна 

поведінка повалених систем; це їх єдиний шлях «встати на ноги». 

Ірраціональна п поведінка – це хаос, це безцільна смута, це тероризм. 

Не випадково тероризм в даний час вже розглядається як 

широкомасштабне явище і набуває все більшого політичного звучання. 

Чи не найстрашнішим наслідком програшу в інформаційній війні 

може стати гуманітарне поневолення переможеного народу. В результаті 

інформаційної агресії у народу-жертви: 

1. Руйнується цілісне сприйняття навколишнього світу, розривається 

зв'язок з навколишньою природою і йде формування фрагментарної, 

часткової, калейдоскопичічної свідомості, яка легко піддається 

маніпулюванню ззовні, через підсвідомість; 

2. Руйнується історична самосвідомість, реальна історія народу 

підміняється помилковими міфами, цілісний історичний ін про процес 

розривається на частини, які протиставляються один одному; 

3. Зв'язок з природою підміняється вірою в ідеалістичні і 

матеріалістичні «священні писання», які стикаються між собою і ведуть 

непримиренну вікову боротьбу, виконуючи принцип «розділяй і 

володарюй!»; 

4. Нормальні потреби людини в їжі, одязі, житлі і інше підміняються 

потребою в грошах, яка культивується і доводиться до пристрасті, тим 

самим забезпечуючи залежність населення від тих, хто володіє фінансовою 

системою; 

5. Культивуються ниці інстинкти, що підривають фізичне, 

психологічне здоров'я людини і руйнують генофонд нації. 
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5.1 Поняття про інформаційну зброю та її види 

5.2 Психофізична зброя 

5.3 Психотронні засоби 

 

 

5.1 Поняття про інформаційну зброю та її види 

 

 

Будь-які війни ведуться з використанням відповідного типу зброї. 

Інформаційні війни ведуться за допомогою інформаційної зброї. 
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Інформаційна зброя – це пристрої і засоби, призначені для 

нанесення протиборчій стороні максимальної шкоди в ході інформаційної 

боротьби шляхом небезпечних інформаційних впливів. 

В якості основних об'єктів застосування інформаційної зброї, як в 

мирний, так і у воєнний час виступають: 

1) комп'ютерні системи та системи зв'язку, що використовуються 

державними і урядовими організаціями; 

2) військова інформаційна структура; 

3) інформаційні та управлінські структури банків і промислових 

підприємств; 

4) засоби масової інформації (ЗМІ) і засоби масової комунікації 

(ЗМК); 

5) психіка людини, індивідуальна, масова і колективна свідомість.  

Протиборчі сторони можуть використовувати інформаційну зброю в 

різних цілях: 

 порушення роботи систем командування і управління військами і 

бойовими засобами; 

 дезорганізація діяльності управлінських структур, транспортних 

потоків і засобів комунікації; 

 блокування діяльності окремих підприємств і банків, а також 

цілих галузей промисловості шляхом порушення технологічних зв'язків і 

системи взаєморозрахунків, проведення валютно-фінансових махінацій і т. 

п.; 

 ініціювання великих техногенних катастроф на території 

противника в результаті порушення штатного управління технологічними 

процесу об'єктами, що мають справу з великими кількостями небезпечних 

речовин і високими концентрації енергії; 

 масове поширення і впровадження в свідомість людей певних 

уявлень, звичок і поведінкових стереотипів; 

 виклик невдоволення або паніки серед населення, а також 

провокація деструктивних дій різних соціальних груп; 

 підрив фізичного, психологічного здоров'я людини і руйнування 

генофонду нації. 

В цілому, до особливостей інформаційної зброї можна віднести: 

 переважно атакуючий характер; 

 керованість (тобто можливість впливу на об'єкт в установлений 

час і заданих масштабах ); 

 універсальність (тобто можливість ураження об'єктів в широкому 

діапазоні); 

 масштабність (тобто можливість застосування у всіх сферах 

життєдіяльності людини без звичного обмеження простору і без визнання 

національних кордонів і суверенітетів); 

 скритність (тобто складність визначення моменту початку і 

точного впливу); 
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 багатоваріантність форм реалізації; 

 невисока вартість створення і висока ефективність 

трансформаційних змін; 

 доступність (тобто легкість поширення і надзвичайна складність 

контролю над процесом). 

З огляду на те, що в науковій літературі (особливо російської і 

українській) інформаційні війни поділяються на інформаційно-технічні та 

інформаційно-психологічні, логічно було б, відповідно з такою 

класифікацією, виділити і два основних види інформаційної зброї: 

інформаційно-технічну й інформаційно-психологічну. 

При цьому головними об'єктами нападу інформаційної зброї 

першого виду є техніка, другого – люди. 

До інформаційно-технічного зброї можна віднести: 

 засоби фізичного впливу; 

 радіоелектронні засоби; 

 програмно-технічні засоби. 

До інформаційних засобів фізичного впливу відносяться засоби, 

призначені тільки для впливу на елементи інформаційно-технічної 

системи: протирадіолокаційні ракети, спеціалізовані акумуляторні батареї 

генерації імпульсу високої напруги, засоби генерації електромагнітного 

імпульсу, графітова бомб, біологічні та хімічні засоби впливу на 

елементарну базу. 

За допомогою протирадіолокаційних ракет в перші дні повітряної 

операції коаліційних миротворчих сил в зоні Перської затоки було 

виведено з ладу 80 % наземних радіолокаційних систем (РЛС) Іраку. 

Ефективним є і використання генераторів електромагнітного 

випромінювання. Проведені експерименти показали, що найпростіші 

малогабаритні генератори на відстані до 500 метрів можуть внести 

небезпечні спотворення в роботу приладів з літака, що здійснює зліт або 

посадку, а також заглушати двигуни сучасних автомобілів, оснащених 

мікропроцесорної технікою. 

Графітові бомби застосовувалися американськими збройними 

силами в ході війни в Перській затоці і в Косово. Їх вражаючий ефект 

досягається шляхом створення над про об'єктом хмари площею 200 кв. м з 

вироблених на основі вуглецю тонких волокон. При зіткненні волокон з 

елементами (ізолятори, дроти тощо) відбувається коротке замикання і 

виведення з ладу електроланок. 

Біологічні засоби являють собою особливі види мікробів, здатні 

знищувати електронні схеми і ізолюючі матеріали, використовувані в 

радіоелектронній техніці. 

Радіоелектронні засоби представлені засобами радіоелектронної 

розвідки, радіоелектронного придушення і деякими іншими. Основним 

призначенням такої зброї є контроль інформаційних ресурсів потенційного 

противника і приховане або явне втручання в роботу його систем 
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управління і зв'язку в цілях дезорганізації, порушення нормального 

функціонування або виведення їх з ладу як в мирний, так і у воєнний час. 

Одним з найбільш ефективних способів отримання необхідної 

інформації є використання засобів радіоелектронної розвідки. Як приклад 

можна привести Систему глобального контролю – Міжнародну ліній 

зв'язку «Ешелон». 

Роботу Системи «Ешелон» забезпечує наземна мережа центрів 

обробки інформації, на яких розміщені 96 комплексів радіоелектронної 

розвідки, вона здатна перехопити до 2 млн. повідомлень в хвилину. Дві 

тисячі фахівців – лінгвістів аналізують і розшифровують інформацію зі 100 

мов світу. Космічна угруповання системи налічує від 20 до 40 літальних 

апаратів. 

Система «Ешелон» в стані перехоплювати інформацію, циркулюючу 

в телефонних і комп'ютерних мережах, в тому числі і Інтернет, а також 

обробляти отриману інформацію відповідно до заявок користувачів 

системи. Можливості Системи дозволяють здійснювати контроль за 

діяльністю, перш за все, посадових осіб вищого ешелону влади, 

міністерств, відомств, окремих організацій і громадян, а також 

використовувати Інтернет з метою несанкціонованого доступу до закритої 

інформації. 

Засоби радіоелектронного придушення покликані блокувати або 

ускладнювати функціонування електронних засобів ворога способом 

випромінювання, відбиття електромагнітних, акустичних і інфрачервоних 

сигналів. Радіоелектронна протидія здійснюється автоматичними 

наземними, корабельними і авіаційними системами постановки перешкод. 

По суті, радіоелектронні засоби не є зброєю, яка руйнує об'єкти, але 

їх застосування передує в сучасній війні початку бойових операцій, 

«розчищає» дорогу для безперешкодного застосування бойових систем 

високоточної зброї. 

Наприклад, за кілька діб до початку операції «Буря в пустелі» США 

вперше в широких масштабах провели радіоелектронне подавлення 

активних засобів ППО, органів управління та інших важливих об'єктів на 

території Іраку. Як відзначали західні експерти, це був «шторм в ефірі». 

Американці завдали такої потужний радіоелектронний удар по Іраку, що 

заглушили навіть деякі радіо напрямки  на території південних військових 

округів Радянського Союзу. 

Програмно-технічні засоби використовуються для збору, зміни і 

руйнування інформації, яка зберігається в базах даних, а також для 

порушення або уповільнення виконання різних функцій інформаційно-

обчислювальних систем. 

Програмно-технічні засоби можна класифікувати згідно виконуваних 

з їх допомогою завдань: 

1. засоби збору інформації; 

2. засоби спотворення і знищення інформації; 

3. засоби впливу на функціонування інформаційних систем. 
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Причому деякі з цих засобів можуть бути універсальними і 

використовуватися як для спотворення (знищення) інформації, так і для 

впливу на функціонування інформаційних систем об'єкта впливу. 

Засоби збору інформації дозволяють виробляти несанкціонований 

доступ до комп'ютерних систем, визначати коди доступу, ключі до шифрів 

або іншу інформацію про зашифровані дані і по каналах обміну передавати 

отримані відомості зацікавленим організаціям. 

У даний час розроблені спеціальні програмні продукції, так звані 

«ноуботи», які здатні переміщатися в інформаційній мережі від комп'ютера 

до комп’ютера і при цьому розмножуватися, створюючи копії. «Ноубот» 

вводиться в комп’ютерні системи і, виявивши потрібну йому інформацію, 

залишає в цьому місці свою копію, яка збирає інформацію і в певний час 

передає її. З метою виключення виявлення в «ноуботі» спочатку можуть 

бути передбачені функції самоперемещення й самознищення. 

Програмний продукт «Демон», введений в систему, записує всі 

команди, що вводяться в неї, і в певний час передає інформацію про ці 

команди. Аналогічно діють і «Винюхувачі», які зчитують і передають 

перші 128 бітів інформації, необхідних для входу в систему. Програми 

використовуються для розкриття кодів доступу і шифрів. 

«Двері-пастка» дозволяє здійснювати несанкціонований доступ до 

інформаційних масивів бази даних в обхід кодів захисту. При цьому 

система і елементи захисту його не розпізнають. 

Створені і постійно модернізуються спеціальні технічні пристрої, що 

дозволяють зчитувати інформацію з моніторів комп'ютерів. Так, вчені 

Кембриджського університету в березні 2002 року опублікували роботу, в 

якій показали, що є принципова можливість з відстані в кілька сотень 

метрів відновлювати картинку екрана просто по мерехтінню світла у вікні 

кімнати, де встановлений монітор. Також доведено, що з відстані до 

півтора кілометри можна знімати дані індикаційних лампочок 

комп'ютерного обладнання, що постійно миготять. 

Перспективним є також створення мініатюрних спеціалізованих 

комплексів збору, обробки і передачі інформації, які можуть 

впроваджуватися під виглядом звичайних мікросхем до складу різних 

радіоелектронних пристроїв. 

Засоби спотворення і знищення інформації включають програмний 

продукти «Троянський кінь», «Хробак», а також численні комп'ютерні 

віруси , кількість деяких, перевищує 60 тисяч. 

«Троянський кінь» дозволяє здійснити прихований несанкціонований 

доступ до інформаційних масивів. Він активується за командою і 

використовується для зміни або руйнування інформації, а також для 

уповільнення виконання різних функцій системи. 

«Хробак» – це сторонній файл, сформований всередині 

інформаційної бази даних систем. Він здатний змінювати робочі файли, 

зменшувати ресурси пам'яті, а також переміщати і змінювати певну 

інформацію. 
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Розробка всіляких комп'ютерних вірусів не вимагає великих 

матеріальних і фінансових витрат, однак їх застосування може бути 

високоефективним. 

До серйозних катастрофічних наслідків призвела, наприклад, дія 

комп'ютерного вірусу «I love you». На початку травня 2000 року за лічені 

години ця маленька програма, яка написана на мові Visual Basic і являє 

собою командний файл, що прикріплюється до електронного листа, 

розповсюдилась через систему електронної пошти по комп'ютерних 

автоматизованих системах Азії, Європи й Америки. В одній тільки 

Північній Америці цим вірусом було уражено близько 80 % комп'ютерів в 

1000 найбільших компаній. Сумарний збиток від його діяльності досяг 1 

млрд. доларів. 

Дуже показовим є і інший випадок. Поширений в кінці січня 2004 

року в мережі Інтернет вірус практично паралізував роботу цієї мережі на 

добу в азіатських країнах і знизив пропускну здатність мережі практично в 

два рази в країнах Європи. 

До засобів впливу на функціонування інформаційних систем 

відносяться «Логічні бомби» (або «логічні закладки»), «Бомби електронної 

пошти» і т. д. 

«Логічна бомба» (або «логічна закладка») являє собою інструкцію, 

що знаходиться в неактивному стані до отримання команди на виконання 

певних дій на зміну або розпад даних, а також порушення працездатності 

інформаційно-обчислювальних систем. Так, в ході війни в Перській затоці 

Ірак не зміг застосувати проти багатонаціональних сил закуплені у Франції 

системи ППО, позаяк їх програмне забезпечення містило логічні бомби, 

активізовані з початком бойових дій. 

Яскравим прикладом логічної закладки є «Чорнобильський вірус», 

який щорічно активізує свою роботу 26 квітня в тих системах, куди був 

впроваджений випадково або навмисно. 

Пошук і виявлення логічних бомб і закладок в програмному 

забезпеченні практично неможливий, тому що фірми – розробники 

програмного забезпечення практично ніколи не продають вихідних текстів, 

мотивуючи це небажанням розкрити «ноу-хау» своїх розробок. 

«Бомби електронної пошти» – це великий обсяг несанкціонованих 

повідомлень з метою збільшення навантаження на сервер таким чином, 

щоб він став недоступний або його ресурси стали недостатніми для 

нормальної роботи. Саме таким чином був заблокований в березні 1999 р. 

на три доби сервер НАТО. Невідомий адресат регулярно надсилав на 

адресу Північноатлантичного блоку близько 2000 телеграм в день, які 

переповнили електронну «поштову скриньку». 

До інформаційно-психологічному зброї відносяться: 

 засоби масової інформації та агітаційно-пропагандистські засоби; 

 лінгвістичні засоби; 

 психофізичні засоби. 
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Засоби масової інформації (радіо, преса, телебачення, Інтернет) та 

агітаційно-пропагандистські засоби (відеокасети, електронні підручники та 

енциклопедії та ін.), як вид інформаційної зброї масового ураження, 

призначені для цілеспрямованого завдавання інформаційної шкоди, 

головним чином, духовно-моральному життю населення протилежної 

сторони. В першу чергу, удар наноситься по його історичної пам'яті, 

системі цінностей, світогляду, морально-етичним ідеалам з метою 

можливого управління його поведінкою, а також – для створення 

перешкоди аналогічним впливам противника. 

Проходячи через свідомість кожного члена суспільства, тривалий 

масований інформаційно-психологічний вплив руйнівного характеру 

створює реальну загрозу існуванню нації в результаті трансформації її 

історично сформованої культури, основних світоглядних і ідеологічних 

установок. 

При сучасному рівні розвитку ЗМІ стає можливою навіть така 

операція, як перенесення методів гіпнотичного навіювання з окремої 

людини на цілі суспільства. 

Процес наведення гіпнотичного стану на окреме суспільство міг би 

виглядати приблизно так: 

1) розслабити суспільство, тобто вселяти через засоби масової 

інформації, що ворогів немає, при цьому обговорювати окремі історичні 

періоди та інтереси окремих народностей (мета: суспільство як ціле має 

зникнути як об'єкт свідомості суспільства); 

2) змусити суспільство слухати тільки противника, не звертаючи 

уваги на якісь інші думки або відчуття, припустимо, акцентувати увагу 

засобів масової інформації виключно на якусь природну парадигму 

суспільного розвитку, наприклад західної, виключивши будь-який інший 

досвід: Китай, Японію, мусульманський світ (мета: процес завантаження 

суспільної свідомості і діючих сил ослабляються); 

3) змусити суспільство не розмірковувати над тим, що говорить 

противник, для цього виключити із засобів масової інформації серйозні 

аналітичні дослідження проблем (мета: сприяти гальмуванню 

безперервного потоку думок); 

4) зосередити увагу суспільства на якомусь предметі, крім вхідного 

інформаційного потоку, наприклад, внутрішні катаклізми, війни, акти 

терору (мета: підсистема захисту, відповідальна за обробку вхідної 

інформації, виявляється не в змозі виконувати свою функцію і ніби 

розбудовується); 

5) постійно вселяти, що саме суспільство стає краще і краще, що всі 

навколишні ставляться до нього краще і краще (мета: подібне навіювання 

послаблює історичну пам'ять і почуття самоідентифікації, якими 

характеризується нормальний стан суспільства); 

6) засоби масової інформації одночасно повинні переконувати членів 

суспільства, що нинішній стан – це не зовсім те, що повинно бути (мета: 
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створення пасивного стану свідомості, в якому зберігається можливість 

залежності від інформаційного впливу противника). 

Існують численні факти, коли не тільки зарубіжні, а й деякі 

вітчизняні ЗМІ, прикриваючись гаслами «об`єктивності інформаційного 

висвітлення» тих чи інших подій, завдають шкоди інформаційній безпеці 

країни шляхом маніпулювання інформацією, поширення дезінформації, 

інформаційної підтримки різних угруповань екстремістського і 

кримінального штибу. І ця проблема посилюється як за рахунок 

монополізації вітчизняних ЗМІ, так і за рахунок неконтрольованого 

розширення сектора зарубіжних ЗМІ в інформаційному просторі України. 

Можлива й інша сумна перспектива. Станції голосової 

дезінформації, що розробляються в даний час в США, дозволять входити в 

радіомережі об'єкта впливу і змодельованих комп’ютерними засобами 

голосом, наприклад, командира підрозділу противника віддавати накази і 

розпорядження підлеглим військам, тим самим порушуючи управління 

військами. 

Лінгвістичні засоби (мовні одиниці, «спеціальна» термінологія, 

мовні звороти, що мають неоднозначність при перекладі на інші мови і ін.) 

призначені, головним чином, для використання висококваліфікованими 

фахівцями при веденні міжнародних переговорів, підписання та виконання 

договорів між сторонами. Дані засоби можуть забезпечити довготривалий 

високий ефективний результат. 

Наприклад, в текстах договорів про обмеження систем ПРО США і 

СРСР від 1972 р. про ліквідацію РСМД від 1987 р. про обмеження і 

скорочення стратегічних озброєнь від 1991 р. можна легко виявити сліди 

лінгвістичної боротьби. Так, наявність лише однієї малозрозумілої фрази: 

«РЛС з великими фазованими системами перед повідомленням про пуск 

балістичних ракет стратегічного призначення повинні розміщуватися 

тільки на національній території, по її периферії і зверненими зовні», 

дозволило США мати дві РЛС за кордоном своєї національної території, в 

Гренландії і Великобританії, а одну – в центрі півострова Аляска на 

відстані 800-1000 км від берегової лінії Світового океану. У той же час 

СРСР свого часу був змушений ліквідувати свою РЛС подібного типу, 

побудовану під Красноярськом в 800 км від китайського кордону. 

Психофізичні засоби призначені для прихованого насильницького 

впливу на підсвідомість людини з метою модифікації її свідомості, 

поведінки й фізіологічного стану в потрібному для впливаючої сторони 

напрямку. 

Новітні дослідження переконливо довели, що наша оперативна 

пам'ять, яка формує наш «здоровий глузд», – це всього лише мала частина 

від нашої «сумарної» пам'яті, якою володіє людина. Головний її «резерв і 

сховище» – наша підсвідомість. У підсвідомості міститься від 70 до 99 

відсотків обсягу нашої пам'яті (всіх знань). Звідси такий величезний 

інтерес до розкриття «резервних» можливостей людини шляхом прямого 
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впливу на її підсвідомість. При цьому людина не усвідомлює ані мету, ні 

навіть факт самого впливу. 

Психофізичні впливи без відома самої людини позбавляють його 

права самостійного вибору логічно обґрунтованих рішень, свободи вибору 

своєї поведінки, здійснення мрій, вираження емоцій і навіть 

психофізіологічного стану організму (настрої, здоров’я). У граничному 

варіанті людина, яка бачила психофізичну у дію, перетворюється на зомбі, 

яка безвідмовно виконує волю свого повелителя. Людина, що піддалася 

«програмуванню», зовні поводиться так, як звичайна людина, і не підозрює 

про те, що вона «запрограмувалась». Вона зреагує тільки на ключову 

команду, передану в потрібний час. Після виконання завдання людина – 

«зомбі» навіть не усвідомлює, що вона зробила за цією командою, оскільки 

програмою їй «наказали» забути цей факт. 

У підсвідомість такої людини можна закласти й кілька спецпрограм. 

Ілюстрацією подібного програмування є відомий випадок арешту агента 

ЦРУ Луїса Кастільо, звинуваченого у вбивстві президента Філіппін 

Маркоса. Перед допитом агенту ввели «сироватку правди» – психотропний 

засіб – і провели ряд гіпнотичних сеансів. Виявилося, що ця людина в 

різних ситуаціях відчувала себе чотирма різними агентами з різними 

«легендами», причому, кожна з його особистостей нічого не відала про 

інших. Мабуть, піддавши мозок Кастільо складній обробці за допомогою 

психофізичних засобів, в нього заклали відразу кілька програм, кожна 

представляла собою якесь завдання. Нову особистість «включали», 

ймовірно, за допомогою окремого коду. 

 

 

5.2 Психофізична зброя 

 

 

До основних психофізичних засобів можна віднести: психотропні 

засоби; суггестію, психотропні засоби. 

Психотропні засоби, що представляють собою фармакологічні 

засоби хіміко-біологічного характеру призначені для дії на психіку 

людини на генному або хромосомному рівнях. Вони змінюють психічні, 

емоційні і поведінкові функції людини, надаючи депресивний або 

стимулюючий вплив. 

Психотропні речовини діляться на нейролептики, антідепресанти, 

транквілізатори, наркотики, гипнотики, психостимулятори, психоделики. 

Результатом застосування психотропних засобів можуть стати 

депресія, страхи, тривоги, гнів і злість, можливі рухові порушення у 

вигляді загальмованості або збудження, розлади сприйняття мислення, 

галюцинації, зміни темпів мислення, маячні ідеї, зміна особистості. 

Щоб змусити людину робити те, що вона робити не хоче, зовсім не 

обов'язково хірургічним шляхом змінювати будову його головного мозку 

або примушувати його силою. Потрібно тільки правильно підібрати 
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препарати і відповідним чином їх застосувати. Так, років 30 тому з'явився 

препарат «бі-зет» – потужний психотропний засіб, який ефективно впливає 

на маси людей. Досить обробити їм, скажімо, батальйон на марші, і той 

стає некерованим. Хоча кожен окремий солдат залишається при цьому 

практично нормальним. Сьогодні ніхто не може дати гарантію, що на базі 

даного препарату вже не створили більш чинний засіб впливу на психіку! 

Немає гарантій і того, що його не використовують для організації 

«стихійних» мітингів і демонстрацій або хоча б для стимуляції поведінки 

людей в натовпі. Тим більше, що до теперішнього часу вже створені так 

звані нейромедіатори, які контролюють агресивну поведінку людини. 

Сильно впливають на психіку людей деякі пахучі речовини. Певні 

запахи викликають конкретні дії і поведінку людини. Запах – це щось на 

зразок пульта управління, який керує людськими емоціями і через них 

вчинками людей. За допомогою запахів можна підвищувати або знижувати 

кров'яний тиск, сповільнювати або прискорювати серцебиття, порушувати 

чи, навпаки, присипляти. 

Встановлено, що деякі запахи знімають депресію у хворих, 

покращують їхня будова. Клінічні експерименти показали, що аромат 

лаванди, ромашки, лимона і сандалового дерева послаблює активність 

головного мозку швидше, ніж будь-який депресанти. А жасмин, троянда, 

м'ята і гвоздика збуджують клітини сірої речовини потужніше, ніж міцна 

кава. Зрозуміло, що застосовуючи запахи для впливу на людей, можна 

вдарити в найслабше місце їхньої психіки. Чим і користуються фахівці 

інформаційно-психологічної війни. 

Відомо, що в стінах російського Центру екстремальної медицини 

ведуться роботи по психофізичної корекції бійців спецподрозділів. 

Суперсолдат XXI століття – це інтелектуал зі стовідсотковими 

фізичними даними, скоригованими для виконання певної задачі. Такого 

стану боєць здатний досягти в результаті прийому нового 

психостимулятора, який різко підвищує мозкову активність солдата. 

Здібності такого бійця воістину фантастичні. Новий препарат одночасно і 

заспокоює, і викликає прилив бадьорості і відчуття впевненості. Солдат, 

який пройшов курс псіхостімуляції, здатний протистояти один чотирьом в 

рукопашному бою. Він може пройти без відпочинку вісімдесят кілометрів і 

після цього всадити в яблуко мішені десять куль підряд із трьохсот метрів. 

Інший препарат здатний продовжити життя бійця після поранення, 

несумісного з життям. Солдат, який за всіма канонами медицини вже є 

трупом, здатний мислити і довести до кінця бойову операцію, допомогти 

своїм товаришам і зберегти їм життя. Тільки після цього він помре. 

Окремо слід згадати про так звану генну сільськогосподарську 

продукцію. Дослідження багатьох вчених світу демонструють: чим більше 

людина споживає генопродуктов, тим більше ризик злоякісних змін в 

складі крові, захворювань нервової системи, головного мозку. По суті 

справи, спеціально вирощені генопродукти використовуються країнами – 

постачальниками в якості психотропної зброї масового застосування. 
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Наприклад, американцям – постачальникам генної сої потрібно 

досліджувати, як впливає генний продукт на людський організм. 

Сугестія (або навіювання) – це цілеспрямований вплив на 

особистість або групу (масове навіювання), сприймається на рівні 

підсвідомості і приводить або до появи певного стану духу, почуття, 

відносини, або до вчинення певних вчинків. 

У результаті суггестії у об'єкта навіювання виникає схильність 

підкорятися і змінювати поведінку не на підставі розумних, логічних 

доказів або мотивів, а на одному лише вимогу або пропозицією, що 

виходить від іншої навіюваної особи. При цьому сама людина не віддає 

собі звіту в такій підкорюваності, продовжуючи вважати свій образ дії як 

би наслідком власної ініціативи або власного вибору. 

Існує два види сугестії: 

1) акустична сугестія (здійснюється через слуховий канал); 

2) візуальна сугестія (здійснюється через зоровий канал). 

Найбільш поширеним методом акустичної сугестії вважається такий, 

коли на музику за допомогою мікшера накладається неодноразово 

повторюваний словесний текст навіювання, але з уповільненням в десять – 

п'ятнадцять разів. Слова сприймаються, як глухе виття, і після накладення 

стають зовсім немомітними. Хоча, з технічної точки зору, такий прийом 

легко виявляється. 

Широко відомим методом візуальної сугестії є «вклеювання» 25-го 

суггестивного кадру в потік зорової інформації. Сутність методу полягає 

в тому, що під час демонстрації фільмів людське око бачить тільки 24 

кадри в хвилину, а зображене на 25-му кадрі під сприймається на рівні 

підсвідомості. Стверджується, що при цьому можна домогтися 

приголомшливого ефекту впливу на нічого не підозрюючих глядачів. У 

найбільш розвинених країнах ця технологія вже заборонена. 

А ось в Росії, наприклад, відома спроба єкатеринбурзької 

Телекомпанії АТН залучити глядачів забороненим прийомом. В одну зі 

своїх програм телетехніки вмонтували 25-й кадр із закликом «Сиди і 

дивися тільки АТН!». Телевізійників швидко викрили та навіть позбавили 

ліцензії на мовлення, тому що цей метод теж легко відстежується технічно. 

Свого часу в українській пресі пройшло аналогічне повідомлення про 

використання 25-го кадру в передвиборчому ролику кандидата в 

президенти В. Ющенко. 

Нині розробляються більш досконалі методи, засновані на 

«диспаратному поданні», коли кожен кадр відеоінформації містить тільки 

частину суггестивного образу, не розкривати технічні прийоми; складання 

всіх частин навіюваного відеозображення відбувається на 

неусвідомлюваному рівні об'єкта впливу. 

Ефект впливу істотно посилюється при комбінованому 

використанні різних типів навіювання. Найбільш відомим та простим 

прикладом такої кооперації і впливу є комплексне використання 

акустичної та візуальної сугестії. Вже доведено на практиці, що несвідома 
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акустична сугестія, що супроводжує зорову усвідомлену інформацію, 

може модулювати ставлення людини до останньої. Наприклад, при показі 

людського обличчя піддослідні оцінювали його як образ людини 

хорошого або поганого в залежності від установки, що формується у них 

за допомогою одночасно неусвідомлюваної акустичної сугестії 

(спокійної, радісної, тривожної, войовничої тощо музики). 

Сугестивний вплив здійснюється двома шляхами: у звичайному 

стані свідомості та в зміненому стані свідомості. 

У звичайному стані свідомості суггестивний вплив здійснюється 

приховано. Об'єкту «потрібна» інформація видається на тлі потоку якихось 

інших аудіо- та відео- повідомлень. 

На підсвідомість людини можна впливати і після введення його в 

змінений стан свідомості. Для цього використовується гіпноз і 

психотренінги. Суггестор вселяє суггестованому потрібну формулу 

поведінки при зміненому стані свідомості. Людина перетворюється на 

заручника чиєїсь волі. 

Найбільш складною формою сугестії є нейролінгвістічне 

програмування (НЛП), що досягається шляхом довгої і кропіткої підбору 

«ключа» до підсвідомості людини. В якості такого «ключа» 

використовується спеціально підібраний текст (так званий 

нейросемантичний гіпертекст), що містить найбільш значущі слова і фрази 

для навіюваної особи, значної групи осіб, підрозділу, регіону. Найбільш 

ймовірна область застосування НЛП – засоби масової інформації з 

орієнтацією на певний добре вивчений контингент населення, освіта, 

медицина. 

Пам'ять, свідомість, підсвідомість будь-якої людини розглядаються 

фахівцями в області НЛП як ділянки «мапи». Мапа виглядає як слабо 

структурована суміш даних програм поведінки, що представляють з себе 

особисту модель світу. Вона легко перепрограмується після введення 

людини в спеціальні інтерфейсні режими. 

Неспроста НЛП з його можливостями швидкого навчання – 

програмування людини сьогодні набуває все більшої і більшої 

популярності, але і таїть в собі надзвичайної сили небезпека. В технології 

НЛП дуже важливо зберегти і розвинути «екологічну» складову. 

Екологічність – це облік можливих небажаних результатів програмування 

людини й обов'язкове моделювання їх запобігання. Саме час ставити 

питання про загальну психологічну безпеку і навчати індивідуальних 

засобів захисту від несанкціонованого зомбування. 

Щодня через радіо- і телевізійний ефір, через газети, Інтернет і 

шляхом прямого спілкування, нам нав'язують цілком певні моделі 

поведінки, програмують на цілком певні вибір і покупку. Все це 

відбувається незалежно від нашої свідомості і, вже звичайно, проти нашої 

волі. 
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5.3 Психотронні засоби 

 

 

Психотронні засоби – це засоби техногенного впливу на фізичний 

стан і свідомість людини. Вони повністю вирішують проблему 

дистанційного керування фізичним станом людини, його психікою і 

свідомістю. До найбільш поширених психотронних засобів відносяться: 

генератори електромагнітних випромінювань, генератори інфразвуку і 

ультразвуку, лазерні випромінювачі, генератори спецвипромінювань 

(торсіонних, лептонних, нейтронних) комп'ютерні технології та ін. 

Наведемо деякі приклади впливу психотронної зброї на людину. 

Надвисокочастотні (НВЧ) випромінювачі порушують роботу 

головного мозку і центральної нервової системи, людина чує неіснуючі 

шум і свист. Різновидом такої зброї є Система активного відкидання, 

розроблена американцями. Ця установка здійснює короткочасний шоковий 

вплив на людей на відстані до 500 м. Пентагон провів сертифікаційні 

випробування установки на добровольцях, які при опроміненні відчували 

больовий шок і рефлекторні прагнення негайно сховатися із зони 

ураження. 

Американська звукова гармата здатна впливати на поведінку 

натовпу, налаштовуватися на окремо обрану людину серед натовпу, 

транслювати виключно їй одній звук прямо в голову, а також впливати на 

команди кораблів противника, очищати будівлі від терористів, викликати 

паніку у військових підрозділах тощо. Цей пристрій вражає людей 

потужним звуком в 150 децибел. Для порівняння: шум двигунів 

реактивного літака становить близько 120 децибел, шум у 130 децибел 

може пошкодити слуховий апарат людини. 

Інфразвукову зброю засновано на використанні звукових хвиль 

інфразвукового діапазону, що не сприймаються людським вухом. 

Експериментально встановлено, що якщо досягти частоти звукових 

коливань в районі 10 Гц, то можна впливати на людину, викликаючи у неї 

дискомфортні стани (почуття тривоги, страху, жаху), ураження серцево-

судинної системи, деструкцію кровоносних судин і внутрішніх органів. 

У США створено «лазерний сліпучий» для гранатомета, умовно 

названий «Sabor 203». Він складається з лазерного діода, поміщеного в 

тверду пластикову капсулу, і панелі управління, яка посилає в неї 

імпульси. Натисканням кнопки на панелі керування стрілок переводить 

лазер в режим безперервного випромінювання, що дозволяє засліпити 

противника яскраво-червоним світловим променем. На думку творців 

установки, вона має ефективну дальність дії до 300 метрів. У Сомалі 

американці випробували цей вид психотронної зброї на цивільне 

населення. Спрямований у натовп вороже налаштованих місцевих жителів 

лазерний промінь сліпучий викликав серед них паніку. 

Розробкою психотронної зброї свого часу активно займались вчені 

СРСР. У 1973 році у військових колах з'явилися відомості про те, що у 
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військовій частині 71592 була створена потужна установка «Радіосон». 

Вона могла приспати населення цілого міста. 

Росія теж не відстає в сучасних психотронних технологіях, 

пропонуючи встановити на супутниках в космосі спеціальні прилади для 

передачі голографічних зображень на поверхню хмар, які є хорошим 

лазерним екраном. Такі зображення будуть при певних умовах видно з 

землі на території радіусом в 100-150 кілометрів. Голографічні зображення 

здатні здійснювати серйозний вплив на психічний стан людей, особливо в 

екстремальних або бойових умовах. Планується, наприклад, створювати на 

небі голографічні зображення ісламських мучеників, які «з небес» будуть 

радити своїм одновірцям припиняти спротив, здаватися на милість ворога 

або повертатися додому. За наявними фактами можна припустити, що 

випробування подібних пристроїв вже проводяться. 

Вищим досягненням комп'ютерних технологій на сьогодні є 

віртуальна реальність, яка дозволяє прориватися в глибинні пласти 

людської психіки, підміняти окремі елементи самообразу в потрібному 

напрямку і в кінцевому підсумку ефективно маніпулювати свідомістю 

віртуального користувача. Швидкий розвиток комп'ютерних технологій 

віртуальної реальності створює загрозу появи техногенного наркотику – 

більш сильного і «гнучкого» для управління свідомістю людини, ніж нині 

відомі наркопрепарати. 

За допомогою комп'ютерних ігор можна трансформувати психіку 

людини, що грає в заданому програмно підтримуваному напрямку. У 

мозку гравця виникають сліди-фантоми, сновидіння, страхи, епілептичні 

припадки, кошмари. Багато дітей після подібних ігор попали в лікарні і 

отримали серйозні психологічні травми. 

Ще одним «досягненням» комп'ютерних технологій стали так звані 

«біовіруси», які несуть в собі підсвідомі повідомлення. 

Першою ластівкою був біовірус rave on швейцарського програміста 

Юліуса Фурхта, який маскувався під «глюковату» програму перегляду 

постскріптовскіх файлів. «Програма» повідомляла, що не може працювати 

з даним режимом монітора, після чого монітор починав мерехтіти. Частота 

мерехтіння монітора була підібрана так, що діяла гіпнотично. Один кадр на 

кожні 60 передавав підсвідоме повідомлення «Біснуйся! Радуйся і не 

засмучуйся!» 

Біовірус V666 названий «диявольським числом» за кількістю байт 

його обсягу. Використовує класичну ідею 25-го кадру. Виводить на екран 

монітора строго певну комбінацію світлових плям, які вводять оператора в 

гіпнотичний стан, при якому він втрачає свідомий контроль над собою. 

Цей же вірус руйнівно впливає на фізіологію оператора. За розрахунками 

творців вірусу, підсвідоме сприйняття нового зображення повинно 

викликати зміну серцевої діяльності: її ритму і сили скорочень. В 

результаті з'являються різкі перепади артеріального тиску в малому колі 

кровообігу, які призводять до перевантаження судин головного мозку 

людини. За даними спеціального дослідження, за останні кілька років 
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тільки в країнах СНД зафіксовані 46 випадків загибелі операторів, що 

працюють в комп’ютерних мережах, від подібного вірусу. 

Аналогічним прикладом психотронної впливу на психіку людини 

стала масова «телевізійна епідемія», що спалахнула в Японії 1 грудня 

1997 після демонстрації чергової серії популярного мультфільму 

«Покетмон» («Pocket monsters» – «Кишенькові чудовиська»). Понад 700 

дітей були доставлені в лікарню з симптомами епілепсії. На думку 

психіатрів, масову недугу викликали епізоди, що супроводжувалися 

численними сліпучими різнобарвними спалахами. Медики довели, що 

мерехтіння червоного кольору з частотою від 10 до 30 спалахів в секунду 

викликало спочатку роздратування очних нервів і частковий спазм судин 

головного мозку, а потім втрату свідомості, судоми і навіть спазматичне 

припинення дихання (ядуха). 

За твердженнями незалежних дослідників, в Росії та інших країнах 

СНД практикується «мережевий» метод психотронної впливу на 

населення. При цьому методі потужність біоенергетичного генератора 

через систему фільтрів вводиться в побутові мережі житлового будинку. 

Таким чином, всередині будівлі створюється високочастотні радіополя. 

Опромінення громадян ведеться по електричним, телефонним, радіо-, 

тепло- і водопровідним мережам, арматурою в стінах, охоронним мережам, 

через колективні ТВ-антени, а також з використанням пересувних і 

авіакосмічних засобів. 

Державна пожежна інспекція на догоду спецслужбам замовчує факт 

використання ними побутових електромереж для введення високої 

частотної складової, що є причиною пожеж в житлових будинках. А 

вибухи газу в квартирах – результат підключення ультразвукових 

генераторів до газових та водопровідних труб. 

Як бачимо, інформаційна зброя у всіх своїх різновидах демонструє 

невичерпні можливості її негативного, руйнівного впливу на особистість, 

суспільну свідомість і на інформаційно-технічні системи суспільства. Це 

дозволяє стверджувати, що роль формаційної зброї значно зростає в 

умовах стихійних ринкових відносин, правового «свавілля» і глобальної 

інформатизації на основі створення і вдосконалення нових інформаційних 

технологій (НІТ), єдиних телекомунікаційних мегамережею (типу 

Інтернет) і незалежних засобів масової інформації. 
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6 МАНІПУЛЯТИВНІ ТЕХНОЛОГІЇ ІНФОРМАЦІЙНОЇ ВІЙНИ 

 

 

6.1 Інформаційно-психологічний вплив 

6.2 Маніпулятивні прийоми 

 

 

6.1 Інформаційно-психологічний вплив 

 

 

Під час інформаційно-психологічної боротьби сторони, або одна зі 

сторін, надають один на одного інформаційно-психологічний вплив. 

Інформаційно-психологічний вплив є цілеспрямоване 

виробництво і розповсюдження спеціальної інформації, яка надає 

безпосередній вплив (позитивний чи негативний) на функціонування та 

розвиток інформаційно-психологічного середовища суспільства, психіку і 

поведінку політичної еліти і населення протилежної сторони. 

Різновидами інформаційно-психологічного впливу є: психологічний 

вплив; пропагандистський вплив. 

Хто ж «створює» такі дії? Їх створюють креативні, як правило, 

високоосвічені люди. 

Основне завдання політичних лідерів країни – вивести цих людей на 

стратегічний рівень ведення інформаційного протиборства. 

Необхідно відзначити, що інформаційні впливи небезпечні (або 

корисні) не так самі по собі, скільки тим, що «запускають» потужні 

матеріально-енергетичні процеси, керують ними. 

Суть колосального впливу інформації якраз і полягає в її здатності 

«точково» контролювати соціальні процеси, впливати на параметри, які на 

багато порядків вище самої керуючої інформації. 

Створення глобального інформаційного співтовариства висуває 

особливі вимоги до творців інформації: 

 Постійний контроль своїх дій, вчинків і можливостей. 

 Дотримання всіх відомих вимог конфіденційності. 

 Впевненість в собі, в своїх силах і можливостях. 

 Обережність і скритність. 

 Власна система отримання та аналізу інформації. 

 Постійне самовдосконалення. 

 Протидія інфологемам противника.  

Інфологема – це помилкова, перекручена або неповна інформація, 

що представляє реальні події у вигляді ідеологічних міфів чи політичних 

пропагандистських вигадок. 

Інфологеми з’являються на світло як результат свідомих, 

цілеспрямованих маніпулятивних впливів або, що значно рідше – 

неусвідомлюваних помилок. 
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Інфологеми здатні до розширеного самовідтворення, 

саморозмноження. Вони формують: 

 картини світу в індивідуальній, груповій і масовій свідомості; 

 стійкі стереотипи індивідуальної і соціальної поведінки; 

 ціннісні установки і орієнтації майбутніх поколінь. 

Завдання професіонала інформаційного протиборства – вчасно 

«розгледіти» інфологеми противника і своєчасно відреагувати на них. 

Як і будь-які ідеологічні міфи, інфологеми активні й агресивні. Вони 

енергійно витісняють достовірну інформацію, залишаючись нерідко 

правдоподібними. Найчастіше інфологеми допомагають відволіктися від 

неприємної реальності, зняти фрустрацію, зменшити тривожність і, в 

кінцевому рахунку, забезпечити деяку дещицю психологічного комфорту. 

Тому так часто успіх супроводжує чутки і плітки. 

Виробництво інфологем носить, як правило, деструктивний характер 

. Вони лягають на благодатний грунт напруженої психології мас, з ходу 

вводяться в інформаційні канали і легко перетікають в різнні області 

політичного та духовного життя. Особливо ефективно застосування 

інфологем під час виборів. 

Слід визнати, що інфологеми є основним продуктом діяльності 

політтехнологів. Політичні консультанти і журналісти широко 

використовують інфологеми передвиборного призначення. Один з 

найпоширеніших прикладів – «фігура умовчання»: повідомляється, що 

кандидат притягувався до суду, але нічого не говориться про суть і час 

правопорушення. Взагалі ретельно дозована інформація може істотно 

спотворить уявлення виборців про кандидатів і їхніх програми. 

Велика частина соціально-політичних інфологем має в основі дві 

особливості: 

 ксенофобію, ненависть до чужого; 

 прагнення знайти ворога, винуватця своїх бід. 

Так з’являються інфологеми про ворогів – комуністів для одних, або 

про демократів, що розорили країну, для інших, про безпринципних – для 

третіх. Супроводжуючі інфологеми – перетворення себе в жертву . Саме 

інфологеми часто формують громадську думку і соціально-психологічні 

стандарти поведінки громадян.  

Інфологеми можуть виконувати такі функції: 

1) охороняють; 

2) аргументують; 

3) коментують; 

4) проголошують; 

5) відволікають; 

6) приховують; 

7) помилково орієнтують ; 

8) дезорієнтують (підміняють орієнтири). 

На основі інфологем, за рахунок спотворення фактичної основи 

подій, нерідко будуються великі інформаційно-пропагандистські кампанії 
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для підриву довіри громадян до реалізованого політичного курсу або до 

конкретних подій. 

Для того щоб отримати перемогу в інформаційній війні протиборчі 

сторони широко використовують маніпулятивні технології. 

Маніпулятивних прийомів, їх варіантів і видозмін в соціумі 

надзвичайно багато. Однак використовуючи три таких основних 

критерії, як частота використання, широта застосування і ступінь впливу, 

можна виділити групи маніпулятивних прийомів, що мають найбільш 

універсальний характер. 

 

 

6.2 Маніпулятивні прийоми 

 

 

І. М. Панарін призводить сім основних прийомів, які в 

систематизованому вигляді були сформульовані в США в кінці 30-х рр. в 

Інституті аналізу пропаганди. 

1. «Приклеювання або навішування ярликів». 

Даний прийом полягає у виборі образливих епітетів, метафор, назв, 

імен, так званих «ярликів», для позначення, ними людини, організації, ідеї, 

будь-якого соціального явища. Ці «ярлики» викликають емоційно 

негативне ставлення оточуючих, асоціюються у них з низькими вчинками 

і, таким чином, використовуються для того, щоб зганьбити особистість, 

висловлювані ідеї і пропозиції, організацію, соціальну групу або предмет 

обговорення в очах аудиторії. 

2. «Сяючі узагальнення» або «блискуча невизначеність». 

Цей прийом полягає в заміні назви, позначення певного соціального 

явища, ідеї, організації, соціальної групи або конкретної людини більш 

загальним родовим іменем, яке має позитивне емоційне забарвлення і 

викликає доброзичливе відношення оточуючих. Прийом заснований на 

експлуатації позитивних почуттів та емоцій людей до певних понять і 

словами, наприклад, таким як «свобода», «патріотизм», «співдружність», 

«світ», «щастя», «любов», «успіх», «перемога», «здоров'я» тощо. 

Такого роду слова, що несуть позитивний психоемоційний заряд, 

застосовуються для протягування рішень і поглядів, оцінок і дій, вигідних 

для конкретної особи, групи або організації. Наприклад, щоб ввести свої 

війська в якийсь регіон світу, можна вжити поняття «миротворча акція». В 

іншому випадку можна замінити фразу «ряд партій об'єдналися в єдиний 

блок» на більш позитивне, типу «була створена демократична коаліція». 

3. «Перенесення» або «трансфер». 

Суть даного прийому полягає в майстерному, ненав'язливому і 

непомітному для більшості людей розповсюдженні авторитету, престижу 

або негативу того, що ними цінується, поважається або засуджується, на 

те, що їм підносить джерело комунікації. Прийом використовується або 

для підвищення авторитету, або для дискредитації конкретних осіб, ідей, 
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ситуацій, соціальних груп і організацій. Наприклад, говорячи про те, що 

«уряд очолила Ю. Тимошенко – «натхненник Майдану», комунікатор явно 

підсилює позитивний вплив інформації на аудиторію. Інші почуття може 

викликати інша фраза: «Уряд очолила Ю. Тимошенко, яка свого часу тісно 

співпрацювала з П. Лазаренко». 

4. «Посилання на авторитети» або «свідчення». 

Зміст цього прийому полягає в цитуванні висловлювань на задану 

тему тих особистостей, які володію високим моральним авторитетом або 

ж, навпаки, таких, які викликають негативну реакцію у категорії людей, на 

яких спрямовується маніпулятивний вплив. 

Використовувані висловлювання зазвичай містять оціночні судження 

щодо людей, ідей, подій, програм, організацій і висловлюють їх 

засудження або схвалення. Таким чином, у людини, як об'єкта 

маніпулятивного впливу, ініціюється формування відповідного 

відношення – емоційно позитивного або негативного. Наприклад, 

ставлення людини до політики може формуватися під враженням двох 

різних висловлювань: 

1) Як говорив М. Волошин, «політика є справа брудна». 

2) За словами Ю. Крижанича, «політика – це королівська мудрість». 

5. «Свої хлопці» або «гра в простонародність». 

У цьому випадку часто використовуються такі назви і епітети, як 

«свій хлопець», «простий», «свій мужик», «наша людина» і т.п. 

Мета даного прийому полягає в спробах встановлення довірливих 

відносин з аудиторією, як з близькими по духу людьми, на основі того, що 

комунікатор, його ідеї, пропозиції, висловлювання гарні, тому що 

належать простому народу. Комунікатор, його судження асоціюються з 

позитивними цінностями через їх народність або належність його самого 

до народу, як вихідцю з простих, звичайних людей. Для прикладу 

згадаємо, як фомувався імідж «президента з народу» В. Януковича. 

6. «Перетасовування» або «підтасовка карт». 

Зміст даного прийому полягає в відборі і тенденційний піднесенні 

тільки позитивних або тільки негативних фактів і доказів при одночасному 

замовчуванні протилежних. Його основна мета – використовуючи 

односторонній підбір і подачу фактів, свідчень, доводів, показати 

привабливість або, навпаки, неприйнятність будь-якої точки зору, 

програми, ідеї і т. д. 

Більш м'якою формою цього прийому є «акцентування», коли 

наводяться і позитивні, і негативні доводи і факти, але позитивна сторона 

свідомо «посилюється». 

7. «Загальний вагон», «загальна платформа» або «фургон з 

оркестром». 

При використанні даного прийому здійснюється підбір суджень, 

висловлювань, фраз, які потребують однаковості у поведінці, створюючи 

враження, ніби так роблять все. Повідомлення, наприклад, може 

починатися словами: «Всі нормальні люд і розуміють, що ...», або «жодна 
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розсудлива людина не буде заперечувати, що ...», або «на загальну думку, 

ця людина ...». За допомогою «загальної платформи» у людини 

викликається почуття впевненості в тому, що більшість членів групи, до 

якої він належить, або всього суспільства поділяють запропоновану точку 

зору. Апеляція до «всіх» враховує, що люди, як правило, вірять в 

переможну силу і правильність думки більшості і тому, природно, хочуть 

бути з тими, хто його складає. Відбувається некритичне прийняття оцінок, 

точок зору тощо. Принцип «робіть висновки самі» відступає на задній 

план. 

Крім вищенаведених маніпулятивних технологій в інформаційних 

війнах використовуються і інші, додаткові прийоми. Охарактеризуємо 

деякі з них. 

1. «Осміяння». 

При використанні цієї техніки, осміянню можуть піддаватися як 

конкретні особи, так і погляди, ідеї, програми, організації та їх діяльність, 

різні об'єднання людей, проти яких йде боротьба. Ефект дії даного 

прийому ґрунтується на тому, що при осміянні окремих висловлювань і 

елементів поведінки людини до нього ініціюється жартівливе і несерйозне 

ставлення, що автоматично може розповсюджуватися і на інші його 

висловлювання і погляди. Формується імідж «несерйозної і 

некомпетентної людини», чиї пропозиції і висловлювання не заслуговують 

на увагу. 

2. «Тримай злодія». 

Мета прийому – змішатися зі своїми переслідувачами. Яскравим 

прикладом є досвід ЦРУ періоду У. Колбі (1970-ті роки). Коли цю 

організації стали звинувачувати в тероризмі, вбивствах, вибухах, поваленні 

урядів, наркобізнесі, агентурних провалах, то ЦРУ на чолі з У. Колбі 

кинулися попереду викривачів і стали так завзято себе раз викривати, що 

самі викривателі їх ледве заспокоїли. Так У.  Колбі зберіг ЦРУ. 

Цей же прийом використовується і для дискредитації, коли винні, 

відчуваючи провал, першими піднімають крик в ЗМІ і направляють гнів 

народу в іншу сторону. Цим прийомом часто користуються ак звані. 

«правозахисники» і «борці з мафією», завданням яких є дезорганізація 

громадськості. 

3. «Метод негативних груп віднесення». 

Тут стверджується, що дана сукупність поглядів є єдино 

правильною. Усі ті, хто поділяють ці погляди, володіють якимись цінними 

якостями і в певному плані кращеі тих, хто розділяє інші думки (часто 

протилежні або принципово відмінні від пропагованих). 

Візьмемо, приміром, твердження: «Релігійні люди, особливо 

християни, чесніші, чуйні тощо». За допомогою цього твердження 

створюється позитивне ставлення до цілком певної групи людей, які 

нібито володіють цінними якостями, і негативне до протилежної групі, 

зокрема, до атеїстів або представників інших релігійних конфесій. Таким 

же впливом має вислів: «Американці – найбільш незалежний і волелюбний 
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народ». І якщо ви – українець, росіянин, китаєць чи японець, то 

автоматично не можете претендувати на те, щоб бути незалежним і 

волелюбним. 

4. «Ефект первинності». 

Даний прийом ґрунтується на знанні того, що будь-яке перше 

повідомлення про той чи інший факт, подію робить більш сильний вплив 

на аудиторію, ніж наступні. Одна з причин цього феномена полягає в тому, 

що тому, хто перший повідомив інформацію, належить пріоритет в 

задоволенні наявної потреби і, як наслідок, формування первинної 

психологічної установки до факту або подію. Джерело інформації, першим 

повідомляє про значимі події і стає більш привабливим для аудиторії, ніж 

інші. Це сприяє формуванню і закріпленню переваги до даного джерела 

інформації на майбутнє, в порівнянні з тими, хто діє менш оперативно. 

Даний ефект враховується при масованому «зливі компромата». 

Зрештою, винен завжди той, кого облили брудом – адже йому треба буде 

відмиватися. До того ж статус обвинувача в громадській свідомості 

сприймається як більш високий, ніж у обвинуваченого. 

5. «Базіканняя». 

Метод «базікання» використовується, коли необхідно знизити 

актуальність або викликати негативну реакцію до якогось явища. 

Використовуючи його, можна успішно боротися з противником, 

безперервно вихваляючи його до місця і недоречно, говорячи про його 

незвичайні здібності, постійно тримаючи на слуху його ім'я, явно 

перебільшуючи його здатності. Дуже швидко це всім набридає і одне ім'я 

цієї людини викликає роздратування. Авторів такого заходу дуже важко 

викрити в навмисній дискредитації, оскільки формально вони докладають 

всіх зусиль для вихваляння. 

Під час виборів даний прийом активно застосовується в формі 

«інформаційного вибуху» або масованого «зливу компромату». Мета – 

викликати втому і головний біль у людей, відбити у виборців бажання 

цікавитися тим, що за душею у того чи іншого кандидата. 

Ще метод «базікання» нерідко застосовується для створення так 

званого «Інформаційного шуму», коли за потоком другорядних 

повідомлень потрібно приховати якусь важливу подію або головну 

проблему. 

6. «Інформаційна блокада». 

Інформаційна блокада завжди тісно пов'язана з інформаційним 

домінуванням. Це дві сторони однієї медалі. До них вдаються як в разі 

військових дій, так і в мирний час (наприклад, під час виборів). Має місце 

створення інформаційного вакууму по якомусь питанню з подальшим 

поширенням тенденційно підібраної інформації про нього. Дуже часто 

владні структури блокують інформацію з якої-небудь проблеми, а потім 

видають її в безальтернативному режимі. Оскільки інтерес до даного 

питання в суспільстві дуже сильний, придатна для влади інформація 

отримує максимальне поширення. Це дозволяє забезпечити єдину 
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інтерпретацію подій і представляє, по суті, масове зомбування людей. У 

цьому випадку фіксована позиція ЗМІ не підлягає зміні, тому інша точка 

зору практично недоступна для широкої аудиторії. 

Інформаційна блокада сьогодні супроводжує практично всі 

військово-політичні конфлікти. До неї часто вдаються і під час виборчих 

кампаній. Заангажовані ЗМІ створюють інформаційний ажіотаж тільки 

навколо кращого кандидата. При цьому його опонент повністю 

позбавляється можливості висловити в ЗМІ свою позицію, відповісти на 

випади на свою адресу. У кращому випадку телеканали демонструють його 

«без звуку», супроводжуючи відеоряд тенденційними журналістськими 

коментарями. 

7. «Повторення гасел» або «повторення шаблонних фраз». 

Умовою ефективності використання цієї техніки є, перш за все, 

«відповідне гасло», тобто короткий вислів, сформульований таким чином, 

щоб залучати увагу і впливати на уяву і почуття читача або слухача. 

Гасло має бути пристосованим до особливостей психіки тієї групи 

людей, на яких збираються впливати. Користування прийомом 

«повторення гасел» передбачає, що слухач або читач не буде 

замислюватися ні над значенням окремих слів, використовуваних в гаслі, 

ні над правильністю всієї формулювання в цілому. До серії ефективних 

гасел можна, напри заходів, віднести: «Україна – для українців!», «Плани 

партії – плани народу», «Релігія – опіум для народу» і ін. 

8. «Переписування історії». 

Метод ефективний в тривалій перспективі, коли потрібно 

сформувати потрібний світогляд. Щоб «промити мізки» цілого 

суспільства, зробити над ним велику програму маніпулювання і 

відключити здоровий глузд декількох поколінь, треба в першу чергу 

зруйнувати історичну пам'ять. 

Сучасні технології маніпулювання свідомістю здатні зруйнувати в 

людині знання, отримане від реального історичного досвіду, і замінити 

його штучно сконструйованим. Штучно сформована картина історичної 

дійсності передається індивідам за допомогою книг, лекцій, радіо і 

телебачення, преси, театральних уявлень, кінофільмів тощо. Таким чином, 

будується ілюзорний світ, який вважається дійсними і сприймається як 

справжній. В результаті все реальне життя людина може сприймати як 

неприємний сон, а ті химери, які йому вселяє пропаганда, реклама і мас-

культура, ввівши його в транс, сприймає як реальність. 

У цій справі особливо ефективний кінематограф. Кіно може вільно 

створювати у глядача відчуття «справедливості» і моральної правоти того 

чи іншого персонажа, незалежно від його дійсної ролі в історії. При цьому 

пропагандистський вплив на людину відбувається приховано, на 

емоційному рівні, поза його свідомого контролю. Ніякі раціональні 

контраргументи в цьому випадку не спрацьовують. К. Лох, англійський 

кінорежисер, один раз сказав: «Важливо, щоб історія писалась нами, бо 

той, хто пише історію, контролює сьогодення». 
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9. «Емоційна підстроювання» або «емоційний резонанс». 

Цю техніку можна визначити як спосіб створення у широкої 

аудиторії настрою з одночасною передачею пропагандистської інформації. 

Емоційний резонанс дозволяє зняти психологічний захист, який на 

розумовому рівні вибудовує людина, свідомо намагаючись захиститися від 

пропагандистського або рекламного «промивання мізків». 

Настрій викликається серед групи людей за допомогою різних 

засобів (відповідне зовнішнє оточення, певний час доби, освітлення, легкі 

збуджуючі засоби, різні театралізовані форми, музика, пісні тощо). На 

цьому тлі подається відповідна інформація, але прагнуть до того, щоб її не 

було занадто багато. Наприклад, телевізійні ролики про різних політиків 

можна подавати на тлі картин мирного життя і легкої музики або на тлі 

картин війни і розрухи, супроводжуючи мовні тексти трагічною музикою. 

Багато прийомів створення у медійної аудиторії потрібних настроїв 

були відпрацьовані в Німеччині напередодні та під час Другої світової 

війни. Зокрема, в радіопередачах використовувалися прийоми звукового 

впливу, штучно посилюючи агресивні переживання. Всі мови А. Гітлера 

супроводжувалися музикою з опер Вагнера, яка надає гнітюче враження на 

слухачів: важка, складна, вона створювала відчуття нацистської військової 

машини, яка неминуще насувається, здатної розчавити людину, і носила 

загрозливого характеру. Для нагнітання масового психозу проводилася 

трансляція по радіо парадів, маршів, мітингів. 

Створення емоційного резонансу – одна з головних задач більшості 

інформаційних повідомлень і розважальних шоу. ЗМІ завжди намагаються 

викликати у широкої аудиторії сильні емоції, і якщо необхідно, то ці емоції 

вони доводять до судом. Численні телесеріали, а також розважальні реаліті 

ток-шоу, в надлишку представлені на сучасному телебаченні, мають 

високий емоційне напруження. Мета – створення у глядачів емоційної 

залежності. 

Звикнувши отримувати дозу гострих емоційних переживань з даного 

джерела, людина і в майбутньому буде віддавати йому перевагу. Подібним 

чином теле- і радіобоси збивають собі постійну аудиторію 

серіалозалежних, шоузалежних й інших людей, зомбують їх, щоб 

прив'язати до такого способу отримання гострих емоційних переживань. А 

постійна аудиторія – це вже товар, який можна дуже вигідно продати 

рекламодавцям. Мас-медійні зомбі, як і будь-які наркомани, будуть 

намагатися підтримувати свій «кайф» без кінця і краю, а значить, будуть 

нестримно поглинати все нову і нову телепродукцію, щедро приправленою 

комерційною та політичною рекламою. 

10. «Психологічний шок». 

Психологічний шок – один з різновидів використання прийому 

«емоційного резонансу», доведеного до пікового рівня. Сьогодні ЗМІ 

вводять видовище смерті в кожен будинок й у величезних кількостях. 

Часто це робиться для того, щоб під прикриттям шоку вселити чисто 

політичні ідеї. Психологічний шок зазвичай знімає всі психологічні 
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захисти, і пропагандистська абракадабра безперешкодно проникає в наш 

мозок. 

11. «Створення загрози». 

Головне завдання цього прийому – будь-яким способом змусити нас 

боятися. Деморалізовані і залякані люди роблять або хоча б схвалюють дії, 

які їм зовсім не вигідні. 

Найчастіше технологія така. Ілюзорна або реально існуюча небезпека 

будь-якого явища (наприклад, тероризму) багатократно посилюється і 

доводиться до абсурду. ЗМІ влаштовують істерію по приводу чергової 

«глобальної загрози», викликаючи у людей масовий страх з метою 

створення сприятливої обстановки для маніпулювання масовою 

свідомістю. 

Ця технологія давно і успішно використовується західною 

пропагандою. Якщо раніше в якості пугала для благополучного західного 

обивателя виступала «радянська загроза» (тамтешня пропаганда і мас-

культура барвисто зображали страшних бородатих росіян з червоними 

зірками на шапках – вушанках, які сьорбають горілку прямо з горла), то 

зараз ця роль покладена на знову таки бородатих «ісламських терористів» 

в чалмах. 

Змінюються часи і люди, але пропагандистська технологія 

«створення глобальної загрози» залишається незмінною. Вона – важливий 

засіб згуртування обивателів навколо влади, які бачать в ній шлях до 

порятунку. 

Тому під прикриттям черговий страшної загрози (ісламський 

тероризм, антиглобалісти або астероїд, що загрожує зіткнутися із Землею) 

можновладцям дуже зручно обробляти свої справи і відволікати увагу 

громадськості від актуальних політичних проблем. 

Таким чином, створення загрози – один з найсильніших засобів 

маніпулювання свідомістю і відволікання уваги громадськості від 

махінацій верхівки. 

Створення загрози дуже часто практикується під час виборчих 

кампаній. Це – наріжний камінь сучасних політтехнологій. 

Соціологічні дослідження показують, що найчисленніша частина 

електорату нікого з кандидатів не вважатиме за належним на високий 

державний пост. А оскільки вибирати доводиться між поганим і дуже 

поганим, то люди схильні вибирати менше зло. Звідси висновок: опонента 

потрібно вибирати свідомо гіршим і «страшнішим» за себе. Тут головне – 

довести виборцям, що в разі приходу до влади вашого суперника життя 

обов'язково погіршиться, в разі ж вашої перемоги – як мінімум, 

залишиться колишнім. 

12. «Попереджувальний удар». 

Найчастіше він є попереджуючим викидом негативної інформації. 

Його завдання – викликати реагування противника заздалегідь і в більш 

вигідному для себе контексті. 
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Цей прийом нерідко використовують владні структури, щоб 

нейтралізувати критику майбутніх непопулярних рішень. В даному 

випадку влада сама організовує «випадкову» витік негативної інформації, 

щоб стимулювати прояви громадського обурення. Робиться це для того, 

щоб заздалегідь «випустити пар» у всіх незадоволених. До часу настання 

«Дня Х» багаття народного гніву вже встигне погаснути. До моменту 

прийняття відповідного рішення люди втомляться протестувати і 

сприйматимуть дії влади індиферентно. Так, наприклад, сталося під час 

прийняття Верховною Радою України нового пенсійного законодавства. 

13. «Отруйний сендвіч». 

Цей пропагандистський прийом активно використовує можливості 

психологічного впливу за рахунок структуризації тексту. Бо завжди краще 

не брехати, а домогтися того, щоб людина не помітила «непотрібної» 

правди. 

Комунікатор дає позитивне повідомлення між негативною 

передмовою і негативним висновком. При наявності певних здібностей і 

досвіду комунікатора, позитивне повідомлення ніби зникає від уваги 

аудиторії. 

Зворотним до попереднього прийому є так званий «Цукровий 

сендвіч». Негативне повідомлення маскується між позитивним вступом і 

позитивним висновком. 

14. «Просування інформації через медіаторів». 

Дана техніка ґрунтується на тому, що ефективний інформаційний 

вплив на людину найчастіше виявляється не прямим впливом на нього 

засобів масової комунікації, а через значущих для нього авторитетних 

людей, так званих «лідерів думки» або «медіаторів». 

Як медіатори в різних ситуаціях і для різних соціальних груп і шарів 

можуть виступати неформальні лідери, політичні діячі, представники 

релігійних конфесій, діячі культури, науки, мистецтва, спортсмени, 

військові тощо. Наприклад, багато людей у час президентської виборчої 

кампанії в Україні голосували за В. Ющенко або за В. Януковича тільки 

тому, що в їх підтримку виступали такі відомі особистості як співачка 

Руслана і актор Богдан Ступка (за В. Ющенко) або чемпіонка олімпійських 

ігор із плавання Яна Клочкова та футболіст Андрій Шевченко (за 

В. Януковича). Ну і, звісно, сухарики «Флінт» стають набагато 

«смачнішими» від того, що їх рекламує репер Серьога. 

15. «Анонімний авторитет». 

Улюблений прийом введення в оману, активно використаний всіма 

ЗМІ. Він відноситься до так званої «сірої» пропаганди. 

Давно доведено, що одним з найбільш ефективних методів впливу є 

звернення до авторитету. Авторитет, до якого звертаються, може бути 

релігійним, це може бути вагома політична фігура, діяч науки або іншої 

професіонал. Але в даному випадку ім'я авторитета не повідомляється. При 

цьому може здійснюватися цитування документів, оцінок експертів, 

свідків звітів та інших матеріалів, які необхідні для більшої впевненості. 
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Наприклад: «Вчені на підставі багаторічних досліджень 

встановили...», «Доктори рекомендують...», «Джерело з найближчого 

президентського оточення, який побажав залишитися невідомим, 

повідомляє...». Які вчені? Які доктори? Яке джерело? Інформація, що 

повідомляється таким чином, в більшості випадків є брехнею. Посилання 

на неіснуючий авторитет додають їй солідність і вагу в очах обивателів. 

При цьому джерело не ідентифіковано і ніякої відповідальності за 

неправдиве повідомлення журналісти не несе. 

16. «Хибна аналогія». 

Однією з найнебезпечніших психологічних пасток є схильність 

людини мислити аналогіями, будувати в своєму мисленні так звану 

дологічну послідовність. 

Звичним для більшості людей стилем мислення є той стиль, який 

використовує логічні зв'язки «причина – наслідок». Ці зв'язки здаються 

повністю доступними контролю свідомості і відповідають сфері 

«здорового глузду». 

Зв'язку «конкретна причина – конкретне слідство», яка мала місце 

коли-небудь, люди схильні екстраполювати і на інші об'єкти, що не мають 

відношення до початкових. Тут і криється каверза. 

Дана психологічна особливість активно використовується 

пропагандистами. Прекрасний приклад подібного роду, що відбувся за 

часів «перебудови», можна знайти в книзі С. Кара-Мурзи «Маніпуляція 

свідомістю»: «Згадаймо метафору базарників: «не можна бути трошки 

вагітною». Мовляв, треба повністю зруйнувати планову систему і перейти 

до стихії ринку. Але ж ніякої подібності між вагітністю й економікою 

немає. Більш того, реальна економіка і не визнає «або – або»; вона, якщо 

хочете, саме «трошки вагітна» багатьма господарськими укладами. 

Оскільки всі вказівки фахівців на постійні помилки такого роду 

ігнорувалися, мова йде про свідомі акції по зруйнуванню логіки». 

17. «Уявний вибір». 

Суть даної техніки полягає в тому, що слухачам або читачам 

повідомляється кілька різних точок зору по певному питанню, але так, щоб 

непомітно представити в найбільш вигідному світлі ту, яку хочуть, щоб 

вона була прийнята аудиторією. Для цього використовують додаткові 

прийоми: дозування позитивних і негативних елементів, «трохи критики», 

«трохи похвали», порівняльні матеріали, демонстрації тенденцій, 

посилання на тих, хто підтримує чи не підтримує дані точки зору і т. д. 

18. «Рейтингування». 

Прийом полягає в твердженні психологів про те, що публікація 

результатів соціологічних досліджень впливає на громадську думку. Від 10 

до 25 % виборців при виборі кандидатів, за яких вони голосуватимуть, 

керуються соціологічними рейтингами. 

Багато людей хочуть голосувати за сильного, але мало хто – за 

слабкого. Тут спрацьовує психологічний феномен, властивий 

середньостатистичному обивателю – бажання бути «як усі». Тому, 
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оголосивши напередодні виборів більш високий рейтинг кандидата, можна 

реально збільшити кількість поданих за нього голосів. 

У зв'язку з цим багато соціологічних фірм в період виборчої кампанії 

уподібнюються представницям найдавнішої професії і починають 

працювати за принципом «Будь-який каприз за ваші гроші». 

«Призначаючи» лідера рейтингу, вони тим самим і створюють почасти 

цього лідера. 

19. «Створення проблеми». 

Пропаганда не завжди може диктувати людям те, як треба думати. 

Однак масовані пропагандистські кампанії в ЗМІ цілком здатні диктувати 

людям те, про що слід думати, нав'язати аудиторії «правильний» порядок 

денний для обговорення. 

Створення проблеми – це цілеспрямований відбір інформації та 

надання високої значимості тим чи іншим подіям. Адже подія і її 

висвітлення в ЗМІ – зовсім не одне і те ж. ЗМІ можуть «не помітити» якусь 

подію або, навпаки, надати їй виняткову важливість, незалежно від її 

дійсної значимості для суспільства. 

Інформаційна активність щодо того чи іншого об'єкта дозволяє 

зайняти йому нееквівалентне його реальному статусу становище. Дозована 

подача інформації може або завищити, або знизити його статус. 

Дослідження показали, що найбільш значущими та актуальними 

люди вважають ті проблеми, які найдокладніше висвітлюються в засобах 

масової комунікації. Створюючи тематичне домінування в 

інформаційному просторі, громадянам тим самим нав'язують певну 

картину світу, формують в потрібному напрямку їх думки з таких проблем, 

як дії влади, злочинність, тероризм, соціальна нерівність, безробіття і т.д. 

Очевидно, що сьогодні одним з найбільш важливих джерел влади є 

здатність призначати порядок денний, визначаючи, які проблеми будуть 

обговорюватися, яка інформація буде широко поширюватися, а яка – 

замовчуватися. Штучно створюючи «актуальні проблеми», ЗМІ нав'язують 

певні правила прочитання соціальних відносин, вигідні можновладцям. 

Непоінформованість громадян твердженням дозволяє надавати через ЗМІ 

прихований регламентований вплив на інтелект, емоції, волю людей. 

20. «Ефект присутності». 

Прийом був введений в практику нацистською пропагандою. 

Включає в себе ряд трюків, які повинні імітувати реальність. Їх постійно 

використовують при «репортажах з місць боїв» і в кримінальній хроніці, 

фабрикуючи заднім числом зйомку «реального» піймання бандитів або 

автокатастрофи. Ілюзію «бойової обстановки» створюють, наприклад, 

різким смиканням камери і збиванням з фокуса. У цей час перед камерою 

біжать якісь люди, чутні постріли і крики. Все виглядає так, нібито 

оператор в страшному хвилюванні, під вогнем знімає реальність. 

Ілюзія достовірності справляє надзвичайно сильний емоційний вплив 

і створює відчуття великої справжності подій. Створюється потужний 
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ефект присутності, ми начебто вкинуті в страшну реальність, не 

підозрюючи, що це всього лише дешевий трюк. 

Даний прийом широко використовується комерційною рекламою, 

коли спеціально інсценуються всілякі «накладки», щоб створити образ 

«простих» людей. Особливо розчулюють ролики, в яких чергова «тітка 

Ася» добре поставленим голосом професійної актриси намагається 

імітувати мову «людей з народу»: нібито випадкові паузи, штучні запинки, 

легкі дефекти вимови, показна невпевненість – примітивний, але дієвий 

прийом «захоплення аудиторії». 

21. «Очевидці» події ». 

Дуже ефективний прийом, нерідко використовується для створення 

емоційного резонансу. Опитується багато випадкових людей, зі слів яких 

формується необхідний смисловий і емоційний ряд. Особливо сильний 

ефект роблять старі,, які кричать, діти, які плачуть, молоді інваліди. 

22. «Зворотній зв'язок». 

Даний прийом ґрунтується на тому, що ілюзія участі в дискусії з 

якої-небудь актуальної проблеми призводить до більшої зміни думок і 

установок, ніж просте пасивне сприйняття інформації. 

Для того, щоб в аудиторії не виникло відчуття одностороннього 

впливу і комплексу «байдужості адресата», сучасні ЗМІ широко 

практикують способи т. зв. «зворотного зв'язку» в різних формах: дзвінки в 

студію під час прямого ефіру, вибір по телефону варіанту відповіді на 

поставлене запитання і ін. Подібний «макіяж» покликаний створити у 

масової аудиторії ілюзію участі в інформаційному процесі. 

Наприклад, псевдосоціологічні опитування (коли під час ефіру 

глядачі по телефону голосують за ту чи іншу відповідь) найчастіше є лише 

способом формування громадської думки, а не його реальним 

відображенням, тобто різновидом пропагандистського маніпулювання. 

Питання формулюються таким чином, щоб створити в аудиторії 

«правильний» погляд на ту чи іншу проблему. Вони направляють хід 

думок в конкретному напрямку. «Ніколи не ставте питання, на яке не 

можна отримати ту відповідь, яка вам потрібна», – головний принцип 

подібних опитувань. 

Різновидом зворотного зв'язку є т. зв. техніка інсценованих заходів. 

Перш за все, до неї відносяться різноманітні варіанти спілкування 

високопоставлених персон з «простим народом». «Спілкування» може 

бути прямим (відповіді на питання, задані громадянами телефоном, 

задушевні розмови з «випадковими перехожими» на вулиці і т. п.) і 

опосередкованими (прес-конференції, брифінги для мас-медіа, відповіді на 

питання журналістів тощо). 

Практика показує, що найчастіше таке «спілкування з народом» є 

всього лише добре відрепетируваним спектаклем. Відомо, наприклад, що 

президент Франції де Голль не отримав за все своє життя жодного питання 

на прес-конференціях, до якого б не був готовий раніше. Гарна «режисура» 

вгадується і тоді, коли спостерігаєш, як черговий Гарант Конституції з 
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недосяжною для простих смертних жвавістю і зв’язністю мови дуже вдало 

відповідає на кілька десятків вельми непростих питань, що надходять за 

короткий час. 

23. «Обхід з флангу». 

Більшість людей пере перемикають радіо- або телепрограму, коли 

чують передачу на захист точки зору, яку вони не поділяють. 

Звідси висновок: для того, щоб мати успіх, пропагандист повинен 

вміти змусити слухати себе. Потрібно також вміти пробитися через 

негативну схильність аудиторії або обійти її, щоб мати можливість 

впливати на людей. 

Головне місце в тактиці «обходу з флангу» займає пропаганда 

інформацією (фактографічна пропаганда). Вона полягає в дозованій 

передачі достовірних відомостей, точність яких заздалегідь слухачами або 

читачами може бути легко перевірена. До категорії такої «переконливою 

інформації» відносяться, зокрема, фактичні дані. Наприклад, імена, назви 

вулиць, номери будинків, велика кількість деталей, які є достовірними, і в 

які ніби «упаковуються» пропагандистські повідомлення. 

Ще одна хитрий хід тактики «обходу з флангу» – всіляко 

приховувати свої справжні цілі, уникати конфліктів з загальновизнаними 

в даній аудиторії (в даному суспільстві) поглядами, цінностями, нормами, 

пануючим світоглядом. Якщо цього не робити, крізь негативну 

упередженість не прорватися. 

Величезне значення надається заграванню з аудиторією, наприклад, 

піднесення її національних якостей і досягнень національного генія, 

підкреслення свого «співчуття» до становища тих чи інших соціальних 

груп, окремих індивідуумів тощо. Усе це треба робити без жодного слова 

хули на адресу супротивників і без єдиного слова відвертої похвали на 

адресу «своїх». 

24. «Відволікання уваги». 

Для пропаганди важливим завданням є подавлення психологічного 

опору людини навіюванню. Тому будь-яка пропаганда повинна бути 

комбінацією розважального, інформаційного і переконливого компонентів. 

Під розвагою розуміється будь-який засіб, що збуджує інтерес до 

повідомлення і в той же час маскує його істинний сенс, блокує критичність 

сприйняття. Коли різноманітної інформації занадто багато, людина 

виявляється не в змозі її свідомо обробити. Тому доводиться вписувати її 

собі в свідомість як єдине ціле, тобто сприймати її некритично. 

Виключно сильною відволікаючою дією володіють безпрецедентні і 

незвичні події (вбивства, катастрофи, терористичні акти, гучні скандали). 

Під їхнім прикриттям політики зазвичай намагаються провернути все 

темні справи. 

25. «Ініціювання інформаційної хвилі». 

Суть прийому полягає в проведенні пропагандистської акції такого 

характеру, що вона змушує висвітлити її в ряді засобів масової комунікації. 

Це так звана «первинна» інформаційна хвиля, але основна мета – це 
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створення «вторинної» інформаційної хвилі на рівні міжособистісного 

спілкування за допомогою ініціювання відповідних обговорень, оцінок, 

коментарів, появи відповідних чуток. Все це дозволяє досягти і посилити 

ефект інформаційно-психологічного впливу на цільові аудиторії. 

Один із способів створення інформаційних хвиль – це скандал (гучна 

заява, викриття, конфлікт з владою тощо). Цим прийомом дуже часто 

користуються представники «творчої богеми», щоб підігріти інтерес 

публіки до своєї персони або «знищити» конкурента. 

26. «Провокації». 

Це прийом, відповідно до якого при відсутності або недостатній 

точності подій, які можуть служити потрібними інформаційними 

приводами, їх цілеспрямовано створюють. Наприклад, вбивство послів, 

перетворення мирних актів протесту в агресивні масові заворушення 

завдяки дії впроваджених провокаторів, терористичні акти з метою посіяти 

паніку і жах, і багато іншого. 

Для організації провокацій і створення інформаційних приводів, що 

сприяють пропагандистському забезпеченню подальших дій, диктатори і 

політичні лідери нерідко жертвують власними соратниками або 

використовують їх, що називається, «в темну», знищуючи або 

підставляючи. В історію ХХ століття, як яскравий приклад 

пропагандистського забезпечення владної агресії, увійшла акція 

німецьких фашистів з підпалу Рейхстагу. 

27. «Голодування». 

Ефективний прийом емоційного впливу на електорат і 

психологічного тиску на владу. Підбирається група добре оплачених 

молодих людей з міцним здоров'ям, які, нічим не ризикуючи, 

організовують «курс лікувального голодування» в будь-якому публічному 

місці. Навколо цього ЗМІ піднімають неймовірний шум. Постійно лунають 

звинувачення в нелюдяності режиму, організації або конкретної особи. 

Проти цього прийому встояти вкрай складно (при умові, що він 

проводиться професійно), оскільки влада в будь-якому випадку змушена 

реагувати на висунуті «борцями» вимоги. 

28. «Чутки». 

Всі люди мають потребу в інформації, необхідній для соціальної 

орієнтації та організації своєї поведінки. Однак вони часто відчувають 

брак інформації. Цей інформаційний дефіцит і допомагають 

нейтралізувати чутки. Таким чином, людина суб'єктивно відчуває себе 

поінформованою, але в той же час її поведінка об'єктивно починає 

потрапляти в деяку залежність від конкретних чуток. 

За походженням чутки можуть бути стихійними або навмисне 

сфабрикованими і цілеспрямовано поширюваними. За допомогою чуток 

створюється певний настрій серед населення, «запускаються» 

компрометуючі матеріали на опонентів, задаються інформаційні приводи, 

які потім відіграються в засобах масової інформації. 
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7 ІНФОРМАЦІЙНА БЕЗПЕКА 

 

 

7.1 Глобалізація інформаційних технологій 

7.2 Інформаційна безпека 

7.3 Національна інформаційна безпека 

 

 

7.1 Глобалізація інформаційних технологій 

 

 

Кінець ХХ і початок ХХI століть ознаменувалися черговим етапом 

науково-технічної революції – впровадженням в усі сфери життя 

інформаційно-комунікаційних технологій (ІКТ) і розвитком глобальної 

комп'ютерної мережі – Інтернету. Інформаційні та мережеві 

телекомунікаційні технології, швидке поширення локальних і глобальних 

мереж забезпечують нову якість інформаційного обміну, формують новий 

світовий інформаційний простір і надають потужний вплив на всі сфери 

життя суспільства: політику, економіку, культуру, міжнародні відносини, 

сферу національної та міжнародної безпеки. 

Інформаційні технології активно впроваджуються в економіку і є 

сьогодні вирішальним фактором її ефективності та глобалізації. 

Трансформуючи економіку, глобальні інформаційні технології сприяють 

підвищенню ефективності праці, прискоренню проєктування нової 

техніки, прискорюють проведення банківських операцій, стимулюють 

розвиток світової торгівлі. Виник потужний сегмент високотехнологічного 

ринку інформаційних товарів і послуг, що забезпечує робочими місцями 

мільйони людей. 

Завдяки розвитку глобальних інформаційних технологій формується 

загальнопланетарний духовний простір, світовий фонд, в якому присутні 

цінності різних народів, етносів, соціальних шарів, цивілізацій, йде процес 

перебудови соціокультурного простору. 

Інформаційні технології в освіті роблять його загальнодоступним, 

безперервним, дистанційним. Прискорюється процес поширення 

інформації про науково-технічні досягнення, факти культурного життя. 

Національні кордони істотно менше впливають на міжособистісні 

відносини, принципово змінюється форма і оперативність процесу 

спілкування людей. 

У політичній сфері інформаційні технології прискорюють процеси 

демократизації суспільства, політика держав і блоків стає більш прозорою. 

Зміна світового інформаційного простору виступає як глобальний 

фактор розвитку і визначає основні напрямки загального прогресу. До 

найбільш важливих з них відносяться: 

 прискорення наукового, науково-технічного, економічного, 

соціального, культурного розвитку за рахунок збільшення обсягу і 
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швидкості інформаційного обміну незалежно від відстані, різкого 

зростання можливостей поширення нових ідей і знань, наукових і 

технічних досягнень; 

 створення бази для розробки і впровадження нової наукової і 

філософської парадигми ХХI століття, заснованої на розумінні єдності і 

різноманіття світу і усвідомленні загальних глобальних проблем людства; 

 посилення світових інтеграційних тенденцій, особливо в 

економічній, політичній, інформаційній, науково-технічній, освітній, 

культурній та інших сферах; 

 поява умов для визначення нових форм і методів забезпечення 

глобальної, регіональної та національної безпеки, їх практичного 

використання; 

 прогрес в області політичного, соціального, економічного, 

виробничого і військового управління та міжнародних відносин.  

Усвідомлюючи нові можливості і перспективи, що відкриваються 

глобальними інформаційними технологіями, слід розуміти, що існують не 

тільки позитивні, але і негативні аспекти процесу глобалізації. 

Так, глобалізація інформаційних технологій сприяє виникненню 

монополій і транснаціональних корпорацій, які, концентруючи матеріальні 

ресурси і владу, диктують свої умови ринку, формують інформаційну 

олігархію, яка одержує величезний надприбуток, інформаційну 

квазиренту. 

У гуманітарній сфері поширення інформаційних технологій може 

привести до негативного впливу на духовний світ людей, змінюючи 

основи моралі всупереч тенденції гуманізації суспільства. 

Сучасні засоби комунікації в політичній сфері стають дієвим і 

гнучким інструментом маніпулювання суспільною свідомістю. Вони 

дозволяють дестабілізувати політичну ситуацію і стимулювати соціальний 

вибух, формувати необхідний імідж політичних діячів. 

В умовах глобалізації інформаційних технологій об'єктом 

інформаційної злочинності стає все світовий інформаційний простір і 

кожен його компонент. Нейтралізувати наслідки протиправних дій в 

інформаційній сфері, наприклад, інформаційного тероризму, дуже складно, 

а іноді практично неможливо. 

Сьогодні є факти, що свідчать про появу нової небезпечної тенденції, 

пов'язаної з глобалізацією їй інформаційних технологій, а саме, 

інформаційного неоколоніалізму, який руйнує традиційні цінності 

локальних цивілізацій, замінюючи їх цінностями, властиві суспільствам 

технологічно розвиненим країнам, виправдовуючи насильство на 

геополітичній арені, формуючи умови для створення інформаційних 

резервацій. 

Одним з негативних геополітичних наслідків стало прискорення 

поляризації світу, збільшення розриву між багатими і бідними, 

технологічно відсталими і передовими країнами у всіх областях, 

збільшення країн – маргіналів, які перебувають на узбіччі розвитку 
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цивілізації, що є головним джерелом нестабільності, сьогоднішніх і 

майбутніх конфліктів, в тому числі і глобального характеру. Ще більш 

потужним стає військовий потенціал передових в науково-технічному 

відношенні країн, що веде до зміни глобального і регіонального балансів 

сил, посилення напруженості між традиційними і новими центрами сили, 

появи нових рубежів протистояння і виникненню військових конфліктів. 

Широке впровадження нових інформаційних технологій значно 

збільшує бойові можливості традиційних видів озброєння і військової 

техніки. Під їх впливом якісно змінюються можливості розвідки і зв'язку, у 

багато разів зростають швидкості обробки великих масивів інформації і 

прийняття рішень, що дозволяє перейти до принципово нових методів 

управління військами і зброєю на всіх рівнях – від стратегічного до 

тактичного. І що найголовніше, завдяки розвитку нових інформаційних 

технологій стало можливо створення принципово нового виду озброєнь – 

інформаційної зброї. 

Немає сумніву, що в сучасних умовах інформаційна зброя стає 

найважливішою частиною військового потенціалу держави і багато країн, 

перш за все США і Китай, послідовно і активно готуються до ведення 

інформаційних війн. 

Таким чином, інформаційна революція не тільки прискорює прогрес 

цивілізації, але і плодить нові загрози національної, регіональної і 

глобальної безпеки. 

У цілому слід зазначити, що процеси глобалізації в інформаційній 

сфері привели сьогодні до таких явищ, як: 

1) прозорість географічних і геополітичних кордонів в умовах 

міжнародного інформаційного обміну; 

2) глобалізація інформаційних потоків і формування слабокерованих 

і слабоконтрольованих державами засобів інформаційного обміну; 

3) розширення можливостей безпосередніх контактів між 

соціальними і політичними групами; 

4) неузгодженість національних інформаційних законів і 

необхідність їх гармонізації та уніфікації. 

З огляду на негативні і багато в чому непередбачувані наслідки 

процесу глобалізації інформаційного простору, кожна держава і людство в 

цілому змушені гостро ставити питання про інформаційну безпеку. 

 

 

7.2 Інформаційна безпека 

 

 

Інформаційна безпека – стан захищеності особистості, суспільства і 

держави та їх інтересів від загроз, деструктивних і негативних впливів в 

інформаційному просторі. 
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Загрози інформаційної безпеки – це чинники, що створюють 

небезпеку для особистості, суспільства, держави і їх інтересів в 

інформаційному просторі. 

Як об'єкти, які підлягають захисту від інформаційних загроз і 

небезпек, виділяють: 

 свідомість, психіку окремої людини, соціальних спільнот 

(колектив, соціальні групи, нації, народності, громадянське суспільство, 

держава); 

 інформаційно-технічні системи різного призначення; 

 інформаційні потоки, що зв'язують всі елементи в одну соціальну 

або технічну систему. 

Відповідно, до суб'єктів інформаційної безпеки можна віднести: 

 світове співтовариство, яке здійснює свої функції через відповідні 

інститути та організації, діючих на основі міжнародного законодавства в 

області інформаційної безпеки; 

 держава, яка здійснює свої функції через відповідні органи 

державної влади шляхом створення системи забезпечення інформаційної 

безпеки; 

 громадяни, громадські або інші організації і об'єднання, що мають 

повноваження щодо забезпечення інформаційної безпеки відповідно до 

закону. 

У цілому інформаційну безпеку можна представити двома 

складовими частинами: інформаційно-технічної, психофізичної. 

Інформаційно-технічна безпека включає в себе захищеність 

елементів інформаційних систем добування, переробки і передачі 

інформації від інформаційних загроз. 

Психофізична безпека включає інформаційно-психологічну 

захищеність психіки, свідомості і системи органів людини і груп людей від 

енергоінформаційного впливу. 

До основних видів інформаційної безпеки відносяться: міжнародна 

інформаційна безпека, національна інформаційна безпека. 

Міжнародна інформаційна безпека – стан міжнародних відносин, 

який виключає порушення світової стабільності і створення загрози 

безпеці держав і світової спільноти в інформаційному просторі. 

Інформаційні війни, інформаційний тероризм і інформаційний 

кримінал стали реальністю нашого часу. Сьогодні міжнародне 

співтовариство в цілому усвідомило загрозу національній і глобальній 

інформаційній безпеці і готове до практичних кроків по її децентралізації. 

У багатьох країнах робляться часом досить жорсткі заходи в цій сфері, але 

вони виявляються малоефективними, перш за все внаслідок 

транскордонного характеру нових загроз і анонімності порушників. Ніхто 

не може відчувати себе надійно захищеним, поодиноко борючись з 

інформаційними загрозами. Стає очевидним, що тільки створення 

міжнародного режиму забезпечення інформаційної безпеки і спільні дії 
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його учасників можуть попередити поширення інформаційної зброї і 

небезпеку інформаційної війни, інформаційного тероризму й криміналу. 

За останні роки були зроблені досить конструктивні кроки в цьому 

напрямку. Зокрема, 16 червня 2009 року в Єкатеринбурзі було укладено 

Угоду між урядами держав – членів Шанхайської організації співпраці про 

співпрацю в області забезпечення міжнародної інформаційної безпеки. 

22. 09. 2011 Російська Федерація представила концепцію Конвенції 

про забезпечення міжнародної інформаційної безпеки. Метою Конвенції 

декларується протидія використанню ІКТ для порушення міжнародного 

миру і безпеки, і «встановлення заходів запобігання і вирішення 

конфліктів в інформаційному просторі з урахуванням військових, 

терористичних і кримінальних загроз». 

Як основні загрози в інформаційному просторі, що призводять до 

порушення міжнародного миру і безпеки, Конвенцією розглядаються такі: 

1) використання інформаційних технологій і засобів для стримування 

ворожих дій і актів агресії; 

2) цілеспрямований деструктивний вплив в інформаційному просторі 

на критично важливі структури іншої держави; 

3) неправомірне використання інформаційних ресурсів іншої 

держави без узгодження з державою, в інформаційному просторі якої 

розташовуються ці ресурси; 

4) дії в інформаційному просторі з метою підриву політичної, 

економічної і соціальної систем іншої держави, психологічна обробка 

населення, що дестабілізує суспільство; 

5) використання міжнародного інформаційного простору 

державними і недержавними структурами, організаціями, групами та 

окремими особами в терористичних, екстремістських і інших злочинних 

цілях; 

6) транскордонне поширення інформації, що суперечить принципам і 

нормам міжнародного права, а також національним законодавствам 

держав; 

7) використання інформаційної інфраструктури для розповсюдження 

інформації, що розпалює міжнаціональну, міжрасову і міжконфесійну 

ворожнечу, расистських і ксенофобських письмових матеріалів, зображень 

або будь-якого іншого уявлення ідей або теорій, які пропагують, сприяють 

або підбурюють до ненависті, дискримінації чи насильства проти будь-якої 

особи або групи осіб; 

8) маніпулювання інформаційними потоками в інформаційному 

просторі інших держав, дезінформація і приховування інформації з метою 

спотворення психологічного та духовного середовища суспільства, ерозія 

традиційних культурних, моральних, етичних і естетичних цінностей; 

9) використання інформаційно-комунікаційних технологій і засобів 

на шкоду основним правам і свободам людини , реалізованим в 

інформаційному просторі; 
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10) протидія доступу до новітніх інформаційно-комунікаційних 

технологій, створення умов технологічної залежності в сфері 

інформатизації на шкоду іншим державам; 

11) інформаційна експансія, придбання контролю над національними 

інформаційними ресурсами іншої держави. 

Додатковими факторами, що підсилюють небезпеку є: 

1) невизначеність в ідентифікації джерела ворожих дій, особливо з 

урахуванням зростаючої активності окремих осіб, груп і організацій, 

включаючи злочинні організації, які виконують посередницькі функції в 

здійсненні діяльності від імені інших; 

2) потенційна небезпека включення в ІКТ недекларованих 

деструктивних можливостей; 

3) відмінності в ступені оснащеності інформаційно-комунікаційними 

технологіями та їх безпеки в різних державах («цифрова нерівність»); 

4) відмінності в національних законодавствах і практиці формування 

безпечної і швидко відновлюваної інформаційної інфраструктури. 

З метою створення і підтримки атмосфери довіри в інформаційному 

просторі Конвенцією передбачається дотримання державами – учасницями 

наступних принципів: 

1) діяльність кожної держави – учасника в інформаційному просторі 

повинна сприяти соціальному та економічному розвитку і здійснюватися 

таким чином, щоб бути сумісною з завданнями підтримання міжнародного 

миру і безпеки, відповідати загальновизнаним принципам і нормам 

міжнародного права, 

2) держави – учасниці в ході формування системи міжнародної 

інформаційної безпеки будуть керуватися принципом неподільності 

безпеки, який означає, що безпека кожного з них нерозривно пов'язана з 

безпекою всіх інших держав і світової спільноти в цілому; 

3) кожна держава – учасник має прагнути до подолання відмінностей 

в ступені оснащеності національних інформаційних систем сучасними 

інформаційно-комунікаційними технологіями, скороченню «цифрового 

розриву» з метою зниження загального рівня загроз у інформаційному 

просторі; 

4) всі держави – учасники в інформаційному просторі користуються 

суверенною рівністю, мають однакові права і обов'язки і є рівноправними 

суб'єктами інформаційного простору незалежно від відмінностей 

економічного, соціального, політичного або іншого характеру; 

5) кожна держава – учасник має право встановлювати суверенні 

норми і управляти відповідно до національних законів своїм 

інформаційних простором. Суверенітет і закони поширюються на 

інформаційну інфраструктуру, розташовану на території держави – 

учасника або іншим чином знаходиться під його юрисдикцією; 

6) кожна держава – учасник має дотримуватися принципу 

відповідальності за власний інформаційний простір, в тому числі, за його 

безпеку і за зміст розміщеної в ньому інформації; 
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7) кожна держава – учасник має право вільно здійснювати без 

втручання ззовні розвиток свого інформаційного простору, і кожний 

інший, держава зобов'язана поважати це право відповідно до принципу 

рівноправності і самовизначення народів, закріпленого в Статуті 

Організації Об'єднаних Націй; 

8) кожна держава – учасник, враховуючи законні інтереси безпеки 

інших держав, може вільно і самостійно визначати їхні інтереси у галузі 

інформаційної безпеки на основі суверенної рівності; 

9) держави – учасниці визнають, що агресивна «інформаційна війна» 

є порушенням міжнародного миру і безпеки; 

10) інформаційний простір держави – учасника не повинен бути 

об'єктом придбання іншою державою в результаті погроз або її 

застосування; 

11) кожна держава – учасник має невід'ємне право на самооборону 

перед обличчям агресивних дій в інформаційному просторі щодо нього за 

умови достовірного встановлення джерела агресії і адекватності заходів; 

12) кожна держава – учасник буде визначати свій військовий 

потенціал в інформаційному просторі на засадах національних процедур з 

урахуванням законних інтересів безпеки інших держав; 

13) держава – учасник може розміщувати свої сили і засоби 

забезпечення інформаційної безпеки на території іншої держави відповідно 

до угоди, виробленої в ході переговорів, а також відповідно до 

міжнародного права; 

14) кожна держава – учасниця вживає необхідних заходів для 

забезпечення невтручання в діяльність міжнародних інформаційних систем 

управління транспортними, фінансовими потоками, засобами зв'язку; 

15) держави – учасники повинні підтримувати і стимулювати 

науково-технічні розробки в галузі освоєння інформаційного простору, а 

також освітньо-просвітницьку діяльність, спрямовану на формування 

глобальної культури кібербезпеки; 

16) кожна держава – учасник в рамках наявних засобів забезпечує в 

своєму інформаційному просторі дотримання основних прав і свобод 

людини і громадянина, дотримання прав на інтелектуальну власність, 

включаючи патенти, технології, комерційну таємницю, торгові марки і 

авторські права; 

17) кожна держава – учасник гарантує свободу слова, вираження 

думок в інформаційному просторі, захист від незаконного втручання в 

приватне життя громадян; 

Прийняти Конвенцію Росія розраховувала в 2012 році. Однак країни, 

що мають сучасні системи зброї, засоби розвідки, зв'язку, навігації та 

управління, засновані на широкому використанні ІКТ не дуже поспішають 

йти на будь-які угоди, які їх обмежують. 

Яскравий приклад тому – позиція США, які навідріз відмовляються 

від переговорів із тематики, пов'язаної з інформаційною зброєю і 

перешкоджають обговоренню цього питання в Комітеті ООН з 
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роззброєння. Вони готові розглядати тільки питання інформаційного 

тероризму та інформаційного криміналу. Крім того, основні пункти 

концепції суперечать політиці США, зокрема, кібердоктрині Білого дому, 

яка дозволяє Пентагону активно реагувати на кібератаки з-за кордону. 

Стає очевидним, що з глобалізацією інформаційної сфери 

вирішальним фактором у політиці будь-якого суб'єкта геополітичної 

конкуренції стає ефективність національних систем забезпечення 

інформаційної безпеки. І, навпаки, неефективність системи інформаційної 

безпеки може стати фактором, здатним привести до великомасштабних 

аварій і катастроф, наслідки яких можуть викликати, зокрема, 

дезорганізацію державного управління, крах національної фінансової 

системи і т. п. 

 

 

7.3 Національна інформаційна безпека 

 

 

Національна інформаційна безпека – це стан захищеності 

національних інтересів в інформаційній сфері, яка визначається 

сукупністю збалансованих інтересів особистості, суспільства і держави. 

Інтереси особистості в інформаційній сфері полягають у реалізації 

конституційних прав людини і громадянина на доступ до інформації, на 

використання інформації в інтересах правової діяльності, фізичного, 

духовного та інтелектуального розвитку, а також у захисті інформації, що 

забезпечує особисту безпеку. 

Інтереси суспільства в цьому випадку полягають в забезпеченні 

інтересів особистості в інформаційній сфері, зміцненні демократії, 

створенні правової соціальної держави, досягненні і підтримці суспільної 

згоди, в духовному оновленні держави. 

Інтереси держави в даній сфері полягають у створенні умов для 

гармонійного розвитку інформаційної структури, для реалізації 

конституційних прав і свобод людини і громадянина, для забезпечення 

непорушності конституційного ладу, суверенітету і територіальної 

цілісності держави, у забезпеченні законності і правопорядку , розвитку 

рівноправного міжнародного співробітництва. 

Важливо відзначити, що проблема забезпечення інформаційної 

безпеки є пріоритетною серед інших проблем національної безпеки. Вона 

носить загальний характер і стосується всіх: людини, суспільства, держави. 

Ця проблема включає в себе не тільки організаційно-технічні питання, але 

і втягує в свою орбіту правові та соціальні аспекти, а також завдання 

забезпечення інформаційно-психологічної безпеки. 

Україна, як і всі інші суб'єкти геополітичної конкуренції, поступово 

приходить до усвідомлення необхідності побудови міцної і ефективної 

національної системи забезпечення інформаційної безпеки 
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8 липня 2009 року Указом Президента України була затверджена 

Доктрина інформаційної безпеки України. Основною метою реалізації 

положень Доктрини є створення в Україні розвиненого інформаційного 

простору і захист інформаційного суверенітету. 

Забезпечення інформаційної безпеки України має засновуватись 

на наступних принципах: 

1) свобода створення, збору, зберігання, використання та 

розповсюдження інформації; 

2) забезпечення достовірності, повноти та неупередженості інформації; 

3) обмеження доступу до інформації виключно на основі закону; 

4) гармонізація особистих, суспільних і державних інтересів; 

5) запобігання правопорушенням в інформаційній сфері; 

6) економічна доцільність; 

7) гармонізація українського та міжнародного законодавства в 

інформаційній сфері; 

8) пріоритетність національного інформаційного продукту. 

Згідно Доктрині, на сучасному етапі основними реальними та 

потенційними загрозами інформаційній безпеці України є: 

1) у зовнішньополітичній сфері: 

- поширення в світовому інформаційному просторі спотвореної, 

недостовірної та упередженої інформації, що завдає шкоди національним 

інтересам України; 

- прояв комп'ютерної злочинності, комп'ютерного тероризму, що 

загрожують сталому та безпечному функціонуванню національних 

інформаційно-телекомунікаційних систем; 

- зовнішні негативні інформаційні впливи на суспільну свідомість 

через засоби масової інформації, а також мережу Інтернет; 

2) у сфері державної безпеки: 

- негативні інформаційні впливи, спрямовані на підрив 

конституційних порядків, суверенітету, територіальної цілісності і 

недоторканості кордонів України; 

- використання засобів масової інформації, а також мережі Інтернет 

для пропаганди сепаратизму за етнічною, мовною релігійною і іншими 

ознаками; 

- несанкціонований доступ до інформаційних ресурсів органів 

державної влади; 

- розголошення інформації, яка становить державну та іншу 

передбачену законодавством таємницю, а також конфіденціальної 

інформації, що є власністю держави; 

3) у військовій сфері: 

- порушення встановленого регламенту збору, обробки, зберігання та 

передачі інформації з обмеженим доступом в органах військового 

управління і на підприємствах оборонно-промислового комплексу 

України; 
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- несанкціонований доступ до інформаційних ресурсів, незаконний 

збір та використання інформації з питань оборони; 

- реалізація програмно-математичних заходів з метою порушення 

функціонування інформаційних систем в сфері оборони України; 

- перехоплення інформації в телекомунікаційних мережах, 

радіоелектронне придушення засобів зв’язку й управління; 

- інформаційно-психологічний вплив на населення України, в тому 

числі на особовий склад військових формувань, з метою послаблення їх 

готовності до оборони держави та погіршення іміджу військової служби; 

4) у внутрішньополітичній сфері: 

- недостатня розвиненість інститутів громадянського суспільства, 

недосконалість партійно-політичної системи, непрозорість політичної та 

громадської діяльності, яка створює передумови для обмеження свободи 

слова, маніпулювання суспільною свідомістю; 

- негативні інформаційні впливи, в тому числі із застосуванням 

спеціальних засобів, на індивідуальну і суспільну свідомість; 

- поширення суб'єктами інформаційної діяльності спотвореної, 

недостовірної та упередженість інформації; 

5) в економічній сфері: 

- відставання вітчизняних наукоємних і високотехнологічних 

виробництв, особливо в сфері телекомунікаційних засобів і технологій; 

- недостатній рівень інформатизації економічної сфери, особливо 

кредитно-фінансової системи, промисловості, сільського господарства, 

сфери державних закупівель; 

- несанкціонований доступ, порушення встановленого порядку 

роботи з інформаційними ресурсами в галузях національної економіки, 

викривлення інформації в таких ресурсах; 

- використання неліцензійного і несертифікованого програмного 

забезпечення, засобів і комплексів обробки інформації; 

- недостатній рівень розвитку національної інформаційної 

інфраструктури; 

6) у соціальній і гуманітарній сферах: 

- відставання України від розвинених країн за рівнем інформатизації 

соціальної та гуманітарної сфер, насамперед освіти, охорони здоров’я, 

соціального забезпечення, культури; 

- недотримання прав людини і громадянина на отримання 

інформації, необхідної для захисту їх соціально-економічних прав; 

- поширення в засобах масової інформації невластивих до 

української культурної традиції цінностей і способу життя, культу 

насильства, жорстокості, порнографії, зневажливого ставлення до 

людського розуму і національної гідності; 

- тенденція до витіснення з інформаційного простору і молодіжної 

культури українських мистецьких творів, народних традицій і форм 

дозвілля; 
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- послаблення суспільно-політичної, міжетнічної та межконфесійної 

єдності суспільства; 

- відставання рівня розвитку українського кінематографа, 

книговидання, книгорозповсюдження та бібліотечної справи від рівня 

розвинених держав; 

7) у науково-технологічній сфері: 

- зниження наукового потенціалу в галузі інформатизації та зв'язку; 

- низька конкурентоспроможність вітчизняної інформаційної 

продукції на світовому ринку; 

- відтік за кордон наукових кадрів та суб'єктів права інтелектуальної 

власності; 

- недостатній захист від несанкціонованого доступу до інформації 

внаслідок використання іноземних інформаційних технологій і техніки; 

- неконтрольована експансія сучасних інформаційних технологій, яка 

створює передумови технологічної залежності України; 

8) в екологічній сфері: 

- приховування, несвоєчасне надання інформації або надання 

недостовірної інформації населенню про надзвичайні екологічні ситуації 

або надзвичайні ситуацій техногенного та природного характеру; 

- недостатня надійність інформаційно-телекомунікаційних систем 

збору, обробки і передачі інформації в умовах надзвичайних ситуацій; 

Світовий досвід показує, що до вирішення проблем інформаційної 

сфери кожна країна повинна залучати своїх вчених і виробників. 

Національні фахівці повинні гарантувати високу якість інформаційних 

послуг, безпеку інформаційних технологій, сучасну систему сертифікації і 

стандартизації, створення системи національних інформаційних ресурсів, 

динамічний розвиток інформаційної інфраструктури, безпеку роботи в 

світовому інформаційному просторі. 

Ними повинні бути розроблені національні інформаційні стратегії, 

що використовують позитивні наслідки глобалізації інформаційних систем 

і нейтралізують негативні, створені свої обґрунтовані програми 

використання інформаційних технологій в сфері освіти, культури, 

медицини, екології, які сприяли б технологічному та економічному 

зростанню держави. 

Для створення таких програм немає жорстких стандартів, кожна 

країна формує свою інформаційну середу, свій інформаційний простір. 

Однак при цьому вона повинна враховувати необхідність забезпечення 

інформаційного імунітету, посилення і розвитку позитивних аспектів 

глобалізації і обмеження негативних при формуванні єдиного 

інформаційного простору нашої планети. 

Руйнування інтелектуального потенціалу, неготовність системи 

освіти до підтримання процесів випереджувального розвитку держави 

призводить до того, що з огляду на рівень розвитку цієї галузі за кордоном 

і той факт, що багато держав світу приділяють особливу увагу 

інформаційній безпеці (створенню спеціальних органів і підрозділів для 



104 

ведення інформаційних війн тощо), Україна й досі не має достатньої 

кількості кваліфікованих фахівців, які б змогли на належному рівні 

ефективно протидіяти щораз більшій інформаційній активності іноземних 

партнерів щодо її інформаційного простору. 

На жаль, сучасне українське суспільство, зокрема соціальний 

прошарок, який має репрезентувати так звану національну українську 

еліту, поки що перебуває в стані морально-психологічного скніння 

(відчуваються наслідки ідеологічних диверсій часів холодної війни), 

ідеологічного і політичного розколу. При цьому процес пошуку 

загальнонаціональних об'єднуючих моральних та ідеологічних основ 

стратегії розвитку суспільства відбувається в умовах постійної жорсткої 

ідеологічної боротьби між іноземними конкурентами за геостратегічні 

позиції та належний вплив на правлячі кола України. 

Низький загальний рівень інформаційної інфраструктури сприяє 

експансії іноземними компаніями ринку інформаційних послуг, що створює 

сприятливі умови для перерозподілу ефірного часу на користь іноземних 

програм, окремі з яких засмічують український інформаційний простір, 

тим самим деструктивно впливаючи на суспільство і державу, руйнуючи 

морально-етичні основи генофонду української нації. 

Недостатній професійний, інтелектуальний і творчий рівень 

вітчизняного виробника інформаційного продукту та послуг, його 

неконкурентоспроможність не лише на світовому ринку, а й в Україні, 

призводить до того, що українська аудиторія, природно, віддає перевагу 

російським, американським, ізраїльським, польським, німецьким, 

французьким та іншим іноземним телесеріалам, розважальним та 

інформаційно-аналітичним програмам. 

Утрата довіри до влади з боку значної частини населення 

відбувається, як уже зазначалося, внаслідок застосування «брудних» 

політичних технологій. Нині в Україні досить поширена практика 

оприлюднення «замовних» статей з метою дискредитації окремих 

громадян і посадових осіб, про яких свідомо розголошуються неправдиві 

чи конфіденційні відомості. Неправдива інформація і так званий 

компромат активно поширюються через Інтернет. Для цього навіть 

створюються спеціалізовані веб-сайти. Розміщена на них інформація 

поширюється дуже швидко і може завдати моральної чи політичної шкоди 

громадянам України. 

Потенційні можливості для поширення конфіденційної інформації 

про особу (без її згоди) мають відповідні банки даних, сформовані в 

довідкових службах, житлово-експлуатаційних конторах, бібліотеках, 

різних державних органах, лікарнях та інших установах. Наявність такої 

інформації створює передумови для протиправних дій, зокрема шантажу 

окремих громадян. 

Отже, свідоме поширення неправдивої чи конфіденційної інформації 

стає важливим чинником інформаційно-ідеологічної безпеки, який завдає 
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безпосередньої шкоди фізичним та юридичним особам у сфері 

забезпечення їхніх конституційних прав. 

Нав'язування особі, суспільству бажаних іноземній стороні рішень у 

життєво важливих сферах суспільної та державної діяльності відбувається 

шляхом застосування великого арсеналу сил і засобів: 

1. Засоби масової інформації 

2. звичайних благодійних організацій, 

3. культурних обмінів між державами, 

4. різних місіонерських структур, що поширюють нетрадиційні 

релігійні вірування чи окультно-містичні традиції. 

Можна виділити такі основні методи інформаційного впливу, які 

використовуються відповідними структурами для здійснення прихованого 

вигідного впливу: 

1. Дезінформування. 

2. Пропаганда. 

3. Диверсифікація громадської думки. 

4. Психологічний тиск. 

5. Поширення чуток. 

Дезінформування – метод, який передбачає обман чи уведення 

об'єкта спрямувань в оману щодо справжності намірів для спонукання його 

до запрограмованих суб'єктом дій. 

Історичний досвід свідчить, що є різні методи проведення заходів із 

дезінформування, кожен із яких має власні позитивні та негативні риси. 

Конкретний вибір того чи іншого методу безпосередньо залежить від 

оперативної обстановки на конкретній ділянці діяльності спецслужби, 

завдань, які перед нею поставлені, тощо. Найчастіше у світовій практиці 

застосовуються такі форми дезінформування: 

 тенденційне викладення фактів – форма дезінформування, яка 

полягає в упередженому висвітленні фактів або іншої інформації щодо 

подій за допомогою спеціально підібраних правдивих даних. Як правило, 

за допомогою цього методу об'єкту спрямувань доводиться дозовано, до 

постійно зростаючого напруження спеціально сформована інформація; 

таке напружене становище об'єкта підтримується шляхом постійного 

«підкидання» нових порцій суворо обмежених і дозованих даних у 

середовище інформаційного дефіциту; 

 дезінформування «від зворотного» відбувається шляхом надання 

правдивих відомостей у перекрученому вигляді чи в такій ситуації, коли 

вони сприймаються об'єктом спрямувань як неправдиві. Внаслідок 

застосування подібних заходів виникає ситуація, коли об'єкт знає правдиву 

інформацію про наміри чи конкретні дії протилежної сторони, але 

сприймає її неадекватно, не готовий протистояти негативному впливу; 

 термінологічне «мінування» полягає у викривленні первинної 

правильної суті принципово важливих, базових термінів і тлумачень 

загальносвітоглядного та оперативно-прикладного характеру; 
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 «сіре» дезінформування передбачає використання синтезу 

правдивої інформації з дезінформацією; 

 «чорне» дезінформування передбачає використання переважно 

неправдивої інформації. 

В узагальненому вигляді акції дезінформування можуть проводитися 

шляхом створення видимості випадкового витоку закритої інформації, 

успіхів розвідки іноземних партнерів, використання засобів масової 

інформації, включаючи власні інформаційні агентства, теле-, 

радіокомпанії, друковані видання та окремих «кишенькових» журналістів. 

Пропаганда – поширення різних політичних, філософських, 

наукових, художніх, інших мистецьких ідей з метою їх упровадження у 

громадську думку та активізацію, тим самим використання цих ідей у 

масовій практичній діяльності населення. Водночас до пропаганди 

належать повідомлення, які поширюються для здійснення вигідного 

впливу на громадську думку, провокування запрограмованих емоцій та 

зміни ставлення або поводження певної групи людей у напрямку, 

безпосередньо чи опосередковано вигідному організаторам. 

Форми проведення пропаганди: 

 пропаганда способу життя (соціологічна) – натуральний показ 

досягнень, переваг, перспектив тощо конкретної держави; 

 використання ЗМІ та друкованих наукових і художніх видань; 

 коректування існуючих думок, а не формулювання й створення 

нових. 

Диверсифікація громадської думки – розпорошення уваги 

правлячої еліти держави на різні штучно акцентовані проблеми і 

відволікання тим самим від вирішення нагальних першочергових завдань 

суспільно-політичного та економічного розвитку для нормального 

функціонування суспільства і держави. 

Форми диверсифікації громадської думки: 

 дестабілізація обстановки в державі чи окремих її регіонах; 

 активізація кампанії проти політичного курсу правлячої еліти 

держави та окремих її лідерів різними міжнародними установами; 

 ініціювання антидемпінгових кампаній та іншого роду 

скандальних судових процесів, застосування міжнародних санкцій з інших 

причин. 

Психологічний тиск – вплив на психіку людини шляхом 

залякування, погроз із метою спонукання до певної запланованої моделі 

поведінки. 

Форми психологічного тиску: 

 доведення до об'єкта відомостей про реальні чи неіснуючі загрози 

та небезпеки; 

 прогнози щодо репресій, переслідувань, убивств тощо; 

 шантажування; 

 здійснення вибухів, підпалів, масових отруєнь, захоплення 

заручників, інші терористичні акції. 
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Поширення чуток – діяльність щодо поширення різної інформації 

(переважно неправдивої) серед широких верств населення здебільшого 

неофіційними каналами з метою дезорганізації суспільства та держави або 

ж їх окремих установ чи організацій. 

За одним із визначень, чутки – це циркулююча форма комунікації, за 

допомогою якої люди, які перебувають у неоднозначній ситуації, 

об'єднуються, утворюючи зрозумілу їм інтерпретацію цієї ситуації, спільно 

використовуючи при цьому власні інтелектуальні можливості. 

Чутки можна класифікувати за трьома параметрами: 

експресивному (емоційні стани, виражені в змісті чутки і відповідні типи 

емоційних реакцій), інформаційному (ступінь вірогідності сюжету чутки) і 

за ступенем впливу на психіку людей. 

За експресивною характеристикою виділяються чутки-бажання, 

чутки-залякування й агресивні чутки. 

1. Чутки-бажання. Поширювана інформація має на меті викликати 

розчарування з приводу нездійснених очікувань і деморалізацію об'єкта 

впливу. 

2. Чутки-залякування. Під час їхнього поширення за допомогою 

інформації в особистості ініціюється стан тривоги, непевності. Це можуть 

бути чутки про смертельну суперзброю, якою володіє супротивник (тобто 

сторона, яка поширює чутки), чутки про недостачу продовольства, 

зараження місцевості, питної води й т. ін. 

3. Роз'єднувальні агресивні чутки. Розповсюджувана інформація має 

на меті внести розлад у суспільство, порушити соціальні зв'язки. 

За інформаційною характеристикою чутки поділяються: абсолютно 

недостовірні, недостовірні, недостовірні з елементами правдоподібності, 

правдоподібні чутки. 

Чутки за своєю характеристикою є самопоширюваними. Їхня 

природа базується на інформації, яку важко втримати. Особа обов'язково 

має розповісти про почуте комусь іншому. Достатньо створити відповідну 

чутку і запустити її в обіг у потрібному місці у слушний час. «Людський 

гомін» зробить решту. Позитивний чинник використання даної форми 

полягає ще й у тому, що майже немає ефективних засобів протидії чуткам. 

На офіційному рівні зупинити їх нереально: офіційні заходи протидії 

викликають зовсім протилежний ефект. 

Для людей, яких безпосередньо цікавлять ці чутки, це є 

підтвердженням правдивості останніх. Чим численніші намагання їх 

спростувати, тим більшою стає впевненість у їх достовірності. 

Єдиний можливий спосіб подолання ефективності чуток – цілковите 

їх ігнорування. Як правило, через деякий час напруження спадає, зайва 

активність в обговоренні вже неактуальних новин згасає, інтерес до 

порушеної в чутках проблеми зникає. Поява нових проблем повністю 

нейтралізує можливі небезпечні наслідки дезорганізації суспільства та 

держави. 
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8 ХОЛОДНА ВІЙНА 

 

 

8.1 Виникнення та перебіг протистояння 

8.2 Інформаційне протиборство часів «холодної війни» 

 

 

8.1 Виникнення та перебіг протистояння 

 

 

«Холодна війна» дуже непередбачувана річ, бо в будь-який момент 

часу вона може перетворитися на справжню війну з численними жертвами. 

Радянсько-американські відносини, тепер російсько-американські 

відносини, завжди були і будуть. І в цих відносинах завжди буде 

проявлятися деяка ворожість. Бо кожна із цих країн має потужну атомну 

зброю і можливість застосувати її в любий момент. З того моменту, як 

СРСР отримала ядерну зброю, дві суперниці постійно погрожували 

застосувати її. Коли в СРСР до влади прийшов Горбачов та проголоси 

розрядку в міжнародних відносинах, американці скористувавшись цим, 

перехопили деяку ініціативу на світовій політичній арені. Цю ініціативу 

вони не випустили і зараз і однозначно дають зрозуміти світу, як в 

письмових так і в усних заявах, що повинна залишитись тільки одна 

наддержава. 

Тут дотепно було б процитувати слова секретаря трьохсторонньої 

комісії Збігнева Бжезинського: «Росія переможена держава. Вона програла 

титанічну боротьбу. І казати що це була не Росія а СРСР – значить бігти 

від реальності. Це була Росія названа Радянським Союзом. Вона кинула 

виклик США. Вона була переможена». 

Термін «холодна війна» був введений в обіг Черчиллем в ході його 

виступу в Фултоні (США) 5 березня 1946 року. Вже не являючись лідером 

своєї країни, Черчилль залишався одним з  впливових політиків світу. У 

своїй промові він констатував, що Європа виявилася поділеною «залізним 

занавісом», і закликав західну цивілізацію проголосити війну «комунізму». 

Насправді війна двох систем, двох ідеологій не припинялася з 1917 року, 

однак, оформилася як цілком усвідомлене протистояння саме після Другої 

Світової війни. 

Чому же вона почалася тільки після Другої Світової війни? 

Очевидно, це було продиктоване самим часом, самою епохою. З цієї війни 

союзники вийшли настільки сильними, а засоби ведення війни стали 

настільки руйнівними, що стало ясно: з'ясовувати відношення колишніми 

засобами занадто велика розкіш. Тим не менше, бажання вивести противну 

сторону у партнерів по коаліції не убавилося.  Як відомо ініціатива 

початку «холодної війни» належить країнам Заходу, для яких міць СРСР, 

що стала очевидна в ході Другої Світової війни, виявилася дуже 

неприємним сюрпризом. 
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Отже, «холодна війна» виникла незабаром після закінчення Другої 

Світової війни, коли союзники прийнялися підводити її підсумки. Що ж 

вони побачили? 

1. По-перше, половина Європи виявилося в радянській зоні впливу, і 

там з великою швидкістю виникали прорадянські режими. 

2. По-друге, виникла потужна хвиля визвольного руху в колоніях 

проти метрополій. 

3. По-третє, мир швидко поляризувався і перетворювався в 

двополюсний. 

4. По-четверте, на світовій арені сформувалися дві наддержави, 

військово-економічна міць яких давала їм істотну перевагу над іншими. 

5. Плюс до всього, інтереси країн Заходу в різноманітних куточках 

земної кулі починають наштовхуватися на інтереси СРСР. 

От цей новий стан миру, що утворилося після Другої Світової війни, 

швидше інших і усвідомив Черчилль, проголосивши «холодну війну». 

Після закінчення Другої Світової війни країни Західної Європи і 

США об'єдналися проти СРСР. Радянський Союз же, прагнучи убезпечити 

себе, створив навколо свого кордону свого роду буфер, оточив себе 

країнами, в яких по закінченню військових дій сформувалися прорадянські 

уряди. 

12 березня 1947 р. президент Трумен виступив перед обома 

палатами Конгресу, які зібралися на спеціальне засідання. Президент 

гостро протестував проти політики СРСР стосовно Польщі, Румунії, 

Болгарії та інших країн Центрально-Східної Європи. Він засудив будь-які 

прагнення до зміни статус-кво, здійснювані Радянським Союзом за 

допомогою засобів примусу та політичного втручання. Твердив, що 

тоталітарні форми управління, нав'язані вільним народам озброєними 

меншостями або шляхом агресії ззовні, загрожують світовому мирові, а в 

результаті – безпеці США. Президент звернувся до Конгресу з 

пропозицією про надання економічної та фінансової допомоги всім 

державам, що знаходяться поза радянською сферою. Трумен зажадав 

надати негайну фінансову допомогу в сумі 400 млн доларів Туреччині та 

Греції, які, на його думку, опинилися у найважчому становищі. 

Промова Трумена була, свого роду, декларацією гарантій для 

некомуністичної Європи, а згодом і всього некомуністичного світу. Ця 

промова, що увійшла в історію як доктрина Трумена, стала знаменною 

подією повоєнної епохи і справедливо вважається початком холодної 

війни. Відтак американська сторона активізувала свою діяльність і впливи 

в Європі та інших регіонах світу. 

Із доктриною Трумена був пов'язаний наступний крок адміністрації 

США. 5 червня 1947 р. Дж. Маршалл у промові, виголошеній у 

Гарвардському університеті, закликав уряди європейських країн до 

спільного опрацювання програми економічної відбудови старого 

континенту. Суть «плану Маршалла» полягала у пропозиції 

використання американських фінансів, товарних ресурсів та промислового 
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обладнання задля запобігання подальшому занепадові європейського 

господарства, а надалі – налагодження тісної економічної співпраці між 

державами континенту.  

Конгрес США позитивно сприйняв це звернення і ухвалив закон 

про надання допомоги іноземним державам. Американці планували 

охопити допомогою цілу Європу, в тому числі Радянський Союз і країни 

Центрально-Східної Європи. Прийняття допомоги привело б до значної 

залежності СРСР від Сполучених Штатів. Сталін ці пропозиції 

категорично відкинув. Чехословаччина та Угорщина на першій фазі 

дискусій готові були приєднатися до «плану Маршалла», але радянське 

керівництво змусило їх відмовитися від цих намірів. Врешті «план 

Маршалла» прийняли лише держави Західної Європи. Це посилило 

ідеологічний та політичний поділ на континенті. 

Таким чином мир був поділений на два табори: капіталістичний і 

соціалістичний. І в тому, і в іншому були створені так звані системи 

колективної безпеки – військові блоки. 

У квітні 1949 року була створена Організація північноатлантичного 

договору – НАТО, куди входили США, Канада і країни Західної Європи. 

У травні 1955 року – підписаний Варшавський Договір. В нього 

входили (на час підписання) Албанія (Пізніше (в 1968 г.) вона денонсувала 

договір), Болгарія, Угорщина, ГДР, Польща, Румунія, СРСР, ЧРСР. 

Поляризація миру завершилася, і створені коаліції, на чолі зі своїми 

лідерами, прийнялися боротися за вплив в країнах третього світу. 

У чому ж проявлялась «холодна війна»? Перший, і один з наочних 

прикладів її вираження, – це Гонка озброєнь. 

Початок її був пов'язаний з атомною зброєю. Як відомо, в 1945 р. 

США виявилися єдиною ядерною державою в світі. В ході війни з Японією 

вони підірвали атомні бомби над японськими містами Хіросіма і Нагасакі. 

Стратегічна перевага призвела до того, що американські військові стали 

будувати різноманітні плани превентивного удару по СРСР. 

Але американська монополія на ядерну зброю зберігалася тільки 

чотири роки. В 1949 р. СРСР провів іспити своєї першої атомної бомби. Ця 

подія стала великим потрясінням для західного миру і важливою віхою 

«холодної війни». В ході подальших розробок, що форсувалися в СРСР 

незабаром була створена ядерна, а після цього і термоядерна зброя. 

Воювати стало дуже небезпечно для всіх, і могло привести до дуже тяжких 

наслідків. Накопичений за роки «холодної війни» ядерний потенціал був 

величезний, але гігантські запаси згубної зброї користі не приносили, а 

витрати на їхнє виробництво і зберігання росли. 

Гонка озброєнь зростала великими темпами. Коли одна з сторін 

створювала яку-не будь принципово нову зброю, то її противниця кидала 

всі сили і ресурси, щоб добитися того ж. Безумне змагання торкнулось усіх 

областей військової промисловості. Змагалися скрізь: в створенні новітніх 

систем стрілецької зброї (на радянський АКМ США відповідали М-16), в 
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нових конструкціях танків, літаків, кораблів і підводних човнів, але, 

мабуть, самим драматичним було змагання в створенні ракетної техніки. 

Гонка озброєнь була згодом самохіть зупинена обома сторонами. Був 

укладений ряд договорів, що обмежували накопичування озброєнь. Таких, 

як наприклад, Договір про заборону іспитів ядерної зброї в атмосфері, в 

космічному просторі і під водою (5.08. 1963 р.), Договір про 

нерозповсюдження ядерної зброї, створення без'ядерних зон (1968 р.), 

угоди по ОСВ-1 (обмеження і скорочення стратегічних озброєнь) (1972 р.) 

і багато інших. 

Достатньо очевидно, що величезні витрати, що несли наддержави, не 

могли тривати нескінченно, і в підсумку протистояння двох систем 

вирішувалося в економічній сфері. Саме ця складова виявилася, в 

кінцевому рахунку вирішальною. Більш ефективна економіка Заходу, 

дозволяла не тільки підтримувати військовий і політичний паритет, але і 

задовольняти потреби сучасної людини, якими в силу чисто ринкових 

механізмів господарювання уміла грамотно маніпулювати. В той же час 

потужна,  орієнтована тільки на виробництво озброєнь і засобів 

виробництва, економіка СРСР, не могла, та й не збиралася конкурувати в 

цій області з Заходом. В кінці кінців, це відбилося на політичному рівні, 

СРСР почав програвати боротьбу не тільки за вплив в країнах третього 

світу, але і за вплив всередині соціалістичної співдружності. 

Час приходу до влади Горбачова можна охарактеризувати так: 

1) велась широка військово-політична конфронтація між урядами 

США та СРСР за розміщення в Європі ракет середньої дальності; 

2) безрезультатно пройшли радянсько-американських переговори, 

що проходили в 1981-1983 рр. про обмеження ядерних озброєнь в Європі і 

про скорочення стратегічних наступальних озброєнь; 

3) поганим  політичним кліматом і зростанням недовір'я і 

підозрілості сторін один до одного; 

4) зведенням до мінімуму контактів і зв'язків у сферах двосторонніх 

радянсько-американських відносин. 

В жовтні 1989 року Горбачов приїхав до Берлину, щоб прийняти 

участь у святкуванні сорокаріччя Германської Демократичної республіки, і 

заодно примусити її керівника-сталініста Ериха Хонекера провадити 

політику більш спрямовану на реформи. І все ж не пройшло й чотирьох 

тижнів, як пала Берлінська стіна, а через десять місяців Горбачов дав згоду 

на об'єднання Германії і її членство в НАТО. 

Основний головний висновок полягає в тому, що зміна основного 

політичного курсу  в зовнішній політиці при СРСР привів до розрядки в 

протистоянні між двома країнами, згладжуванню гострих кутів, подібний 

різкий поворот в радянській зовнішній політиці на Заході пов'язують з 

ім'ям останнього президента СРСР Михайла Сергійовича Горбачова. Хоч 

«холодна війна», як вважають політики, політологи ще продовжується, 

хоча питання вже не стоять так гостро,  протистояння виявляється в наш 

час лише різними заявами обох сторін, як правило це реакції Москви та 
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Вашингтону на регіональні конфлікти. Це Ірак, Югославія, Чечня та цілий 

ряд інших. 

 

8.2 Інформаційне протиборство часів «холодної війни» 

 

 

Найбільш масштабний в історії комплекс заходів інформаційного 

протиборства був здійснений за часів «холодної війни». Як писав у 1946 р. 

один із «архітекторів» американської зовнішньої політики, директор ЦРУ 

(1953–1961) А. Даллес, «людський мозок, свідомість людей здатні 

змінюватися. Посіявши хаос, ми непомітно підмінимо їхні цінності на 

облудні та змусимо їх вірити у фальшиві цінності. Як? Ми знайдемо своїх 

однодумців, союзників у самій Росії, Україні, Білорусії, Прибалтиці, 

Закавказзі, Середній Азії і далі – скрізь». 

Досвід психологічних операцій (ПсО), набутий США під час Другої 

світової війни, був використаний для на війська та населення противника в 

локальних війнах і збройних конфліктах. 

Особливістю війни у Кореї є те, що вона, по суті, була першою 

«ідеологічною війною» Сполучених Штатів. У подібних конфліктах успіх 

ведення психологічної війни є дуже актуальним. Фактично, обидві 

сторони, що воювали, боролись за перемогу своїх ідеологій. 

Перші випробування нових концепцій і поглядів на ведення 

психологічної війни пройшли під час війни у Кореї (1950–1953), де 

американцям довелося долати не тільки рішучий збройний, а й активний 

ідеологічний опір. На стратегічному рівні психологічне забезпечення 

застосування військ велося з метою приховати справжні причини 

розв'язання війни: вторгнення прикривалось необхідністю вжити заходів у 

відповідь на «агресивні дії» з боку Північної Кореї. Крім того, 

насаджувалась думка, що дії американських збройних сил – це легітимна 

оборонна операція під егідою Організації Об'єднаних Націй. 

Для ведення психологічної війни у Кореї були переформовані апарат 

і структура відповідних підрозділів. При відділі психологічної війни штабу 

збройних сил США на Далекому Сході була створена група радіомовлення 

і видання листівок, яка мала у складі штаб і три . роти – штабну, 

репродукції і радіомовлення, завданням яких було вирішення стратегічних 

завдань. Для вирішення тактичних завдань була сформована рота 

гучномовних станцій і видання листівок. Крім того, восени 1950 р. зі 

Сполучених Штатів до Кореї був перекинутий тактичний загін. 

Як свідчать матеріали і публікації з цієї проблематики, основними 

формами ведення психологічної війни в Кореї були друкована пропаганда, 

усне мовлення і радіопропаганда. Меншою мірою використовувалася 

наочна агітація. 1-ша група радіомовлення і видання листівок щотижня 

випускала в середньому 20 млн листівок, а 1-ша рота гучномовних 

установок і видання листівок 8-ї армії – 3,5 млн. Тільки за перші три дні 

бойових дій американська сторона розповсюдила 100 млн примірників. 
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Радіопропаганда велася як мобільними військовими радіостанціями, 

так і через цивільні передавачі. З цією метою використовувалося 19 

радіостанцій у містах Сеул, Тегу, Пусан, Токіо. Програми радіомовлення 

займали більше двох годин на добу. Усна пропаганда здійснювалася за 

допомогою гучномовців, які монтували на різноманітних бойових 

машинах, у тому числі на танках. 

Крім того, війну в Кореї можна вважати однією з перших спроб 

проведення миротворчих операцій із залученням авторитету ООН в 

інтересах досягнення політичних, економічних, ідеологічних і воєнних 

інтересів США. 

Однак відправною точкою формування сучасних теоретичних 

поглядів на інформаційно-психологічну боротьбу стала війна у В'єтнамі, 

коли психологічні операції увійшли складовою частиною в проведені 

збройними силами спеціальні операції. 

З В'єтнаму в практику ведення психологічних операцій увійшло 

надання впливу на населення всієї країни – супротивниці, з'явився перший 

стратегічний засіб інформаційного впливу – телебачення. Збір, обробка та 

накопичення інформації почали здійснюватися за допомогою ЕОМ; 

робилася спроба створення єдиної глобальної інформаційної системи для 

потреб ведення психологічної війни; практикувалось поширення серед 

населення телевізорів (3,5 тис. штук) і радіоприймачів. 

В ході війни у В'єтнамі створювалася американська концепція 

психологічних операцій. Почалося використання нових форм впливу на 

психіку людини, спрямованих, насамперед, на підсвідомий компонент 

психіки. В американських радіопрограмах, листівках і усних передачах 

використовувались аргументи, засновані більшою мірою на соціально-

психологічних, ніж політичних мотивах. У них переважали такі методи 

психологічного впливу, як крики жаху, відчайдушний жіночий і дитячий 

плач, буддійська похоронна музика, записані на плівку крики диких звірів, 

які повинні були зображати голоси лісових духів, демонів тощо. 

Іноді для того, щоб не дати відпочити бійцям фронту національного 

визволення Південного В'єтнаму, психологічно виснажити їх, 

застосовувалася тактика звуковіщання з гелікоптерів на певний район 

протягом всієї ночі. Програми звуковіщання готувалися під виглядом про 

звернення до своїх близьких «блукаючих душ». В інших випадках по 

периметру села скидалися на парашутах магнітофони з тимчасовим реле, 

які періодично протягом всієї ночі включали і вимикали їх. 

З початком застосування «криків з неба» кількість перебіжчиків 

збільшилось більш ніж в 3 рази, з 120 до 380 чол. у місяць. Ще в деяких 

випадках в американських листівках підкреслювалося, що вбиті в ході боїв 

не будуть поховані на землі предків, що за в'єтнамськими звичаями 

являлось неприпустимим. Рівно через 49 днів (строк поминання померлих 

у В'єтнамі) на населені пункти, де проживали сім'ї та родичі загиблих 

військовослужбовців, сипався дощ листівок зі всілякими небесними 

погрозами. Те ж саме повторювалося рівно через рік. Початок бойових 
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операцій планувався американцями, як правило, на дні, які за в'єтнамським 

народним повір’ям, були несприятливими і заздалегідь віщували поразки. 

Американські бомбардувальники основною метою мали не стільки 

знищення живої сили противника і руйнування важливих об'єктів, скільки 

навіювання страху і відчаю перед військовою міццю США. 

Під час війни у В'єтнамі в американській армії були створені нові 

формування для проведення психологічних операцій   групи 

психологічних операцій. Група складалася з чотирьох батальйонів 

«психологічної війни», до складу яких входили штаб із штабною ротою, 

роти радіомовлення, роти друкованої пропаганди, а також спеціальний 

підрозділ з роботи серед населення окупованих районів противника або 

залежної країни. Загальна чисельність батальйону становила 50 офіцерів і 

300 сержантів, солдатів і цивільних спеціалістів. 

Характерною особливістю американської пропаганди під час війни у 

В'єтнамі стало те, що вона була переважно «чорна» та «сіра». За даними 

американських дослідників, тільки 6 % усієї пропаганди можна було 

віднести до «білої», де чітко простежувалось джерело. Для ведення 

«чорної» пропаганди на територію В'єтнаму був перекинутий спеціальний 

підрозділ під назвою «Група спостереження та вивчення» . Проведені ними 

операції мали кодову назву «Операції 33» і були настільки таємними, що 

про їх існування знали лише декілька американських офіцерів, які 

знаходилися у регіоні. На проведення подібних операцій міністерство 

оборони щорічно виділяло близько 3,7 млн дол. Однією з форм 

прихованих психологічних воєн ЗС США у В'єтнамі було «чорне радіо». 

За підсумками війни у В'єтнамі, незважаючи на поразку в ній США, 

пропагандистська, психологічна зброя ще більше зміцнила свої позиції. За 

період бойових дій приблизно 250 тис. в'єтнамців добровільно перейшли 

на бік противника. За підрахунками фахівців, витрати американської армії 

на те, щоб убити одного в'єтнамця, склали в середньому 100 тис. дол., у 

той час як для переконання його перейти на бік США – 125 дол. 

Недоліки, що мали місце під час ведення психологічних операцій під 

час війни у В'єтнамі, були проаналізовані спеціальною комісією. На думку 

членів урядової комісії, США зазнали поразки у В'єтнамі в той момент, 

коли втратили підтримку населення у власній країні і світової громадської 

думки. 

Основний урок, який був витягнутий з в'єтнамського досвіду – це 

роль і значення світової громадської думки. Його недооцінка призвела до 

міжнародної ізоляції США, стимулювала зростання антивоєнного руху в 

самих Сполучених Штатах. 

Під час агресії США проти Гренади у 1982 році участь брали 

підрозділи психологічної оборони всіх видів ЗС США. Їх основу складав 1-

й батальйон ПсО у складі 4 гр. ПсО та роти для роботи з місцевим 

населенням. 

Під час вторгнення підрозділи ПсО, що брали участь у цій акції, 

організували комплексний інформаційно-психологічний вплив на місцеве 
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населення та військовослужбовців протиборчої сторони. Серед мешканців 

острова розповсюджувалась газета «Голос Гренади». 

Підрозділ сил спеціального призначення у числі перших об'єктів 

захопив радіостанцію «Вільна Гренада», вона негайно була перейменована 

у «Радіо острова прянощів». Пізніше підрозділи ПсО розгорнули 

приватний передавач потужністю 50 кВт, який забезпечував 

радіомовлення на весь острів. Окрім цього, також використовувались 

короткохвильові армійські радіопередавачі. Через ці радіостанції 

спеціалісти із складу 1-го батальйону ПсО організували ведення 

радіопропаганди серед кубинських робітників і гренадських 

військовослужбовців. Безперервно передавалися звернення 

американського командування до місцевого населення і солдатів про 

марність опору. У цілому, особовий склад підрозділів ПсО здійснював 

радіомовлення по 11 годин на добу. Для психологічної обробки населення 

використовувалися також гучномовні станції. 

Під час гренадських подій США доклали чимало зусиль для 

формування міжнародної суспільної думки. Розповсюдження 

дезінформаційних матеріалів широкого провадилось через американське 

телебачення: готувались спеціальні програми з метою переконати людей у 

«справедливому» характері війни з боку США. У період інтервенції проти 

Гренади для пропаганди «визвольної» місії Сполучених Штатів були 

задіяні потужний радіопередавач «Голос Америки», філіал 

західнонімецької радіостанції «Німецька хвиля», а також телевізійна 

мережа «Євронет», яка за допомогою супутників США зв'язувала Гренаду 

із західноєвропейськими країнами. Методика здійснення впливу на світову 

громадськість включала набір пропагандистських прийомів змішаної 

правди та напівправди. 

Отже, операції американських військ та їх союзників у Перській 

затоці у 1990-1991 роках стали першим досвідом комплексного ІПВ 

широкомасштабних бойових дій військ з участю світових ЗМІ, цивільних і 

військових структур різних рівнів. Координація та взаємодія всіх структур, 

які залучалися до проведення психологічних операцій, активна підтримка з 

боку ЗМІ дозволили досягти монополії на інформацію в регіоні. 

На жаль, американський досвід не був врахований військово-

політичним керівництвом СРСР при плануванні бойових дій в Афганістані. 

Інформаційно-психологічна боротьба між СРСР і США за світову 

громадську думку після введення радянських військ в Афганістан 

закінчилася повною перемогою США. 

Навпаки, Сполучені Штати активізували свої пошуки в області 

інформаційно-психологічного впливу і зуміли повністю реалізувати цілі 

психологічних операцій в ході війни в Перській затоці. У цей період 

планування психологічних операцій вперше здійснювалося поряд з 

плануванням бойових дій, і було включено в загальний план проведення 

операцій «Щит у пустелі» і «Буря в пустелі». 

Як основні завдання психологічних операцій були визначені: 



116 

 дезінформація командування збройних сил Іраку і широкої 

громадськості щодо планів військових дій; 

 підрив довіри населення Іраку до президента Саддаму Хусейну; 

 підтримка руху опору в Кувейті і надання допомоги опозиційним 

силам в самому Іраку; 

 показ безперспективності опору багатонаціональним силам. 

Психологічні операції в ході всього конфлікту проводилися за 

наступними каналами: – національні засоби масової інформації; – 

федеральні відомства (ЦРУ тощо); – Збройні сили. 

Спираючись на цей потужний апарат, Сполученим Штатам вдалося 

підготувати грунт для протидії Іраку: мобілізувати проти нього світову 

громадську думку, сприяти створенню антиіракської коаліції, поглибити 

існуючий розкол в арабському світі, розпалити ейфорію «ура-патріотизму» 

в США та інших країнах Заходу. Спроба ж Іраку знайти підтримку у 

світовому співтоваристві фактично провалилася. 

Своєрідним штрихом психологічного впливу на Ірак стало 

оперативне насичення міжнародного ринку товарами з антиіракської 

символікою. Прикладом можуть служити трикотажні вироби із 

зображенням ракети і написами «Привіт Саддаму від морської піхоти 

США», «До зустрічі в Багдаді» тощо. 

В ході проведення різноманітних заходів за допомогою 

радіомовлення, відеопропаганди, друкованих пропагандистських 

матеріалів, звуковіщання й інших засобів масової інформації здійснювався 

інформаційно-психологічний вплив на психіку військовослужбовців 

іракської армії. 

При цьому особлива роль відводилася засобам масової інформації, 

чия робота будувалася на основі спеціальних інструкцій і настанов 

Пентагону для кореспондентського корпусу. 

На думку дослідників, підсумки війни в Перській затоці багато в 

чому були визначені глобальним і комплексним застосуванням засобів і 

сил інформаційно-психологічного впливу на інформаційно-психологічну 

середу іракського суспільства. США і країни коаліції, застосувавши до 

Іраку методи «інформаційної блокади» та інформаційної експансії, 

нав'язали військовослужбовцям і населенню Іраку сприйняття подій, що 

відбуваються відповідно до поставлених цілей операції. Країни Заходу 

створили сприятливий для реалізації своїх військово-політичних цілей 

інформаційно-психологічний простір, як іракського суспільства, так і 

світового співтовариства. 

Перші радянські військові підрозділи з'явилися на території 

Афганістану у першій половині 1979 року, а у вересні був введений 

«обмежений контингент» радянських військ, що разом, з іншими 

помилками і прорахунками радянського керівництва призвело до тривалої, 

виснажливої, руйнівної війни, зі всіма лихами, які вона спричинила. 

З історичної ретроспективи сьогодні видно, що виведення 

радянських військ з Афганістану було зумовлене, з одного боку, загальною 
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поразкою Радянського Союзу в «холодній війні», а з другого – 

абсолютною непідготовленістю вищого військово-політичного 

керівництва, всіх державних структур, включаючи Збройні сили СРСР, до 

подібних операцій, до дій у нестандартних ситуаціях інформаційно-

психологічного протиборства. 

На всіх рівнях посилались на те, що спецпропаганда – це політична 

робота серед військ і населення противника у бойових умовах. У мирний 

час спецпропаганда не проводилась, а тільки вивчала ймовірного 

противника й готувалась до дій у бойових умовах. 

Зрозуміти афганську військову кампанію, оцінити дії воєначальників 

та особового складу, роль і місце СП можна тільки через загальну оцінку 

«холодної» війни, яку не сприймали всерйоз, як справжню війну ні 

партійно-політичне, ані військове керівництво країни. Догматизм 

мислення вищих партійно-державних керівників, у тому числі й 

військових, не дозволив їм вчасно розпізнати сутність «холодної війни» як 

війни нового типу. Що стосується готовності апарату і формувань СП до 

розгортання політичної роботи в Афганістані, то вона теж виявилася 

невисокою. 

Можна виділити три основні етапи спецпропаганди в Афганістані: 

1) до літа 1980 року переважало роз'яснення причин уведення 

радянських військ в Афганістан; в агітаційно-пропагандистських 

документах і матеріалах найбільше уваги приділялось саме цьому аспекту; 

2) до кінця 1986 року найголовнішими були питання стабілізації 

ситуації, розширення і зміцнення влади на місцях, забезпечення бойових 

дій; 

3) з 1987 року і до лютого 1989 р. основним напрямком було 

роз'яснення політики національного примирення, мотивів, принципів і 

цілей її здійснення, а також обґрунтування необхідності майбутнього 

виведення радянських військ. 

У змісті спецпропаганди було чимало цікавих знахідок, але й чимало 

помилок, пов'язаних насамперед із пропагандою ідей, що не відповідають 

життєвому досвіду і настановам тих, до кого зверталися радянські 

спецпропагандисти. 

Вперше в СРСР були впроваджені спецпропагандистські операції, 

які стали невід'ємною частиною бойових дій. Вони стали найбільш 

виправданим та ефективним видом спецпропагандистської діяльності, 

коли важливі політичні цілі досягаються цілеспрямованим, потужним, 

тривалим, різностороннім психологічним впливом на супротивну сторону, 

а військова сила використовується як один із найсильніших засобів впливу 

на об'єкт спецпропаганди. 

Так, за весь період перебування радянських військ в Афганістані 

було підготовлено й видано 233 найменування листівок, загальним 

тиражем 28 млн примірників, проведено майже 3,5 тисяч сеансів 

радіомовлення, загальним обсягом близько 4 тис. год. З урахуванням 

чисельності населення Афганістану (близько 19 млн осіб) в середньому за 
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10 років війни на кожну людину припадало по три листівки і одній 

передачі радіомовлення на добу по всій країні. 

Аналіз спецпропагандистської діяльності в Афганістані дає підстави 

дійти висновку, що інформаційна пропаганда загалом отримав 

безперечний розвиток. Водночас досвід показує шляхи подальшого 

вдосконалення цієї роботи. 

Підводячи підсумок, відзначимо, що досвід військових конфліктів в 

80 – 90-х рр. показав, що психологічні операції міцно трансформувалися в 

одну з основних складових частин сучасних бойових операцій як на стадії 

їх підготовки, так і ведення. Вони стали необхідним і важливим 

комплексом заходів, що забезпечують успіх у збройній боротьбі через 

інформаційно-психологічний вплив на особовий склад противника, а 

також певну частину його населення. 

Наш час продемонстрував зрослі можливості інформаційного впливу 

на масову свідомість. У числі яскравих прикладів інформаційної війни 

можна назвати холодну війну СРСР – США, яка призвела до розпаду 

СРСР. До цього таким же прикладом агресивного комунікативного впливу 

було управління ситуацією в Чилі, яке закінчилося поваленням С. Альєнде. 

Країни СНД додали в цей список війну в Чечні, яка спочатку була 

програна на інформаційному полі. 
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9.1 Загальна характеристика інформаційного впливу ЗМІ 

 

 

В епоху процесів глобалізації засоби масової інформації впевнено 

посіли чільне місце серед засобів комунікації. Сама глобалізація як явище 

не була б можливою без діяльності сучасних електронних засобів 

комунікації та мас-медіа, які охоплюють усю планету. 

ЗМІ відіграють чи не найголовнішу роль у сучасному політичному 

житті більшості держав. Вони виступають основним суб'єктом 
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формування в суспільстві громадської думки про події та явища, що 

відбуваються в світі та в кожній окремо взятій країні. При цьому 

спостерігається зворотна закономірність: чим більш розвинутою є 

інформаційна мережа держави, тим менше залишається можливостей для 

використання інформації на користь якогось одного суб'єкта, і навпаки – 

при менш розвинутій мережі існує більше можливостей для її 

монополізації та подачі інформації у спотвореному або неповному вигляді. 

Разом з тим проведене узагальнення досвіду свідчить про те, що в 

останні роки засоби масової інформації швидше були знаряддям 

політичної й економічної боротьби, аніж об'єктивно висвітлювали факти. 

Вони стали основною ареною, на якій розгортаються баталії між 

економічними й бюрократичними кланами, різноманітні сюжети про які 

добре продаються й користуються попитом. Вітчизняна ділова еліта 

усвідомила могутність ЗМІ, а також те, що політична рентабельність 

серйозних вкладень у них може мати корисні економічні наслідки. 

З огляду на це: 

 недостатня увага з боку органів державної влади, громадських 

організацій і журналістів до проблем недостатнього правового 

врегулювання статусу ЗМІ, 

 їх тотальної комерціалізації та монополізації, 

 диктату власників ЗМІ, 

 неефективного впливу на їх редакційну політику з боку держави 

може призвести до ситуації, коли маніпулювання суспільною свідомістю 

стане основною функцією вітчизняних засобів масової інформації. 

В такому випадку ЗМІ можуть стати знаряддями масової пропаганди 

й агітації, за допомогою яких ті чи інші особи або групи осіб будуть 

формувати громадську думку, тобто інструментом боротьби між ними. В 

свою чергу, це викличе істотну деформацію демократичної системи 

суспільства, наслідком якої стане подальше розростання низки 

негативних явищ – тіньової економіки, організованої злочинності, 

корупції, встановлення влади «сильної руки», виникнення інформаційної 

залежності від іноземних суб'єктів тощо через брак у вітчизняних ЗМІ 

повної та об'єктивної інформації. 

В умовах існування альтернативних каналів інформації сучасні ЗМІ 

повинні мати приблизно однаковий потенціал впливу на громадськість 

(популярність, рівень довіри тощо). У такому випадку не буде мати 

значення кількість іноземних інформаційних компаній, які працюють на 

території держави, – їх вплив буде адекватно врівноважений діяльністю 

вітчизняних. І навпаки, при малопотужних вітчизняних інформаційних 

ресурсах існує можливість повної інформаційної ізоляції цілих регіонів чи 

навіть держав завдяки діяльності іноземних ЗМІ. 

Найчастіше правом висвітлення подій для світової громадськості 

володіють американська CNN та британська ВВС 

Під час Оксамитової революції в листопаді 2003 р. у Грузії події у 

Тбілісі були під постійною увагою грузинських та (що відіграло особливу 
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роль) закордонних ЗМІ. Так, 22 листопада 2003 р., у день, коли було силою 

захоплено Парламент Грузії, американська телекомпанія CNN вела прямий 

п'ятигодинний репортаж з місця подій. 

Слід врахувати, що Грузія не володіє власними потужними 

рейтинговими ЗМІ, які могли б скласти конкуренцію світовим медіа-

гігантам. Тому така прискіплива увага світової спільноти до перетворень 

на Північному Кавказі мала подвійне значення. 

З одного боку, вона була фактором, що дозволив уникнути 

кровопролиття: опозиційні сили відчували зовнішню підтримку, оскільки 

кожен їх крок фіксувався на плівку, а захисники президента Шеварднадзе 

також не наважилися вдатися до силових засобів, оскільки це могло бути 

розцінено як розправа над неозброєним народом, тобто як злочин. При 

цьому всі учасники подій чудово пам'ятали судовий процес над 

Слободаном Мілошевичем у Гаазі, якого було звинувачено у злочинах 

проти людства. 

З іншого боку, чи не були події у Грузії хрестоматійним прикладом 

проведення спеціальної інформаційної операції із широким застосуванням 

можливостей ЗМІ та щедро фінансованих із-за кордону неурядових 

організацій? Сьогодні можемо будувати будь-які версії, але в будь-якому 

випадку маємо яскравий приклад наслідків недорозвиненості 

інформаційного простору держави. 

Погодимося із точкою зору, що існуючі у суспільстві соціальні 

норми, прагнення, потреби і громадська думка значною мірою 

формуються ЗМІ. Телебачення, радіо, Інтернет тощо, вступивши у 

комунікативні зв'язки із споживачами своєї продукції, зблизили усіх 

жителів одного «глобального селища» можливістю не тільки краще 

пізнавати одне одного, але й інформувати про одні й ті ж теми приблизно в 

один і той самий час. 

Цей процес має одну характерну особливість: комунікація має 

односторонній характер, тобто характер інформування. Ми маємо право 

довіряти або не довіряти отриманій інформації, але вступити у дискусію з 

телевізором чи газетою не можемо з тієї ж причини, з якої не говоримо з 

тролейбусом. Колонка «листи читачів» не виправляє зазначеного недоліку, 

оскільки у дискусію вступає лише мізерна частина споживачів інформації, 

а недоцільність публікування усіх листів надає можливість редакторам 

вибирати із маси листів лише ті, які відповідають поглядам ЗМІ. 

Усі споживачі інформації через ЗМІ індивідуально обробляють 

однакові факти. Однак специфікою сучасних ЗМІ (а особливо найбільш 

поширених та ефективних з них – телебачення та радіомовлення) е те, що 

інформаційні повідомлення передаються не у вигляді власне фактів, а як 

готові твердження, висновки, аналітичні матеріали. Споживач 

позбавлений можливості вести дискусію з «опонентом» і найчастіше 

сприймає на віру якісно підготовлений матеріал від авторитетних джерел. 

Обговорення не є публічним у комунікаційному (не юридичному) 

розумінні – споживачі отримують інформацію особисто. 
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Тому це односторонній діалог: ЗМІ переконують. Як хрестоматійний 

приклад можна навести ситуацію, коли у 30-х роках XX ст. у Лондоні та 

Нью-Йорку вперше пустили в ефір радіопостановку «Війни світів» 

Герберта Уелса. Серед населення цих міст почалася паніка, спричинена 

уявним нашестям марсіан. 

Таким чином, розуму, досвіду та мудрості однієї особи протистоїть 

колектив спеціально навчених фахівців ЗМІ, ретельно підібраних 

експертів, аналітиків. При цьому основну масу відомостей, які становлять 

досвід особи, у свій час було отримано не безпосередньо, а через ті самі 

ЗМІ. У результаті відбувається уніфікація та колективізація процесу 

мислення та виникає феномен «колективної солідарності», коли йдеться 

про схвалення чи осуд певних подій у суспільстві. 

Приклад: у травні 2005 р. величезна хвиля насильства та стихійних 

протестів сколихнула мусульманський світ. За офіційними даними (які 

просочилися в пресу після американської цензури), тільки в Афганістані 

під час придушення заворушень загинуло 15 і отримало поранення більше 

70-ти чоловік. Рушійною силою масових заворушень виявилася 

інформація, надрукована у британському журналі «Newsweek», що на 

американській військовій базі Гуантонамо Бей (місце ув'язнення осіб, 

пов'язаних із діяльністю «Аль Каїди») траплялися випадки наруги над 

священним для правовірних Кораном. 

Вплив ЗМІ може мати короткостроковий та довгостроковий 

характер. Реакція на конкретне повідомлення, новину, подію є 

швидкоплинною. Комплексний та постійний вплив різноманітних каналів 

інформації зачіпає глибинні пласти громадської та людської свідомості. 

Глобальні ЗМІ формують універсальну, глобальну систему 

цінностей. Для суспільства, що розвивається, побудова, підтримка та 

захист символьної системи є одним з основних завдань. Якщо руйнується 

символьна система, то суспільство різко змінює традиційні схеми 

поведінки, що може мати непередбачувані наслідки. Під загрозою можуть 

виявитися символи, які формують із суспільства націю, народ. 

Деструктивний вплив на існуючу в суспільстві систему цінностей 

(символьну систему) здійснюється насамперед завдяки інформації та ЗМІ 

як універсальних каналів її передачі. Ключову роль у руйнуванні 

християнських цінностей української культури відіграє популяризація 

насильства, жорстокості та розпусти. Інша справа, що зі схожими 

проблемами зіткнулися, в першу чергу, країни західної демократії. 

Зазначену тенденцію можемо розглядати як небажану, але невід'ємну 

складову лібералізації. Тому говорити, що це цілеспрямований вплив саме 

західних спецслужб (чи якихось інших) не доводиться. 

Відсутність належних моральних стандартів зумовлює також широке 

використання «компромату» як засобу привернення уваги завдяки 

існуючій психологічній схильності особи до підглядування. Слово 

«компромат» утворене поєднанням двох слів «компрометуючий» і 

«матеріал». У свою чергу дієслово «компрометувати» запозичене з 
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французької й означає: виставляти кого-небудь у невигідному світлі перед 

третіми особами. 

Беручи до уваги, що компромат – це насамперед інформація, можна 

дійти висновку, що його використання буде поширюватися, адже розвиток 

технології збільшує можливості одержання і поширення інформації 

Як свідчать психологічні дослідження, середньостатистична людина 

може зосередити свою увагу на 5–7 темах обговорення (сюжетах випусків 

новин). Саме ці теми і формують актуальний на сьогодні порядок денний. 

Власне за включення певної теми в порядок денний і йде боротьба у 

сучасних ЗМІ. 

Так, у квітні 2005 р. телеекрани облетіла звістка про спробу 

зареєструвати в Україні Ісламську партію визволення, яка ставить за мету 

сприяння повернення мусульман до ісламського способу життя через 

джихад. Цікавим є той факт, що прихильників цієї партії в Україні значно 

менше, аніж журналістів, які зібралися в Сімферополі на прес-конференції 

з нагоди відмовив реєстрації зазначеної політичної сили (в багатьох 

країнах ця партія заборонена як екстремістська). Новина мала справді 

сенсаційний характер і на неї «клюнули» не тільки регіональні, але й 

загальнонаціональні ЗМІ. Звідси можемо зробити висновок про те, що вся 

тяганина з реєстрацією була від початку задумана як інформаційна акція, 

спрямована на поступове нагнітання міжнаціональних та міжрелігійних 

протиріч у Криму. 

Саме тому засоби масової інформації функціонально найбільш 

підходять на роль інформаційної зброї. 

Зазначимо, що під час висвітлення певної події зовсім не 

обов'язково, щоб інформація переконала відразу переважну кількість 

громадян. Як свідчать проведені західними дослідниками дослідження, 

сприйняття інформації лише 10 % культурного прошарку населення 

означає «вихід» на все суспільство. Еліта суспільства в такому випадку 

виступає своєрідними «лідерами поглядів», які надалі формують 

громадську думку. 

Що забезпечує отримання інформації зазначеними 10 %? Безумовно, 

це сучасні ЗМІ, без яких уявити сучасне життя просто неможливо. 

Сьогодні не важливо, що насправді відбувається в публічному житті 

(політиці), – головне, як це покажуть по телебаченню. 

Інформація повинна відповідати інтересам аудиторії й не мати щодо 

них конфліктного характеру. Цільовими аудиторіями можуть виступати: 

1. Великі групи. Приклад: гасло УНА-УНСО «Крим буде або 

українським, або безлюдним», спрямоване на проросійські верстви 

кримського населення. 

2. Малі групи (еліта). Приклад: ексклюзивний показ відеоплівки у 

«справі Гонгадзе» на сесійному засіданні Верховної Ради України. 

3. Особи, що приймають рішення. Приклад: кампанія з протидії 

Договору про створення Союзу між РФ та Білоруссю. «Борисе 
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Миколайовичу, Лукашенко буде нами, а головне, Вами керувати», – майже 

точна цитата з аналітичних передач ОРТ. 

Отже, можемо виокремити три основних канали масової комунікації: 

телебачення, радіо, преса. Кожний із зазначених видів ЗМІ має свої 

особливості, що визначають успішність його впливу на аудиторію. 

 

 

 

 

 

9.2 Друковані ЗМІ 

 

 

Преса поступається в оперативності телебаченню і, тим більше, 

радіо. Тому, як правило, радіо першим повідомляє, що власне відбулося, 

хоча і в дуже стислій формі. Дещо відстаючи за часом, телебачення 

демонструє, як саме це відбулося. І тільки на наступний день, а то й 

пізніше читач отримує газету, в якій прочитає коментар, чому сталася саме 

така подія (щоправда автор статті попередньо також слухав радіо і бачив 

телесюжет). 

Аналітичність – основна перевага преси. Якщо телебачення працює 

«для всіх», радіо – для «поспішаючих і лінивих», то газета – виключно 

«для розумних», або для бажаючих виглядати такими: газети та журнали 

переважно читають люди з вищою освітою. Це дуже важлива характерна 

риса преси. Аналітичність преси має зворотну сторону: газета 

поступається і радіо, і телебаченню в емоційності повідомлення, а тому 

поступається в маніпулятивних можливостях, оскільки об'єктом 

маніпуляції є несвідоме та емоційне. 

Незважаючи на те, що в Україні регулярно читає газети лише п'ята 

частина суспільства, їх роль залишається важливою. Друковані видання 

були й залишаються для політичних сил та їх лідерів альтернативою більш 

дорогому телеефіру. Преса має також низку інших переваг: 

 до надрукованого можна повернутися, подумати над ним; 

 можна передати газету іншим, а потім обговорити прочитане; 

 можна також робити вирізки; 

  оформлення підписки на друкований ЗМІ забезпечує майже 100 % 

прочитання матеріалу. 

Кількісні показники теле-, радіомовлення, випуску газет та журналів 

мають сталу тенденцію до зростання. Проте тиражі періодичних видань 

все ще залишаються меншими за показники періоду до проголошення 

незалежності. Падіння тиражів друкованих ЗМІ здебільшого спричинено 

низькою платоспроможністю населення та відносно високою вартістю 

видань. Остання, в свою чергу, зумовлюється високими цінами на папір та 

несприятливою податковою політикою в галузі видавничої діяльності. 
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Масив друкованих періодичних видань характеризується 

домінування в Україні російськомовної преси. Ще більшою мірою це 

стосується видавництва художньої літератури. 

Переважна частина (56,3 %) засновників друкованих ЗМІ –  це 

окремі громадяни й комерційні структури, отже, частка недержавної преси 

в Україні є досить високою. Водночас лише 8,9 % друкованих видань 

засновано державними органами. При цьому необхідно враховувати, що 

відповідальні працівники державних засобів масової інформації України, 

зокрема телебачення і радіомовлення, прирівняні в своїх посадах до 

відповідних посад в органах державної влади. Відповідно до постанови 

Кабінету Міністрів України № 377 від 15 березня 1999 р. посада, 

наприклад, головного редактора засобу масової інформації, заснованого 

Верховною Радою України або Кабінетом Міністрів України, відповідає 

посаді заступника голови Верховної Ради або віце-прем'єр-міністра 

України. Це означає, що їм виплачується надбавка до посадового окладу за 

ранг державного службовця, гарантуються пристойне медичне 

забезпечення, високий рівень пенсій. Такий стан справ певною мірою 

обмежує діяльність журналіста, редактора стосовно надання об'єктивної і 

неупередженої інформації яро діяльність державних органів – засновників 

ЗМІ. 

 

 

9.3 Телебачення та радіо 

 

 

За експертними оцінками, електронні ЗМІ (телебачення, Інтернет, 

радіо) становлять лише дещо більше 11 % загальної кількості суб'єктів 

поширення інформації, однак за показниками охоплення населення та 

впливу на громадську думку значно переважають інші ЗМІ. 

Головна перевага телебачення полягає в самій його природі: це 

«картинка», демонстрація рухомого відеоряду, який робить глядача 

свідком певної події. Не дарма кажуть, що «краще один раз побачити, ніж 

сім разів почути». Саме ця унікальна властивість надає телебаченню ні з 

чим незрівнянну емоційну силу. Поєднуючи зорові та слухові образи, 

показуючи події в динаміці, розвитку, телебачення є найбільш впливовим 

засобом сучасної масової телекомунікації. 

Спостерігаючи за розвитком подій на телеекрані, глядач ототожнює 

себе з очевидцями чи навіть учасниками подій. Таким чином досягається 

головний психологічний «ефект присутності», ідентифікації аудиторії з 

подіями, які зображуються. Це робить телебачення надзвичайно 

емоційним засобом комунікації, чий вплив межує з впливом на 

підсвідомість. Спрацьовує дивний для здорового глузду принцип: «Я бачив 

– отже, це правда!» 
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Порядок діяльності телебачення в Україні регламентується Законом 

України «Про телебачення і радіомовлення», який було розроблено 

відповідно до базового Закону України «Про інформацію». 

З огляду на поширеність, доступність та популярність телебачення 

воно виступає найефективнішим засобом доведення інформації до 

широких верств населення. Така характеристика не могла залишитися поза 

увагою держави, яка зацікавлена в повному та своєчасному висвітленні 

діяльності її органів (бажано з привабливої сторони). Крім цього, у 

випадках виникнення надзвичайних ситуацій (стихійні лиха, техногенні 

катастрофи, оголошення війни) існує невідкладна необхідність доведення 

інформації до населення саме у такий спосіб. 

Телерадіоорганізації, незалежно від форм власності, не мають права 

відмовитися від поширення повідомлень про надзвичайні обставини. 

Право на використання телебачення й радіомовлення з цією метою 

належить органам і посадовим особам, які уповноважені приймати 

рішення в умовах надзвичайних обставин. Телерадіоорганізації також 

зобов'язані безкоштовно повідомляти рішення суду, що набрали чинності й 

містять розпорядження про оголошення їх через цю телерадіоорганізацію. 

З огляду на значну роль телебачення у житті пересічного українця на 

нього також покладено пропагандистську та агітаційну функцію під час 

проведення виборів і референдуму. Контроль за дотриманням 

телерадіоорганізаціями вимог законодавства про вибори та референдуми 

стосовно передвиборної агітації та політичної реклами здійснюють 

Національна рада України з питань телебачення і радіомовлення, 

Центральна виборча комісія України, окружні (територіальні) виборчі 

комісії, що проводять відповідні вибори чи референдуми. 

Завдяки оперативності, а отже, простоті створення та 

розповсюдження інформаційних повідомлень радіо випереджає всі інші 

засоби масової комунікації. Пік популярності радіо припадає на 20 – 40-і 

роки. Саме радіо забезпечило ефективність геббельсівської пропаганди в 

гітлерівській Німеччині та на окупованих територіях. А чого вартий 

загальновідомий і сьогодні голос диктора радянського радіо Левітана? 

Особливістю радіопередач є те, що на слух людина здатна сприйняти 

лише близько 20 % інформації, отже, велика кількість цифр та фактів лише 

ускладнює сприйняття. Радіоновини також неможливо прослухати заново, 

а їх запис споживачами на інші носії не практикується. Саме тому випуски 

новин на радіо виходять з періодичністю найчастіше у 30 хвилин і містять 

багато повторів. 

Поряд зі скороченням впливу проводового мовлення спостерігається 

тенденція до зростання кількості радіокомпаній, що працюють в FМ-

діапазоні, що свідчить про підвищення технологічного рівня мовлення. Це 

водночас призводить і до зниження якості радіопрограм, їх комерціалізації. 

Що ж до регіонального розподілу телерадіокомпаній зазначимо, що в 

багатьох областях, незважаючи на загальну тенденцію до зростання 

чисельності FМ-радіостанцій, немає жодної радіокомпанії, яка б 
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транслювала передачі про життя регіону. Тобто місцеве мовлення сьогодні 

фактично відсутнє. 

Характерною рисою діяльності українських інформаційних агентств 

є їх територіальна обмеженість: це агентства, які подають інформацію 

про Україну і їх філіали також обмежені кордонами нашої держави. На час 

утвердження незалежної держави такий стан речей уже був досягненням. 

Україна отримала можливість самостійно інформувати громадськість та 

закордонні держави про внутрішні події. Однак порівняно із закордонним 

досвідом такі досягнення виглядають доволі тьмяно. 

Справа в тому, що потужні іноземні агентства (британське «Rater», 

французькі «France press», американське «Associated press», російське 

«РИА-Новости» тощо) мають розгалужену світову мережу власних філій і 

великі можливості для формування громадської думки не тільки про 

власну державу, але й про події в інших. Образно кажучи, на події у світі 

ми дивимося очима «Rater» та «Associated press». 

За даними фахівців, агентство «Associated press» щоденно передає 

приблизно в шість разів більше інформації, ніж отримує від інших 

суб'єктів інформаційної діяльності. Дослідження ООН показують, що 

близько 80 % новин формулюються в Лондоні, Парижі та Нью-Йорку. 

Залежність від іноземних інформагентств має негативний вплив на 

національну безпеку. В схожій ситуації опинилася Російська імперія на 

межі ХІХ–ХХ ст. Негативні повідомлення про внутрішньополітичну 

ситуацію вплинули на зниження цін на імперські цінних паперів на 

світових біржах, а однобічне висвітлення подій російсько-японської війни 

1904–1905 роках закордонними агентствами призвело до формування 

негативної громадської думки про загарбницький характер війни з боку 

Російської імперії і до упередженого ставлення посередників (США) під 

час підписання Сан-Францизького мирного договору. 

Події останніх десятиліть дають багатий матеріал для проведення 

аналогій щодо використання іноземними суб'єктами інформаційної 

залежності України в процесі інвестування, продажів облігацій зовнішньої 

державної позики, продажів озброєнь, посередництва під час 

врегулювання внутрішньополітичних конфліктів тощо. Напрошується 

один висновок: сьогодні Україна є вкрай інформаційно залежною 

державою, що має негативні наслідки для стану її безпеки. 

Насамперед ЗМІ не можна розглядати як однаково ефективні 

інструменти поширення інформації. Радіо, телебачення і преса 

відповідають на три принципово різних питання і відповідно до цього 

кожен із них висвітлює свій аспект певної події. Радіо відповідає на 

запитання: «Що?» – «Що сталося?» Телебачення дає відповідь на питання: 

«Як?» – «Як сталося те, про що вже повідомило радіо?» Преса з'ясовує: 

«Чому?» – «Чому сталося саме те, про що говорило радіо і так, як це 

показало телебачення?» Таким є об'єктивний «розподіл праці» між 

основними комунікаційними каналами. І тільки системний підхід, 
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спираючись на три взаємодоповнюючих відповіді, може дати об'ємну 

картину того, що справді відбулося. 

 

 

9.4 Однобічний характер використання свободи слова у 

діяльності ЗМІ 

 

 

Сьогодні ЗМІ завдяки обсягу, інтенсивності та якості мовлення 

повністю замінили собою ідеологічний апарат держави та недільні 

церковні проповіді. Разом з цим ЗМІ повною мірою користуються 

свободою слова як одним із фундаментальних здобутків демократичного 

устрою. Зазначена свобода начебто урівноважується свободою вибору 

споживача інформації. Телевізійний пульт та газетний кіоск мали б бути 

універсальними засобами реалізації свободи вибору в інформаційній сфері. 

Однак раціональність вибору істотно деформується емоційно-

психологічними факторами. 

Розглянемо це твердження детальніше. Свобода слова та право на 

отримання інформації є особистою свободою особи та громадянина, яку 

він реалізує для задоволення власних духовних та комунікаційних потреб. 

Окремо нагадаємо про свободу підприємницької діяльності, метою якої є 

отримання прибутку. В процесі масової комунікації споживачі 

інформаційних послуг виступають пасивною стороною, а ЗМІ – активною. 

Завдання ЗМІ – привернути увагу пасивного глядача, розважити, не 

надокучати та заробити на цьому. Інформування не е пріоритетним 

завданням ЗМІ, оскільки вимагає зосередженої уваги, аналізу, а тому 

швидко втомлює. Щоб інформування не втомлювало, його також роблять 

розважальним, сенсаційним та емоційно насиченим. Засоби вирішення 

поставлених завдань, природно, більше спрямовані до емоційно-

психологічної, а не раціональної частини свідомості. 

Нераціональний, емоційно-психологічний інформаційний вплив є 

маніпулятивним за своєю природою. Альтернативи маніпулятивному 

характеру діяльності ЗМІ в умовах їх підпорядкування комерційному 

принципу фактично немає. 

Свобода слова, як і свобода підприємництва, не є абсолютною і може 

бути обмежена в інтересах забезпечення громадського порядку та 

національної безпеки. Існують повністю або частково заборонені до 

виробництва та поширення товари, цілі види діяльності, які можуть 

завдати шкоди суспільству (наркотичні, психотропні речовини, зброя, 

порнографія, проституція тощо). Відповідно існують і законні обмеження 

свободи слова. 

Так, відповідно до ст. 46 Закону України «Про інформацію» 

інформація не може бути використана для закликів до повалення 

конституційного ладу, порушення територіальної цілісності України, 

пропаганди війни, насильства, жорстокості, розпалювання расової, 
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національної, релігійної ворожнечі, вчинення терористичних актів, 

посягання на права і свободи людини. 

Не підлягають розголошенню відомості: 

 що становлять державну або іншу передбачену законодавством 

таємницю. 

 що стосуються лікарської таємниці, 

 грошових вкладів, 

 прибутків від підприємницької діяльності, 

 усиновлення (удочеріння), листування, телефонних розмов і 

телеграфних повідомлень, крім випадків, передбачених законом.  

 що посягають на суспільну мораль.  

Лібералізація та комерціоналізація намагаються звузити перелічені 

обмеження, посилити маніпулятивність з метою отримання прибутків. 

Світовий досвід функціонування демократичних «інформаційних» 

суспільств та проведений аналіз беззастережно вказує на прямий зв'язок 

між ЗМІ та станом інформаційної безпеки держави. Зазначимо, що вплив 

ЗМІ на інформаційний простір прямо залежить від низки обставин, які 

визначають ефективність впливу ЗМІ: 

 технічного рівня розвитку інформаційних та телерадіомереж; 

 конкурентоспроможності вітчизняного інформаційного продукту; 

 існування широкого вибору між альтернативними каналами 

отримання інформації (різні ЗМІ – різні власники); 

 законодавчого забезпечення діяльності галузі (юридичні гарантії 

свободи слова, встановлення обмежень щодо розповсюдження інформації з 

обмеженим доступом, закріплення відповідальності за поширення 

недостовірної інформації, обов'язкове висвітлення діяльності державних 

органів тощо); 

 рівня сформованості інститутів громадянського суспільства, які 

захищають національні інтереси (включно з діяльністю самостійних 

центрів інформаційного впливу, які представлятимуть інтереси держави); 

 зкоординованості діяльності усіх державних органів, які 

контролюють, ліцензують, здійснюють моніторинг ЗМІ тощо. 

 комерціалізація діяльності ЗМІ, тобто їх спрямованість, в першу 

чергу, на отримання прибутку (а зовсім не на об'єктивне інформування 

суспільства), що часто пояснюється законами розвитку економіки та 

необхідністю вільної конкуренції на медіа-ринку. 

З огляду на особливості психології людини через ЗМІ найкраще 

продаються насильство, секс, розважальні програми, які несуть мінімум 

змістового навантаження. Це також можуть бути матеріали, підготовлені 

на замовлення, цикли передач і статей, спрямовані на створення або 

підтримку позитивного іміджу владних чи бізнес-структур, а інколи навіть 

іноземних суб'єктів. 

Таким чином, економічні чинники у поєднанні з диктатом з боку 

власників ЗМІ часто призводять до того, що їхнім працівникам часто 

важко відстояти свою позицію. Обслуговуючи інтереси конкретних 
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комерційних структур та з метою збереження або збільшення обсягів 

тиражу, ЗМІ поширюють насамперед інформацію, яка привертає увагу 

найбільшого числа громадян, навіть якщо вона відноситься до розряду 

скандальної чи низькосортної. 

Тому при застосуванні ринкового (економічного) регулювання 

діяльності ЗМІ слід обов'язково враховувати, що вільна конкуренція не 

завжди гарантує реальний плюралізм думок. Іншими словами, ринкова 

конкуренція створює ринкову цензуру. 

Залежність від власника, в яку попадають ЗМІ, що пройшли процес 

акціонування. Внаслідок ринкових перетворень в інформаційній сфері 

майже всі вони представляють інтереси або окремих фінансово-політичних 

груп, або іноземних замовників. До цього необхідно додати, що часто 

власниками ЗМІ виступають іноземні юридичні або фізичні особи. 

Проблема редакційної залежності від власника ЗМІ не є виключно 

українським надбанням. її розв'язанню на правовому рівні присвячено 

Рекомендацію Комітету Міністрів Ради Європи «Про заходи забезпечення 

прозорості засобів масової інформації», прийняту 22 листопада 1994 р., в 

якій ідеться про друковані засоби масової інформації. 

У вітчизняних умовах інформація про власника ЗМІ може бути 

віднесена до комерційної таємниці. Це дозволяє власникам приховано 

впливати на редакційну політику та безперешкодно розміщувати у 

виданнях інформацію замовного характеру. 

З одного боку, держава захищає права суб'єктів господарювання на 

інформацію, а з іншого – надає представникам багатьох органів державної 

виконавчої влади право доступу до інформації, що захищається. 

Окремим фактором впливу на діяльність ЗМІ є загроза монополізації 

цієї сфери. Злиття ЗМІ та виникнення монополістичних об'єднань у сфері 

їх діяльності призводить до: 

 використання таких об'єднань для інформаційного впливу на 

суспільство з метою формування переконання в його членів про 

доцільність або необхідність тих чи інших перетворень у суспільній, 

політичній чи економічній сферах країни в інтересах власників ЗМІ; 

 обмеження різноманіття можливостей отримання інформації; 

 здійснення впливу на свободу дій політичних партій; 

 вигідного впливу на діяльність великих і малих видавництв. 

Четвертий фактор – адміністративний тиск з боку держава. 

Значна частина проблем, пов'язаних із діяльністю ЗМІ, має етичний 

відтінок і не вирішується правовими чи адміністративними засобами. 

У демократичних країнах самі політичні повідомлення мають 

інформаційний (необов'язковий характер) і називають прес-релізами. Вони 

надзвичайно затребувані самими ЗМІ, часто через обмеженість власних 

можливостей отримання інформації, нестачу часу, а деколи через банальну 

лінь. Інша справа, що в умовах свободи слова неприпустимою є практика 

поширення обов'язкової до висвітлення інформації, що мало місце в 
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Україні до кінця 2004 року і викликало бурхливий спротив 

журналістського середовища. 

У Великобританії до вироблення прес-релізів безпосередньо 

залучаються співробітники розвідувального співтовариства, 

правоохоронних органів та члени Кабінету Міністрів, які приймають 

рекомендації разом із редакторами та власниками найпотужніших ЗМІ в 

рамках діяльності Defence, Press and Broadcasting Advisory Committee) – 

спеціально створеного консультативного комітету з оборони, преси і теле-, 

радіомовлення. 

На нашу думку, завдяки некомпетентності колишніх працівників 

Адміністрації Президента України ще на початку 2000-х років, через 

грубий адміністративний та фінансовий тиск було надовго поховано 

можливість використання офіційних прес-релізів як засобу інформування 

громадськості про державну діяльність, формування позитивного 

зовнішньополітичного та внутрішньополітичного іміджу. Однак це була, 

нехай незграбна, але спроба впливати на інформаційне середовище для 

забезпечення державних інтересів. 

Окрім зазначених вище правових, організаційних та інших проблем у 

діяльності засобів масової інформації на стратегічний розвиток сфери ЗМІ 

впливають й суто технічні проблеми. 

Серед них насамперед слід виділити використання застарілих 

технологій, таких, наприклад, як проводове радіо. Жодним чином не 

заперечуючи його важливої соціальної ролі в суспільстві (радіомовлення у 

сільській місцевості здійснюється переважно через проводове радіо), 

визнаємо, що технологічно – це позавчорашній день вітчизняного 

телерадіопростору. 

Суттєвий вплив справляє також відставання у розвитку таких 

новітніх засобів комунікації, як Інтернет, супутникове мовлення тощо 

внаслідок відсутності в державі необхідних для цього ресурсів. Подальший 

розвиток кабельного мовлення в Україні стримується властивим галузі 

монополізмом, вилученням місцевих програм на користь іноземного 

мовника. 

Зрештою, чи не найактуальнішим сьогодні є питання повного й 

остаточного переходу на цифровий формат мовлення. Тільки у цьому слід 

шукати шлях, нехай і тимчасового, але вирішення проблеми вичерпності 

радіочастотного ресурсу, проблеми технічної якості мовлення тощо. 

ЗМІ є найзручнішим та найрозповсюдженішим каналом 

поширення інформації у сучасному світі. Сучасний стан інформаційних 

технологій зробив можливим одночасне сприйняття однакової інформації 

в режимі online. 

Факторами, що найбільше впливають на діяльність ЗМІ, на 

сучасному етапі є: 

 правова регламентація їх статусу, 

 комерційний характер їх діяльності, 

 політика власників 
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 та вплив з боку держави. 

Останні два фактори може бути використано в інтересах 

забезпечення інформаційної безпеки держави. 

Можемо констатувати, що ЗМІ є не просто суб'єктами впливу на 

масову свідомість, але й ключовим інструментом, за допомогою якого 

проходить безпосереднє її формування. Засоби масової інформації, 

повинні виконувати функції посередника між джерелами інформації – 

органами державної влади, громадськими організаціями, політичними 

партіями, та її споживачами – громадянами. 

На наш погляд, на сучасному етапі в нашій країні не існує ЗМІ в 

повному розумінні, а існують засоби масової пропаганди й агітації, за 

допомогою яких ті чи інші політичні сили формують суспільну думку. 

Тому зростає значення узагальнення й впровадження на законодавчому та 

практичному рівнях сучасних підходів до забезпечення незалежності ЗМІ, 

обмеження впливу на них олігархічних і кланових структур, з одного боку, 

та протидії залежності ЗМІ – з іншого. 

 

 

 

 

 

 

9.5 Неурядові організації як фактор впливу на масову свідомість 

 

 

В Україні немає юридичного терміна, який визначає поняття 

«неурядовий аналітичний центр» чи «неурядова організація». Формально 

останніми є будь-які організації, зареєстровані відповідно до законів «Про 

об'єднання громадян», «Про політичні партії в Україні», «Про професійні 

спілки, їх права та гарантії їх діяльності». Тому існує потреба у визначенні 

поняття неприбуткової НО. 

Теоретично під неурядовими організаціями необхідно розуміти 

по-перше – громадську, 

по-друге – незалежну, 

по-третє – неприбуткову (некомерційну), 

по-четверте – дослідницьку організацію, що вивчає переважно 

соціально-політичні проблеми національного рівня. 

Головною функцією неурядових аналітичних центрів є «громадське» 

лобіювання, здійснення впливу на владу шляхом подання обґрунтованих 

пропозицій, критики, рішень. 

У світі налічується близько 4 500 неурядових організацій, з яких 

близько третини працюють у США. При цьому ніхто в Сполучених 

Штатах не збирається боротися з їхнім впливом силами держави. Навпаки 

така їх кількість забезпечує надзвичайну якість і конкурентоспроможність 

аналітичної продукції та сприяє інтересам захисту інформаційного 
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простору. Продукція закордонних центрів інформаційного впливу не 

знаходить споживача, є неактуальною, оскільки власний інформаційний 

ринок перенасичений. 

Необхідно зважати також і на самостійний вплив на громадськість 

сторонніх центрів впливу, що безпосередньо не пов'язані з політичною 

системою України: іноземних держав, транснаціональних корпорацій, 

вітчизняних промислово-фінансових груп. 

Так, екс-президент США Білл Клінтон на зустрічі з функціонерами 

американської організації «Дім свободи», яка відбулася в 1995 році в м. 

Вашингтоні, зазначив, що діяльність американських неурядових 

аналітичних центрів була і залишається важливим та ефективним 

знаряддям реалізації зовнішньополітичних планів США. Просування 

американських цінностей до інших держав і сприяння захисту інтересів 

США є взаємозалежними елементами єдиної політики. 

Діяльність таких неурядових організацій може опосередковано 

фінансуватися Держдепартаментом США шляхом надання грантів. 

Функціонери американських , отримуючи інформацію щодо процесів у 

нашій державі від осіб із числа активістів вітчизняних неурядових 

організацій, надсилають відповідні звіти до своїх офісів у Вашингтоні, які 

інформують Держдепартамент США, забезпечуючи останній всебічною 

інформацією. 

Неурядові організації збирають та реалізовують інформацію на 

користь інших держав. Він не стверджує, що ці організації не 

переймаються процесами становлення демократії в Україні. Одночасно 

підкреслює, що переважно зазначена діяльність провадиться цілком 

легально, проте не заперечує і факт використання деяких з них в іноземних 

інтересах. Це загальновживана практика. Доцільно створити світову 

мережу вітчизняних неурядових організацій за кордоном, наприклад, 

«Українці без кордонів». 

Неурядові організації – це важливий елемент громадянського 

суспільства, не слід вбачати в них виключно опозицію, яка спить і бачить, 

як би «допомогти» іноземним замовникам чи продати держтаємницю. 

Пропонуючи альтернативні рішення, вони здійснюють громадське 

лобіювання, вплив на владу з метою підвищення якості державної 

політики. 

Неурядові аналітичні центри – це ще й важливий інструмент 

громадського контролю за діями влади. Велика їхня роль і у визначенні 

цілей та цінностей суспільства, формуванні громадської думки з 

актуальних для країни питань. 

З точки зору забезпечення налагодження ефективної діяльності 

урядових структур України доцільним виглядає використання потенціалу 

неурядових організацій в інтересах держави: пряме замовлення необхідних 

досліджень з його оплатою бюджетними коштами. 

Щодо зарубіжного фінансування діяльності неурядових організацій 

необхідно відзначити, що вони часто дійсно існують на зарубіжні кошти, 
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що виділяються у вигляді грантів. Крім цього, аналітичні центри 

використовують приватні пожертви (внески), кошти, отримані від 

реалізації своєї продукції, і дуже рідко мають бюджетне фінансування. 

Разом з цим не потрібно забувати, що головний грантоотримувач у 

нас – держава, у цьому ні в кого не повинно бути сумніву. Зарубіжну 

допомогу беруть всі й майже на все – на реформу в армії, на обстеження 

складів із боєприпасами, на ліквідацію озброєння та військової техніки, на 

реформування правоохоронних органів і спецслужб, на контроль за станом 

енергетичних об'єктів, на вдосконалення системи державного планування, 

на впровадження нових технологій, навчальних програм, медичних 

препаратів тощо. 

Гроші отримують майже всі міністерства та відомства. Йдеться про 

сотні мільйонів щорічно, а загалом за роки незалежності – це мільярди 

доларів. Як бачимо, закордонна допомога використовується державою в 

сферах, що мають прямий стосунок до питань національної безпеки. 

Допомога ця у ряді випадків обставляється додатковими умовами, 

досить жорсткими, а іноді й попросту принизливими. Закордонних донорів 

зрозуміти можна – вони просто так грошима не смітять і не особливо 

довіряють нашій державі. Левова частка закордонної допомоги 

розподіляється в Україні за участю державних структур і здебільшого 

ними ж споживається. 

На відміну від державних структур, неурядовим організаціям гранти 

офіційно представляють без додаткових умов. Погоджуються лише тема, 

бюджет і терміни. Спонсори знайомляться з отриманими результатами вже 

після їхнього оприлюднення.  
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ВИСНОВКИ 

 

 

Світовий досвід показує, що до рішення проблем інформаційної 

сфери кожна країна повинна притягати своїх учених і виробників. 

Національні фахівці повинні гарантувати високу якість інформаційних 

послуг, безпеку інформаційних технологій, сучасну систему сертифікації і 

стандартизації, створення системи національних інформаційних ресурсів, 

динамічний розвиток інформаційної інфраструктури, безпеку роботи у 

світовому інформаційному просторі. Ними мають бути розроблені 

національні інформаційні стратегії, що використовують позитивні 

наслідки глобалізації інформаційних систем і нейтралізуючі негативні, 

створені свої обґрунтовані програми використання інформаційних 

технологій у сфері освіти, культури, медицини, екології, які сприяли б 

технологічному і економічному зростанню держави. 

Для створення таких програм немає жорстких стандартів, кожна 

країна формує своє інформаційне середовище, свій інформаційний простір. 

Проте при цьому він повинна враховувати необхідність забезпечення 

інформаційного імунітету, посилення і розвитку позитивних аспектів 

глобалізації і обмеження негативних при формуванні єдиного 

інформаційного простору нашої планети. 

У підсумку можна зазначити, що з розвитком новітніх технологій та 

поширенням процесів глобалізації змінюються засоби геополітичного 

протистояння. Поруч із традиційним військовим протистоянням та 

економічними війнами з'являється поняття «гібридної війни», однією зі 

складових якої є інформаційна війна. Таким чином, новітня геополітика 

долає географічну та економічну обмеженість традиційної та нової 

геополітики (геоекономіки). 

Поряд із загальносвітовими тенденціями до розширення та 

узагальнення, новітня геополітика оперує великими просторами 

багатовимірної співзалежності, включаючи цивілізаційний та віртуальний 

простір (кіберпростір). Успішні хакерські атаки в кіберпросторі можуть 

паралізувати роботу державних безпекових та фінансових систем, що 

підриває надійність відповідних органів та призводить до значних 

економічних втрат та переходу конфіденційної інформації до противника. 

Тому сьогодні в основі геополітики лежить захоплення нових 

територій шляхом послаблення культурно-генетичної приналежності. А 

знаряддям захоплення є не зброя, а технології маніпулювання свідомістю 

та підсвідомістю громадян держави, яка є об'єктом впливу. Як наслідок, 

багато концепцій класичної геополітики втрачають свою актуальність. 

Сьогодні, поруч із військовою та економічною потужністю, до 

геополітичних категорій також додалися мова та віра, що панують в тій чи 
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іншій державі. Тому, аби послабити могутність країни, достатньо підірвати 

позиції її мови та національної культури. 

Вивчення теорії та практики ведення інформаційних війн, 

маніпулятивних прийомів є вкрай важливим та актуальним і потребує 

подальшого вдосконалення та поглиблення. 
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Навчальне видання 
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Конспект лекцій 

для здобувачів вищої освіти усіх спеціальностей 

усіх форм навчання 
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